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@ PROPOSITO DEL ESTUDIO

@ EL INSTRUMENTO
@ FICHA TECNICA




PROPOSITO DEL ESTUDIO

[dentiticar perfiles de
consumo de ocio de los
habitantes de Cali vy su
percepcién respecto a la
implementacién de la politica

Cali 24 Horas.




L IN.ENTU

Fl Observatorio de Politicas
Publicas (POLIS) de lo

Universidad lcesi. disefidé un

instrumento con O4 oreguntas, ¢ CANALES DE COMUNICACION

separadas por T secciones:

DATO FICOS Q’f SALIDAS DIURNAS Y NOCTURNAS
GASTO 00CI0




FICHA TECNICA Y CARACTERIZACION
DEMOGRAFICA So relzaen 800

ues 6|g
dTTd| o|o|

de los encuestados gana
entre 1 y 2 SMMLV.
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CARACTERIZACION DEMOGRAFICA
60% -

[ ]
% Hombres
de la poblacion o ﬁ
[ ]

encuestada se

o)
encuentra en los 20% Mujeres

estratos 2 y 3.
15%
L o 4
J6ANOS -
fue la edad promedio entre %
hombres y mujeres que l
conformaron la muestra. L

Fstrato 1 Estrato 2 Estrato 3 Estrato 4 Estrato D Estrato 6




PRESENTACION DE RESULTADOS

Evaluaciéon de

Datos generales los canales de

Perfiles de consumo:

sobre ocio vy comunicacién

Nocturnos y Diurnos.
CoONsumo.

© 0_0 @

Percepciones Respecto a lo

sobre seguridad, medida

satisfaccién Y ‘CAL' 24 HURAS’

oferta de ocio.




DATOS GENERALES SOBRE OCI0 Y CONSUMO




ACTIVIDADES REALIZADAS EN EL ULTIMO MES
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GASTO PROMEDIO POR ACTIVIDAD

Salir o
comer
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GASTO PROMEDIO FIN DE SEMANA
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GASTO PROMEDIO POR ESTRATO Y SEXO
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GASTO PROMEDIO EN CELEBRACION POR ESTRATO
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FRECUENCIA SALIDAS FINES DE SEMANA

No sale los fines | fin de semana ? o 3 fines Cada fin de
de semana al mes de semana semana
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PERCEPCIONES SOBRE SEGURIDAD, SATISFACCION
Y OFERTA DE OCIO

&




SATISFACCION CON LA OFERTA DE OCIO
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PERCEPCION DE SEGURIDAD

19%

18%

[nsequro
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PERFILES DE CONSUMO: NOCTURNOS Y DIURNOS

3 €




NOCTURNOS

El 16% de los

nocturnos fiene
educacién bdasica vy
el 19% alcanzaron la

educacién superior.

Hombres vy

mujeres entre los
18 y 39 afos de

cualquier estrato.

Fl 6/% de las

personas con pareja
estable (matrimonio
y unién libre) son

Nnocturnos.

Los dfas que mds
salen de noche son:
90% sale el sabado
/0% sale el viernes

00% sale el domingo

Las dos mayores
razones por las
que salen de noche:
Clima fresco 70%

Tiempo libre para

salir 39%.

Las 4 actividades
que mds realizan
en la noche:

Salir a comer a
restaurantes (84%)
Visitar amigos/familia (/2%)
Ir a cine (71%)



NOCTURNOS

Menga (31%)
Carrera 66 (12%)
Granada (13%)

Los establecimientos
nocturnos (bares/
discotecas) a los que
mds han ido en los
Gltimos 6 meses son:

Tomar un curso o
taller (80%)
Pogos ® o|i|igenci0|s

oersonales (79%)

Las Y actividades
que menos hacen
de noche son:

[r al teatro (7/3%)
[r a mercar (08%)

La mayoria de
nocturnos califican
la oferta de ocio
nocturno de la ciudad

con un / (1%%) y con
un & (17%).



DIURNOS

AN

Hombres vy
mujeres entre los

10 vy /0 afios de

cualquier estrato.



Fl 50% solicitan

mds cdmaras de

Fl 60% de la

seguridad. mujeres solicito

mayor iluminacién
en las calles.

Fl 50% solicitan

mayor presencia

£l 60% de las
policial en espacio mujeres pide mds

oublico. oarqueaderos.







CONOCIMIENTO DE LA MEDIDA

40% =7 60%

Fl 36% de los encuestados sabe sobre ‘CALI 24 HURAS’




¢ESTA DE ACUERDO CON LA IMPLEMENTACION
DE LA INICIATIVA DE LA ALCALDIA?




RAZONES POR LAS QUE NO APOYAN LA MEDIDA

oot s deccrder | S

Proliferacién de ventas ambulantes . e‘
Empeoraria el trafico - m

Habria md&s ruido en la noche -n

Lo ciudad no estd preparada _ %

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% /0% 80% 90% 100%




¢ES NEGESARIQ DIVERSIFICAR
LA OFERTA DE OCIO NOCTURNO?




EVALUACION DE LOS CANALES DE COMUNICACION

=,




CANALES DE COMUNICACION HABITUALES

Amigos/Familia
Redes sociales
Prensa

Internet

Afiches

Televisién

Radio

Correo

No se entera
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CANALES DE COMUNICACION SUGERIDOS

Crear una Publicidad en Crear una pdgina  Publicidad en
aplicacion redes sociales en Facebook periddico o radio

o-
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CONCLUSIONES




Gasto Gasto

MiNniMo: MAXiMmo:
L os hombres
muestran
una mayor
disposicion
de gasto.




88%

58%

SATISFACCION

ccccc dera que Entre la
eeeeeeeee 0 actividades m
diversi ficar las deseadas por |
tividades de oarticipan
OCiO nocC turno. . encuen fran

de los encuestados estd a favor de lo
implementacion de Cali 25 horas.

ACTIVIDADES AL AIRE LIBRE

“T ; o EXPOSICIONES CULTURALES

CONCIERTOS 0 FESTIVALES



CANALES DE COMUNICACION
40%

00% @ 23%




CONDICIONES NOCTURNOS

DIVERSIFICAR LA
P::(Efﬁ;l:lﬂ_l\ OFERTA DE ACTIVIDADES
DE OCIO.

ILUMINACION EN
LAS CALLES



ACTIVIDADES

60%

ra lo
pebque ria

20%
Salir de

compras



RECOMENDACGIONES

Presencia policial en las calles.

Crear controles de fransito para evitar accidentes en las calles
durante el horario en que funcione la medida.

Prestar aftencién a los lugares mdas frecuentados:
® Mengo
® Granado
® Carrera 66

Los establecimientos nocturnos que deberfan extender sus
horarios de atencién son principalmente los restaurantes vy
centros comerciales, ademds del servicio del MIO.



-] O)

RECOMENDACGIONES

Aumentar la iluminacion en las calles con el fin de crear
espacios mds sequros para los ciudadanos.

Crear md&s parqueaderos.

Diversificar la oferta de actividades:
® Actividades culturales

® Actividades al aire libre
® Actividades deportivas



PREGUNTAS

&




