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INTERNACIONALIZACION|

LA OPORTUNIDAD PARA SU NEGOCIO
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ES INTERNACIONALIZARSE

PROCOLOMBIA
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internacionalizarse?
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Competencia

PROCOLOMBIA

Oportunidades
-

Competitividad
Crecimiento

ACCeSO
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SLES UNA
NECESIDAD!




l'.'T

B -
m '; CUALES soN LOS RETOS é

= b
£ A ® CONSUMIDOR

., @ CLIENTE
@ MERCADO

@ PRODUCTO
@ ESTRATEGIA
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ETAPAS QUE COMPRENDE
LA INTERNACIONALIZACION

Implantacion comercial de la empresa
en el exterior, mediante inversién
directa através de subsidiarias o
HUEUEES

]
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SON LOS MITOS A
. DE EXPORTAR ?
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Mito_1_Exportar_es_Difcil_y_no_s_cmo_empezar(bajaryoutube.com).mp4
Mito_1_Exportar_es_Difcil_y_no_s_cmo_empezar(bajaryoutube.com).mp4
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Mito_2_Colombia_solo_exporta_flores_caf_y_petrleo(bajaryoutube.com).mp4
Mito_2_Colombia_solo_exporta_flores_caf_y_petrleo(bajaryoutube.com).mp4
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Mito_3_Exportar_es_para_empresas_grandes_de_grandes_ciudades(bajaryoutube.com).mp4
Mito_3_Exportar_es_para_empresas_grandes_de_grandes_ciudades(bajaryoutube.com).mp4

LOS EMPRESARIOS LLEGAN CON
= ESTAS DUDAS

=
‘.
¢ Qué esta pidiendo el

:;Donde esta el
mercado?

mercado?

. Quién me ayuda

Yo puedo exportar?

en este

proceso ?

PROCOLOMBIA.CO ﬂ PE_QCGLU_M_E_I&



UN ALIADO SIEMPRE ES
IMPORTANTE

= PROCOLOMB A‘EO\\



Colombia y los Acuerdos Comerciales.mp4
Colombia y los Acuerdos Comerciales.mp4

PROCOLOMBIA

EXFORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

1

Promovemos la
"1 inversion
Promovemos las y la expansion

exportaciones industrial para la
L internalizacion

1

Promovemos la
Marca Pais
=




Presencia de ProColombia
en el mundo

‘ BELGICA
iHOLANDA

CANADA e
Montreal,
Toronto
Vancouver REINO UNIDO .
Londres
ESTADOS UNIDOS oo R e
San Francisco, Miami, Los Angeles, Washington D.C. * ITALIA )
New York, Houston, Atlanta, Dallas. Chicago ESPANA SR JAPQN
Madrid Tokio
. CARIBE COREA DEL SUR
MEXICO (San Juan de Puerto Rico, Seul
Ciudad de México, Guadalajara. ... 5anto Domingo y Puerto Espaf B e R CHINA
. CENTROAMERICA S

TRIANGULO NORTE (Guatemala [San Jose de Costa Rica y ShBE'J’L'”g-
COSTA RICA Y PANAMA - — Pa"amaf anghai.
ClOILDII] - SINGAPUR
ECUADOR H
Quito {INDIA
=13 =1¥] Nueva Delhi
Lima -~ BRASIL

Sa0 Paulo
- ARGENTINA
Scamla-gi Buenos Aires INDONESIA
Yakarta

paises i
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La presencia deProColombia en el pais

25 Centros de
Informacion

Oficinas
regionales

Barranquilla, Bogota, Bucaramanga, Call,
Cartagena de Indias, Cucuta, Medellin, Pereira a
PROCOLOMBIA
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5 Evalie su gestion exportadora

Compare los

costos reajes de

expartacion.

Revise las
mejoras a las
que haya lugar.

Evalue © Antique Establezca
requiere herramientas estrategias
alianzas, de promacidn, de precios

4 Disefie su estrategia exportadora

Revise los termanos
de negociacian,

Simule sus costos de
exportacion y calcule su
precio de venta al
meércado,

1 i Esta listo para exportar?

£

~

Haga una Evaloe su Fortalezca sus

seleccidn capacidad conacimientos

preliminar empresarial. £n comercio Valide la potencialidad
del productn ExXTenor.

de su producto

Evalue condiciones

Analice el compoe

Identifigue su

POSiCon tamiento del de acceso

arancelana producto en los laranceles,
mercados imonte certificaciones
Impostado, y otres
exportaciones reguen-
desde Colambiay mentos).

desde los pakses
competidores
competidores).

Ruta exportadora

A traves de cinco pasos, y con el
acompanamiento de Proexport, la
entidad presenta las fases que debe
analizar, considerar y evaluar
el empresario en su proceso
de internacionalizacion.

Conozca la demanda
de su producto

Entérese Caonsulte
de las la logistica
tendencias. internacional.

.,
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PROMOCION
INTERNACIONAL

Misiones
comerciales Macroruedas

| Planes de . Ferias”
i Trabajo infernacién
1™ conjunto

PROCOLOMBIA
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LOGISTICA

e Directorio de distribucion fisica internacional

e Rutas y tarifas de transporte

e Infraestructura logistica

e Perfiles logisticos de exportacion por pais

e Estadisticas de carga

e Aspectos logisticos para la exportacion de perecederos

e Simulador de costos DF

e Lista de chequeo

I €€ € CEEEE

* [Incoterms

e Alianzas courier

o e D PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS



PROCESO DE EXPORTACION

Blusqueda del potencial
cliente

Envio de Cotizaciones

Negociacion de Terminos de
Venta y Elaboracion de

Contratos _ o
Tramites ante las Autoridades Sanitarias efrft

el pais de Origen y en pais de destino

Alistamiento de la carga y solicitud de
consolidacion ante Agentes de Carga



Tramites en Aduana Desting®™=i ¥ ¥

Negociacion de divisas en mercado
cambiario y liquidacion de la
exportacion




¢ESTAMOS LISTOS PARA
APROVECHAR ESTAS
OPORTUNIDADES?

OOOOOOOOOOOOOO
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Identifique su capacidad
exportadora

L Producto
L Gestion empresarial

L Capacidad administrativa

L'Condiciones del Entorno
L Informacion
L Marketing

L Recursos




\

Formule su plan de accion
Y

L Objetivos

L Metas

L Politicas

L Procedimientos
. Programas

L Recursos
L ALIADOS, puede contar con nosotros!!
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V'
‘ Contactenos L1'

PROCOLOMBIA

EXPORTACIOMES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

www.procolombia.co

Centro de Informacion Procolombia
Calle 8 # 3-14 piso 1

i W

PBX: +57 (2) 886 1300 Ext. 442
Horario de Atencidn:
Lunes a Viernes 8:30 a.m. - 4:00 p.m.

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURIMD INVERSIGN MARCA PAIS

iLlamenos!Tenemos mas de 70 asesores especializados para ayudario ECTaRAR VxR [1]iry|
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