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Este libro hace parte del proyecto “Industrias Culturales como motor del desarrollo de la ciudad
de Santiago de Cali”, proyecto que es producto de la unién de las iniciatiavas de Comfandi, el Fondo
Multilateral de Inversiones (FOMIN) del Banco Interamericano de Desarrollo (BID), el Ministerio de
Cultura, la Alcaldia de Santiago de Cali a través de su Secretaria de Cultura y Turismo, la Asociacion
Metropoli Colombia, la Universidad Icesi y la Camara de Comercio de Cali.

El proyecto de Industrias Culturales de Santiago de Cali pretende impulsar el desarrollo econémico y
social de la capital del Valle a través del fomento de las industrias culturales de la ciudad. Para lograr el
objetivo se promueve el talento creativo, el fortalecimiento de redes de instituciones culturales y alianzas
empresariales de negocios.

Como parte de este proyecto, se encontrd la necesidad de generar un sistema de informacion que le
permita a la ciudad determinar el tamano de las industrias culturales y su evolucién en el tiempo. La idea
detras de esta obra es brindar un conjunto de indicadores monetarios y no monetarios que permitiran a
los hacedores de politica, a los gremios relacionados y a toda la comunidad monitorear el desempenio del
sector.

Esta obra tiene como objetivo brindar un sistema de indicadores “deseables” para la ciudad de Cali
o cualquier otra ciudad. En este orden de ideas este libro puede entenderse como una propuesta de
indicadores para cualquier municipalidad.

Santiago de Cali, Julio César Alonso
Agosto 2010 Luisa Fernanda Bernat
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Introduccion

En la altima década, la atencién sobre las industrias culturales, creativas y aquellas protegidas por el
derecho de autor ha venido en aumento por su creciente importancia en la generacién de valor agregado y
empleo. De hecho la economia de la cultura se ha convertido en una rama de la economia que viene ganando
fuerza. En este contexto, medir el tamano del sector cultural como porcentaje del PIB se constituye en
una tarea importante para monitorear el comportamiento del sector. Pero la complejidad en el célculo
del PIB de la cultura y el rezago de su publicacion implica la necesidad de emplear diferentes medidas no
monetarias y monetarias que permitan entender la dindmica de las industrias culturales.

Uno de los problemas a considerar en la definicién del concepto de industrias culturales para la
medicién de éstas, radica en el uso del concepto, que es indistinto del dado a las industrias creativas o las
industrias protegidas por el derecho de autor, pese a los esfuerzos que varios autores han realizado por
clarificar los limites entre una y otra de éstas industrias.

Para adoptar una definicién y una metodologia de medicién en Cali es necesario entender la diferencia
entre los términos Industrias Culturales, Industrias Creativas e Industrias protegidas por el
derecho de autor. Estos dos términos hacen referencia a actividades productivas que agregan valor y
estan relacionadas con la provision de bienes y servicios que incluyen algun tipo de manifestacion artistica
o de la creatividad de los individuos o grupo de ellos. No obstante, estos dos términos engloban diferentes
conceptos y abarcan un universo diferente de actividades.

La UNESCO define las industrias culturales como aquellas que producen productos creativos y
artisticos tangibles o intangibles, y que tienen el potencial para crear riqueza y generar ingreso a través de
la explotacion de los activos culturales y de produccién de bienes y servicios basados en el conocimiento
(tanto tradicional como contemporaneo). Lo que las industrias culturales tienen en comun, es que todas
usan su creatividad, conocimiento cultural, y propiedad intelectual, para producir productos y servicios
con valor social y cultural.

Por otro lado, el DCMS del Reino Unido define las industrias creativas como aquellas que estan
basadas en la creatividad, talento y habilidades individuales. Tienen el potencial para la creacién de
riqueza y empleo a través del desarrollo de la propiedad intelectual.

En este orden de ideas, las industrias creativas engloban algunas actividades que no necesariamente
se implican en la nocién de industrias culturales (Ver figura 1).

Partiendo de la definicién de la UNESCO de las industrias culturales, y reconociendo las diferencias
conceptuales con el término industrias creativas, emplearemos indicadores monetarios y no monetarios
que permitan dar una idea de cual es el Aambito en el que se desenvuelven las industrias culturales en un
municipio y en especial en la ciudad de Santiago de Cali.
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Figura 1. Industrias creativas e industrias Culturales
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Fuente: Adaptacion se la clasificacion de industrias creativas del reporte “Creative Economy Report 2008”

La bateria ideal de indicadores y su clasificacion

El sector cultural y en especifico las industrias culturales corresponden a esos aspectos de la activi-
dad de una municipalidad para la cual normalmente no existe mucha informacién. Como se mencioné
anteriormente, el objetivo de esta obra es crear una bateria de indicadores que permita monitorear el
comportamiento de las industrias culturales y de aspectos relacionados con éstas. En ultima el fin es
poder “tomarle constantemente el pulso” a las industrias culturales.

El primer obstaculo que se enfrenta es la disponibilidad de informacién confiable y que sea publicada
de manera continua. En nuestro caso, no quisimos restringirnos tinicamente a la informacién disponible
para la ciudad de Cali, y nos permitimos pensar en un juego de 95 indicadores que permitan entender las
dinadmicas de las IC en una municipalidad como Cali.

Por otro lado, la UNESCO ! sugiere entender la cultura y la actividad de las industrias culturales
como parte de un ciclo: El ciclo cultural (ver figura 2). Este ciclo estd compuesto por:

s Creacion

'Mas especificamente en el “2009 UNESCO framework for cultural statistics”




Introduccién

= Produccion

= Diseminacion

= Exhibicién, recepcion o transmision
= Consumo o participaciéon

Para simplificar nuestro proceso de analisis y medicién adaptaremos este ciclo cultural a dos nociones:
los inputs y los outputs. Es decir las entradas (inputs) necesarias para producir y poder ofrecer a los
consumidores o participantes los bienes y servicios culturales y lo que realmente se consume (o se participa)
de dichos bienes y servicios.

Figura 2. Ciclo cultural
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Fuente: Tomado de UNESCO (2009)

Asi, en esta obra dividiremos nuestros indicadores en indicadores de:

= Input o de entrada: Estos representan de manera directa o indirecta la oferta efectiva o potencial
presente en un municipio determinado (corresponde a los circulos en azul oscuro de la figura 2).

= OQutput o de salida: Estos representan la demanda efectiva o potencial que se encuentra en un
municipio determinado (corresponde al circulo azul claro de la figura 2).

Por otro lado, siguiendo las recomendaciones de UNESCO ? para la estructura de un sistema de
estadisticas para la cultura, incluimos en nuestro panel de control de estadisticas aquellas que componen
directamente el sector cultural y de sectores relacionados (Ver figura 3).

Finalmente para simplicidad y mantener un hilo tematico, se decidié agrupar los diferentes indicadores
de Input y de Output en las siguientes categorias:

2Mas especificamente en el “2009 UNESCO framework for cultural statistics”




Figura 3. Organizacion de las estadisticas de esta obra por sectores
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En lo que resta de esta obra se presentan 95 fichas de indicadores para una municipalidad. En todos
los casos se presenta el tipo de indicador (de Input o de Output), una descripcion del mismo, asi como
una aclaraciéon de como no se debe leer. También se presentan indicadores derivados, la fuente de la

informacion (sugerida o existente) y la periodicidad (sugerida o existente).

El paquete de indicadores culturales sugeridos para Cali y presentados en este libro, estan resumidos
en los cuadros a continuacion:




Introduccién

Cuadro 1. Indicadores para el sector de libros y medios impresos

Nombre TIPO
INPUT OUTPUT

¥

Numero total de titulos de libros

Porcentaje total de novedades de libros

Porcentaje total de reediciones/reimpresiones de libros
Niamero total de ediciones piratas de libros

Niamero total de ejemplares de libros

& & & & &

Tiraje promedio de libros
Numero de ejemplares vendidos al mercado nacional

Niamero de ejemplares exportados

&

Namero de ejemplares importados
Niamero de titulosde periodicos

Total de lectores nacionales de diarios locales

Cuadro 2. Indicadores para el sector de artes escénicas

Nombre TIPO
INPUT OUTPUT
Niamero de especticulos nuevos Y
Niamero de especticulos presentados Y
Numero de presentaciones (funciones) ¥
Niamero de espectadores de presentaciones de artes escénicas Y
Nimero de teatros y teatrinos Y
Numero de salas concertadas Y
Numero de sillas ¥
¥

Nimero de agrupaciones




Cuadro 3. Indicadores para sector del cine

Nombre TIPO
INPUT OUTPUT
Nimero total de producciones de cine Y
Nimero de exhibidores de cine Y
Nimero de salas de cine Y
Numero total de sillas en las salas de cine Y
Numero de titulos exhibidos en las salas de cine Y
Boletas de cine vendidas N
Valor recaudado en taquilla Y
-/

Nimero empresas de produccion y distribucion de
filmes y videocintas

Cuadro 4. Indicadores para sector de la radio

Nombre TIPO
INPUT OUTPUT
Numero de cadenas radiales Y
¥

Numero de emisoras

Cuadro 5. Indicadores para sector de la television
Nombre TIPO
INPUT OUTPUT

\

Numero de canales de television

Nimero de horas programas de los canales Y
Nimero de hogares con al menos un receptor de television Y
Nimero de canales comunitarios Y
Nimero de Operadores de television pro cable Y
Numero de Suscriptores de television cerrada Y
Audiencia de television Y

-/

Pauta publicitaria de television

Cuadro 6. Indicadores para el sector de artes plasticas y visuales

Nombre TIPO
INPUT OUTPUT
Numero de artesanos Y
Namero de pintores Y
Nimero de fotografos Y
-/

Numero de escultores




Introduccién

Cuadro 7. Indicadores para sector de misica

Nombre TIPO
INPUT OUTPUT

Namero de titulos depositados de misica Y
Ventas de musica Y
Numero de videos musicales Y
Nimero de descargas de Internet Y
Nimero de estudios de grabacion Y
Niamero de productoras musicales Y

¥

Niamero de establecimientos especializados

Cuadro 8. Indicadores para sector de los medios interactivos
Nombre TIPO
INPUT OUTPUT

¥
¥

Niamero de empresas de animacion

Nimero de empresas de videojuegos

Cuadro 9. Indicadores para sector de patrimonio material e inmaterial
Nombre TIPO
INPUT OUTPUT
¥
¥

Numero de museos

Namero total de objetos

Numero de visitantes de museos

Numero de bibliotecas

Numero de usuarios de bibliotecas

Numero de titulos

Préstamo de ejemplares en el ano

Numero de salas de exposicion y galerias de arte

Nimero de videotecas

& & & & & &

Numero de festivales

Niamero de recintos de exhibicion de especies
de flora y fauna




Cuadro 10. Indicadores para actividades relacionadas: Turismo

Nombre TIPO
INPUT OUTPUT
Numero total de hoteles Y
Nimero de hostales Y
umero de apartahoteles Y
Nimero total de huéspedes Y
¥

Nuamero turistas

Cuadro 11. Indicadores para actividades relacionadas: Logistica y publicidad
Nombre TIPO

INPUT OUTPUT
Nimero de empresas de luces - sonido- tarima-sillas Y
Nimero de empresas de logistica Y
¥

Nimero de agencias de publicidad

Cuadro 12. Indicadores para actividades relacionadas: Conectividad
Nombre TIPO

INPUT OUTPUT
¥

Nimero de operadores de internet
Namero de suscriptores de internet
Conectividad a internet en centros colectivos

Hogares con computador

& & & &

Porcentaje de usuarios de internet mayores a 5 anos




Introduccién

Cuadro 13. Indicadores para actividades relacionadas: Formacién

Nombre TIPO
INPUT OUTPUT

¥

Numero de instituciones formativas en areas artisticas
y culturales

Numero de instituciones formativas de
medios interactivos

Numero de instituciones formativas en artes
escénicas

Numero de instituciones formativas de musica

Niamero de instituciones formativas de cine, radio
y television

Nuamero de instituciones formativas en artes plasticas
y visuales

Numero de instituciones formativas en hoteleria
y turismo

Niamero de instituciones formativas en publicidad

Inversion del situado fiscal en capacitacion y formaciéon en
areas artisticas

& & & & & & & &

Numero de gestores y promotores culturales afiliados
a la secretaria.

Cuadro 14. Indicadores generales
Nombre TIPO
INPUT OUTPUT

¥

Valor asignado de participaciones territoriales al sector cultura
del area de interes

Porcentaje de participacion del sector cultural en el PIB
de las areas de interes

Recaudos IVA del sector

Valor recaudo estampilla procultura

& & &

Indice de concentracion de la produccion de
Herfindahl-Hirschman (HHI)
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Libros y medios impresos

Capitulo 1

1.1.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al conteo de titu-
los de libros y documentos, impresos y puestos en
circulacién en un area y periodo de estudio determi-
nado. Este indicador no sélo incluye la produccién
de grandes editoriales sino ademés aquella gene-
rada en los centros de documentacién, banco de
datos y servicios de informacién entre otros; inclu-
ye la produccion de todos los autores (nacionales
o extranjeros), asi como todo el material nuevo o
antiguo que se imprime en el periodo de referencia.
Sirve para conocer la variedad de titulos que pro-
duce una zona geografica especifica en un periodo
determinado de tiempo.

No mide: La cantidad total de ejemplares por
titulo, la calidad de los titulos, la cantidad com-
prada de titulos, la frecuencia de uso de estos, ni
tampoco la cantidad de personas que hacen uso de
cada tftulo.

Indicadores relacionados:

» Porcentaje total de novedades de libros (ver
pag. 14)

» Porcentaje total de reediciones/reimpresiones
de libros (ver pag. 15)

= Numero total de ediciones piratas de libros
(ver pag. 16)

= Numero total de ejemplares de libros (ver pag.
17)

» Tiraje promedio de libros (ver pag. 18)
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Numero total de titulos de libros

s Namero de ejemplares de libros vendidos al
mercado nacional (ver pag. 19)

= Namero de ejemplares de libros exportados
(ver pag. 20)

= Numero de ejemplares de libros importados
(ver pag. 21)

Medidas derivadas:

Nuamero de titulos por area geografica o
divisién administrativa: Es el numero de titu-
los existentes separados por area geografica o divi-
sion administrativa en un perfodo determinado. La
clasificaciéon se realiza segiin los intereses de la in-
vestigacion. Ejemplos de divisiones pueden ser: co-
munas, localidades, regiones geograficas de un pais,
entre otras. Permite conocer y medir la distribuciéon
geografica de la produccién y circulacién de libros.

Proporcién de titulos por area de interés:
Es una medida del grado de diversidad de la produc-
cion local. Las dreas de interés se definen de acuerdo
a los fines de la investigacién, ejemplos de estas areas
pueden ser materias (matematicas, geografia), tipo
de produccion (libros técnicos, novelas, cuentos in-
fantiles), disciplinas (economia, fisica), entre otras.

Proporciéon de titulos producidos local-
mente: Representa el porcentaje de la produccion
de titulos de libros y documentos que se publican en
un area determinada. Este es un indicador del grado
de especializacién de la produccién de titulos de la
region.

Produccion total de titulos de libros por
cada 100.000 habitantes: Corresponde al ntmero



de titulos producidos en un area y periodo determi-
nado por cada 100.000 habitantes. Para cada area y
periodo, este indicador se obtiene dividiendo el total
de titulos existentes entre el total de la poblacion;
su resultado se multiplica por 100.000. Se interpre-
ta como el numero de titulos producidos por cada
100.000 habitantes en un perfodo determinado. Es
un indicador que sirve para conocer la diversidad de
la produccién de la zona en relaciéon a la poblaciéon

1.1. Nimero total de titulos de libros

de la misma. Permite realizar comparaciones con
otras areas, reconociendo las diferencias en tama-
nos de poblacion.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Registro ISBN.
Céamara Colombiana del Libro.
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Capitulo 1. Libros y medios impresos

1.2.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde a la proporcidon de
libros y documentos que fueron publicados por pri-
mera vez con respecto al total de titulos publicados
en el drea y periodo de estudio. En otras palabras,
la divisién entre los titulos nuevos publicados y el
nimero total de titulos existentes durante un pe-
riodo y area definidos. El estudio de la dindmica de
comportamiento de este indicador permite conocer
la velocidad en la produccién de nuevas publicacio-
nes nacionales o extranjeras.

No made: El total de ejemplares por titulo pu-
blicados en el periodo de estudio, la calidad de los
titulos. Ademas al ser un indicador de produccién
tampoco mide la frecuencia de uso de los mismos,
ni el nimero de compradores de estas novedades.

Indicadores relacionados:
» Nuamero total de titulos de libros (ver pag. 12)

= Porcentaje total de reediciones/reimpresiones
de libros (ver pag. 15)

= Nuamero total de ediciones piratas de libros
(ver pag. 16)

= Numero total de ejemplares de libros (ver pag.
17)

» Tiraje promedio de libros (ver pag. 18)

= Namero de ejemplares de libros vendidos al
mercado nacional (ver pag. 19)
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Porcentaje total de novedades de libros

s Namero de ejemplares de libros exportados
(ver pag. 20)

» Numero de ejemplares de libros importados
(ver pag. 21)

Medidas derivadas:

Porcentaje de novedades por area geogra-
fica o divisién administrativa: Es la proporcién
de nuevas publicaciones sobre el total de titulos exis-
tentes separados por area geografica o division ad-
ministrativa en un periodo determinado. La clasifi-
cacién se realiza segin los intereses de la investiga-
cion. Ejemplos de divisiones pueden ser: comunas,
localidades, regiones geogréficas de un pais, entre
otras. Permite conocer la velocidad de renovacién
de nuevos ejemplares en cada area.

Proporciéon de novedades por area de in-
terés: Es una medida del grado de diversidad de la
produccién local de novedades. Las areas de interés
se definen de acuerdo a los fines de la investigacion,
ejemplos de estas areas pueden ser materias (mate-
maticas, geografia), tipo de produccién (libros téc-
nicos, novelas, cuentos infantiles), disciplinas (eco-
nomia, fisica), entre otras.

Total ventas de novedades: Corresponde al
valor total de las ventas generadas por la produccién
de las novedades en un area y perfodo determinado.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Registro ISBN.
Camara Colombiana del Libro.



1.3. Porcentaje total de reediciones/reimpresiones de libros

1.3.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde a la proporcion de
libros y documentos que, durante el periodo de
estudio, fueron impresos nuevamente en un area de-
terminada. Se calcula como la divisién entre libros
y documentos impresos de nuevo sobre el total de
titulos en el periodo, es decir que representa el por-
centaje de renovaciéon de las viejas ediciones. Este
indicador es el complemento del indicador Porcen-
taje total de novedades de libros. Por lo tanto,
al restar Porcentaje total de novedades de li-
bros al ciento por ciento se obtiene el porcentaje
correspondiente al total de reediciones.

No mide: El numero de reediciones por cada
libro, la calidad de estos, ni el total de ejemplares
que pueden ser adquiridos por la poblacién, por ca-
da titulo reimpreso.

Indicadores relactonados:

= Nuamero total de titulos de libros (ver pag. 12)

» Porcentaje total de novedades de libros (ver
pag. 14)

= Nuamero total de ediciones piratas de libros
(ver pag. 16)

» Numero total de ejemplares de libros (ver pag.
17)

= Tiraje promedio de libros (ver pag. 18)

= Namero de ejemplares de libros vendidos al
mercado nacional (ver pag. 19)

Porcentaje total de reediciones/reimpresiones de libros

s Namero de ejemplares de libros exportados
(ver pag. 20)

= Numero de ejemplares de libros importados
(ver pag. 21)

Medidas derivadas:

Porcentaje de reediciones o reimpresiones
por area geografica o division administrativa:
Es la proporcién de libros que fueron imprimidos
nuevamente, separados por area geogréfica o divi-
sion administrativa en un perfiodo determinado. La
clasificacion se realiza segiin los intereses de la in-
vestigacion. Ejemplos de divisiones pueden ser: co-
munas, localidades, regiones geogréficas de un pais,
entre otras. Permite conocer la concentraciéon de las
reediciones en el area.

Porcentaje de reediciones o reimpresiones
por area de interés: Es la proporcion de libros que
fueron imprimidos nuevamente, separados en gran-
des categorias o areas de interés. Las areas de interés
se definen de acuerdo a los fines de la investigacion,
ejemplos de estas areas pueden ser materias (mate-
maticas, geografia), tipo de produccién (libros téc-
nicos, novelas, cuentos infantiles), disciplinas (eco-
nomia, fisica), entre otras.

Total ventas de reediciones: Corresponde al
valor total de las ventas generadas por la produccién
de las reediciones en un area y periodo determinado.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Registro ISBN.
Camara Colombiana del Libro.
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Capitulo 1. Libros y medios impresos

1.4.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al nimero de ejem-
plares impresos en un perfiodo de estudio y area
determinada, que violan los derechos de autor!, es
decir que son realizadas sin las autorizaciones co-
rrespondientes por parte de los creadores de la obra.
Este indicador muestra en términos absolutos los li-
bros vy documentos piratas existentes en la ciudad.

No made: La proporciéon de ediciones piratas
dentro del total de ediciones existentes en el area,
la calidad de estas, el nimero de usuarios de estas
ediciones, ni la frecuencia de uso.

Indicadores relacionados:
= Numero total de titulos de libros (ver pag. 12)

= Porcentaje total de novedades de libros (ver
pag. 14)

= Porcentaje total de reediciones/reimpresiones
de libros (ver pag. 15)

= Numero total de ejemplares de libros (ver pag.
17)

» Tiraje promedio de libros (ver pag. 18)

= Namero de ejemplares de libros vendidos al
mercado nacional (ver pag. 19)

s Namero de ejemplares de libros exportados
(ver pag. 20)

Numero total de ediciones piratas de libros

s Namero de ejemplares de libros importados
(ver pag. 21)

Medidas derivadas:

Numero de ediciones piratas por drea geo-
grafica o division administrativa: Es el namero
de ejemplares que violan los derechos de autor sepa-
rados por area geografica o divisién administrativa
en un periodo determinado. La clasificacion se rea-
liza segtin los intereses de la investigacion. Ejemplos
de divisiones pueden ser: comunas, localidades, re-
giones geograficas de un pafs, entre otras. Permite
conocer la concentracion de las ediciones en el area.

Nuamero de ediciones piratas por area de
interés: Es el numero de ejemplares que violan los
derechos de autor agrupados por grandes categorias
o areas de interés. Las areas de interés se definen
de acuerdo a los fines de la investigacion, ejemplos
de estas dreas pueden ser materias (matematicas,
geografia), tipo de produccion (libros técnicos, no-
velas, cuentos infantiles), disciplinas (economia, fi-
sica), entre otras.

Total ventas de ejemplares piratas: Corres-
ponde al valor total de las ventas generadas por la
produccién y puesta en circulacion de los ejemplares
producidos en un area y periodo determinado.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Registro ISBN.
Camara Colombiana del Libro.

1Segtin la OMPI "se entenders por «mercancias pirata que lesionan el derecho de autor» cualesquiera copias
hechas sin el consentimiento del titular del derecho o de una persona debidamente autorizada por €l en el pais de
produccién y que se realicen directa o indirectamente a partir de un articulo cuando la realizacién de esa copia
habia constituido infraccion del derecho de autor o de un derecho conexo en virtud de la legislacion del pais de
importacion". Disponible en http://www.wipo.int/enforcement /es/faq/counterfeiting/faq01.html. Ultima consulta

21 de julio de 2011.
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1.5.

Tipo: Input.

Descripeion: Corresponde a la suma del total
de impresiones por cada titulo producido en un area
y perfodo determinado. Es un indicador que mide
el tamario de la oferta agregada de libros y docu-
mentos.

No maide: Como es una medida de produccion
agregada, no representa cuantos ejemplares se pro-
ducen por cada titulo. Tampoco mide la calidad

de estos, la frecuencia de uso de los mismos, ni el
numero de usuarios.

Indicadores relacionados:
» Numero total de titulos de libros (ver pag. 12)

» Porcentaje total de novedades de libros (ver
pag. 14)

= Porcentaje total de reediciones/reimpresiones
de libros (ver pag. 15)

= Namero total de ediciones piratas de libros
(ver pag. 16)

» Tiraje promedio de libros (ver pag. 18)

s Namero de ejemplares de libros vendidos al
mercado nacional (ver pag. 19)

= Niamero de ejemplares de libros exportados
(ver pag. 20)

= Namero de ejemplares de libros importados
(ver pag. 21)

1.5. Nimero total de ejemplares de libros

Numero total de ejemplares de libros

Medidas derivadas:

Ntmero de ejemplares por area geografi-
ca o division administrativa: Es el numero de
ejemplares separados por area geografica o divisién
administrativa en un periodo determinado. La clasi-
ficacién se realiza segin los intereses de la investiga-
cion. Ejemplos de divisiones pueden ser: comunas,
localidades, regiones geogréificas de un pais, entre
otras. Permite medir la concentracién de estos en el
area.

Numero de ejemplares por area de interés:
Agrupa los titulos en grandes categorias, definidas
de acuerdo al interés de la investigaciéon. Represen-
ta el namero de ejemplares existentes en un area y
periodo determinado, por cada area de interés defi-
nida previamente. Ejemplos de estas areas pueden
ser materias (matematicas, geografia), tipo de pro-
duccion (libros técnicos, novelas, cuentos infantiles),
disciplinas (economia, fisica), entre otras.

Numero de ejemplares por cada 100.000
habitantes: Corresponde al nimero de ejemplares
producidos en la zona en un periodo determinado
por cada 100.000 habitantes. Se calcula dividiendo
el total de ejemplares existentes en la ciudad para
dicho periodo por el total de la poblacién en el mis-
mo periodo y el resultado se multiplica por 100.000,
esto permite determinar cuantos ejemplares se pro-
ducen en la zona por cada 100.000 habitantes.

Total ventas de ejemplares: Corresponde al
valor total de las ventas generadas por la produccién
de los ejemplares en un area y periodo determinado.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Registro ISBN.
Camara Colombiana del Libro.
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Capitulo 1. Libros y medios impresos

1.6.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al calculo de la divi-
sion entre el nimero total de ejemplares producidos
y el ntamero de titulos producidos en la misma zona
y periodo. El resultado de este indicador muestra
cuéntos ejemplares hay en promedio de cada titulo.

No made: Fl numero de ejemplares especifi-
co de cada titulo, la produccion total de titulos o
ejemplares, la calidad de los mismos, la frecuencia
de uso de estos, y el nimero de usuarios por cada
titulo.

Indicadores relactonados:

= Numero total de titulos de libros (ver pag. 12)

= Porcentaje total de novedades de libros (ver
pag. 14)
= Porcentaje total de reediciones/reimpresiones

de libros (ver pag. 15)

= Nuamero total de ediciones piratas de libros
(ver pag. 16)

= Numero total de ejemplares de libros (ver pag.
17)

= Numero de ejemplares de libros vendidos al
mercado nacional (ver pag. 19)

= Nimero de ejemplares de libros exportados
(ver pag. 20)
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Tiraje promedio de libros

s Namero de ejemplares de libros importados
(ver pag. 21)

Medidas derivadas:

Tiraje promedio por area geografica o di-
vision administrativa: Es el nimero de ejempla-
res producidos en promedio por cada titulo sepa-
rados por area geografica o division administrativa
en un periodo determinado. La clasificacion se rea-
liza segtin los intereses de la investigacion. Ejemplos
de divisiones pueden ser: comunas, localidades, re-
giones geograficas de un pais, entre otras. Permite
conocer la distribucién geogréfica de este indicador
en el area.

Tiraje promedio por area de interés: Agru-
pa los titulos en grandes categorias, definidas de
acuerdo al interés de la investigacién. Representa el
tiraje promedio en un area y periodo determinado,
por cada area de interés definida previamente. Ejem-
plos de estas areas pueden ser materias (matemati-
cas, geografia), tipo de produccion (libros técnicos,
novelas, cuentos infantiles), disciplinas (economia,
fisica), entre otras.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Registro ISBN.
Camara Colombiana del Libro.



1.7. Namero de ejemplares de libros vendidos al mercado nacional

1.7.

nacional

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al niimero de ejem-
plares de todos los titulos producidos en un area
y periodo determinado y que son vendidos dentro
del territorio nacional. Es un indicador que permite
conocer la magnitud del mercado nacional.

No mide: El namero de ejemplares producidos
en la zona y que se venden dentro del territorio
nacional, pero fuera del area de produccién, la pro-
porciéon de libros que es vendida al mercado local
o al mercado externo. Tampoco la proporcién de
libros que es producida pero no vendida al mercado
local, nacional o extranjero, ni hace clasificaciones
del total de ejemplares vendidos por caracteristicas
de sus autores, género o disciplina.

Indicadores relactonados:
= Numero total de titulos de libros (ver pag. 12)

= Porcentaje total de novedades de libros (ver
pag. 14)

» Porcentaje total de reediciones/reimpresiones
de libros (ver pag. 15)

= Nuamero total de ediciones piratas de libros
(ver pag. 16)

= Numero total de ejemplares de libros (ver pag.
17)

» Tiraje promedio de libros (ver pag. 18)

s Namero de ejemplares de libros exportados
(ver pag. 20)

= Namero de ejemplares de libros importados
(ver pag. 21)

Numero de ejemplares de libros vendidos al mercado

Medidas derivadas:

Proporciéon de libros vendidos al mercado
nacional: Es la proporcién de libros que se ven-
den al mercado nacional del total de la produccién
de libros. Se calcula dividiendo el ntmero de libros
vendidos al mercado nacional sobre el total de libros
producidos en la ciudad en un periodo determinado.
El complemento, es decir, uno menos este indicador,
representa la proporcién de la produccion de libros
que es vendida al mercado externo.

Ntmero de ejemplares vendidos a otras
zonas: Corresponde al nimero de ejemplares pro-
ducidos en un area y perfiodo determinado y que son
vendidos a un mercado diferente al area de referen-
cia, pero que no salen del territorio nacional. Es un
indicador que permite conocer si la produccion del
area se vende en el mercado local o en el mercado
nacional.

Numero de ejemplares vendidos al mer-
cado nacional por area de interés: Es el ni-
mero de ejemplares vendidos en un area y periodo
determinado, dentro del territorio nacional agrupa-
dos por grandes categorias o areas de interés. Las
areas de interés se definen de acuerdo a los fines
de la investigacién, ejemplos de estas dreas pueden
ser materias (matematicas, geografia), tipo de pro-
duccion (libros técnicos, novelas, cuentos infantiles),
disciplinas (economia, fisica), entre otras.

Total ventas de ejemplares vendidos al
mercado nacional: Corresponde al valor total de
las ventas de los libros que son destinados para el
mercado nacional en un area y periodo determinado.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Registro ISBN.
Camara Colombiana del Libro.
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Capitulo 1. Libros y medios impresos

1.8.

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al ntimero de ejem-
plares producidos en un area y periodo determinado
y que son vendidos a mercados fuera del territorio
nacional. Es un indicador que permite conocer la
oferta total en el mercado externo.

No made: El valor de las ventas provenientes
del mercado internacional, la proporciéon de libros
que es vendida al mercado internacional, la calidad
de estos libros o realiza clasificaciones de las ventas
por caracteristicas de los autores, género o discipli-
na y el nimero de libros escritos por naturales de la
zona, pero que son producidos por fuera de ella.

Indicadores relactonados:

= Nuamero total de titulos de libros (ver pag. 12)

= Porcentaje total de novedades de libros (ver
pag. 14)

= Porcentaje total de reediciones/reimpresiones
de libros (ver pag. 15)

= Numero total de ediciones piratas de libros
(ver pag. 16)

= Numero total de ejemplares de libros (ver pag.
17)

= Tiraje promedio de libros (ver pag. 18)

= Niumero de ejemplares de libros vendidos al
mercado nacional (ver pag. 19)

= Namero de ejemplares de libros importados
(ver pag. 21)
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Numero de ejemplares de libros exportados

Medidas derivadas:

Proporcién de libros vendidos al mercado
internacional: Es la proporcién de libros que se
venden al mercado internacional (o que son expor-
tados) del total de la produccion de libros. Se calcula
dividiendo el ntiimero de libros vendidos al mercado
internacional sobre el total de libros producidos en
la ciudad en un periodo determinado.

Proporciéon de libros vendidos a mercados
especificos: Es la proporcion de libros que se ven-
den a mercados internacionales especificos, ejemplos
de estos mercados pueden ser: Norteamérica, Unién
Furopea, Latinoamérica, paises pertenecientes a la
UNASUR, entre otros.

Ntamero de ejemplares exportados por
area de interés: Es numero de ejemplares vendi-
dos por fuera del territorio nacional agrupados por
grandes categorias o dreas de interés. Las areas de
interés se definen de acuerdo a los fines de la in-
vestigacion, ejemplos de estas dreas pueden ser ma-
terias (matematicas, geografia), tipo de produccion
(libros técnicos, novelas, cuentos infantiles), disci-
plinas (economia, fisica), entre otras.

Total ventas de libros exportados: Corres-
ponde al valor total de las ventas generadas por los
ejemplares exportados en un periodo determinado.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Registro ISBN.
Camara Colombiana del Libro.



1.9.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al nimero de ejem-
plares de todos los titulos que son producidos fuera
del territorio nacional y que son comprados para
la venta dentro de todo el territorio o zonas espe-
cificas, en un periodo de tiempo determinado. Es
un indicador que permite conocer la oferta externa
disponible.

No made: La proporcion de libros extranjeros
que es comprada por el mercado nacional. Es una
medida de lo que hay disponible, pero no de lo que
efectivamente se consume. Tampoco mide la calidad
de dichos libros, la frecuencia de uso de estos libros,
ni el ntmero o las caracteristicas de sus usuarios.

Indicadores relacionados:
» Nuamero total de titulos de libros (ver pag. 12)

» Porcentaje total de novedades de libros (ver
pag. 14)

= Porcentaje total de reediciones/reimpresiones
de libros (ver pag. 15)

= Nuamero total de ediciones piratas de libros
(ver pag. 16)

» Numero total de ejemplares de libros (ver pag.
17)

» Tiraje promedio de libros (ver pag. 18)

= Numero de ejemplares de libros vendidos al
mercado nacional (ver pag. 19)

= Numero de ejemplares de libros exportados
(ver pag. 20)

1.9. Nimero de ejemplares de libros importados

Numero de ejemplares de libros importados

Medidas derivadas:

Razo6n de ejemplares importados por cada
libro producido en el area: Es la razén entre el
nimero de ejemplares importados en un area y pe-
riodo determinado y el nimero de ejemplares produ-
cidos en la misma drea y periodo. Se calcula como la
divisién entre los ejemplares importados al area en
un determinado periodo y el ndmero de ejemplares
producidos en ella en el mismo periodo. Este indica-
dor permite conocer cuantos libros se importan por
cada libro que se produce en el area.

Proporcién de libros destinados a merca-
dos locales especificos: Es la proporcién de libros
que se producen fuera del territorio nacional y que
son vendidos en mercados locales especificos, estos
mercados se pueden clasificar por regiones del terri-
torio nacional (Andina, Pacifica), por departamen-
tos, por ciudades, entre otros.

Numero de ejemplares importados por
area de interés: Es el nimero de ejemplares impor-
tados agrupados por grandes categorias o areas de
interés. Las areas de interés se definen de acuerdo a
los fines de la investigacion. Ejemplos de estas areas
pueden ser materias (matematicas, geografia), tipo
de produccion (libros técnicos, novelas, cuentos in-
fantiles), disciplinas (economia, fisica), entre otras.

Total ventas de libros importados: Corres-
ponde al valor total de las ventas generadas por los
ejemplares importados en un area y periodo deter-
minado.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Registro ISBN.
Camara Colombiana del Libro.

21




Capitulo 1. Libros y medios impresos

1.10.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al nimero de titu-
los de peridédicos producidos en un area y periodo
determinado. Incluye todos los titulos, sin importar
su frecuencia de publicacion.

No made: El total de ejemplares que se pro-
ducen en el area, la frecuencia de publicacién, el
numero de usuarios, y la frecuencia de uso de estos.

Indicadores relacionados:

= Total lectores nacionales de diarios locales
(ver pag. 23)

» Ingreso total por ventas de periodicos (ver
pag. 24)

» Numero de suscripciones de periddicos (ver
pag. 25)

Medidas derivadas:

Numero de titulos dominicales: Correspon-
de al nimero de titulos de periédicos producidos en
un area y periodo determinado, incluyendo tnica-
mente los titulos de aquellos periddicos que circulan
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Niimero de titulos de periodicos

el dia domingo, sin importar si estos tienen una pe-
riodicidad semanal o diaria. Este indicador permite
conocer la variedad de periédicos que se producen
en el area, disponibles el domingo.

Nuamero de titulos gratis: Es el namero de
titulos que se producen en un area y perfodo deter-
minado, que no tienen un costo monetario para el
publico usuario, sin importar la frecuencia de circu-
lacién. Este indicador permite conocer la oferta de
periodicos a los que la poblacion puede acceder sin
tener que pagar por su uso.

Nimero de titulos segtn la region de cir-
culacion: Es el numero de titulos que se producen,
en un area y periodo determinado, clasificados de
acuerdo a la regiéon o zona donde tienen circulacién
estos periddicos. Ejemplos de estas zonas o regiones
son: nacional, regional, local, extranjera, entre otras.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Estudio General
de Medios (EGM), Asociacion Colombiana de In-
vestigacion de Medios(ACIM).



1.11.

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al nimero total de
lectores de los periédicos producidos en un area y
perfodo determinado. Este indicador permite cono-
cer la demanda de ejemplares, que son producidos
en la zona, sin importar su frecuencia de circulacion.

No maide: El promedio de ejemplares por cada
titulo, la frecuencia de circulacion de los titulos, y la
frecuencia de uso de estos por parte de los usuarios.

Indicadores relactonados:
» Numero de titulos de periodicos (ver pag. 22)

» Ingreso total por ventas de periodicos (ver
pag. 24)

» Numero de suscripciones de periddicos (ver
péag. 25)

1.11.

Total lectores nacionales de diarios locales

Total lectores nacionales de diarios locales

Medidas derivadas:

Total lectores de diarios dominicales: Co-
rresponde al nimero total de lectores de periédicos
producidos en un area y periodo determinado, in-
cluyendo tnicamente aquellos lectores que leen el
diario el dfa domingo.

Total lectores de periddicos segin la re-
gion de circulacion: Es el ntmero total de lectores
de periédicos producidos, en un area y perfodo de-
terminado, clasificados de acuerdo a la region o
zona donde éstos tienen circulacion. Ejemplos de
estas zonas o regiones son: nacional, regional, local,
extranjera, entre otras.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Estudio General
de Medios (EGM).
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Capitulo 1. Libros y medios impresos

1.12.

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al valor de los in-
gresos por la venta de peridédicos en un area y pe-
riodo determinado, sin importar la frecuencia de
circulacion.

No mide: El valor de las pautas publicitarias
y las ventas promedio por cada titulo.

Indicadores relacionados:
» Nuamero de titulos de periodicos (ver pag. 22)

= Total lectores nacionales de diarios locales
(ver pag. 23)

» Numero de suscripciones de periddicos (ver
pag. 25)

Medidas derivadas:

Ingreso total ventas dominicales: Corres-
ponde al valor de los ingresos por ventas de peri6-
dicos para el dia domingo, en un area y periodo
determinado.

Ingresos por ventas por area geografica o
divisiéon administrativa: Corresponde a los ingre-
sos por ventas de periédicos producidos, separados
por area geografica o division administrativa en un
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Ingreso total por ventas de periodicos

periodo determinado. La clasificacién se realiza se-
gln los intereses de la investigacion. Ejemplos de di-
visiones pueden ser: comunas, localidades, regiones
geograficas de un pais, entre otras. Permite conocer
y medir la distribucién geografica de las ventas en
el area.

Ingresos por ventas de peridédicos segiin
la region de circulacion: Es el valor de los in-
gresos por concepto de ventas de periddicos, en un
area y periodo determinado, clasificados de acuerdo
a la region o zona donde tienen circulacién éstos.
Ejemplos de estas zonas o regiones son: nacional,
regional, local, extranjera, entre otras.

Proporcion de ventas de periédicos domi-
nicales: Corresponde a la proporcion de ingresos
totales por venta de periédicos obtenidos el dia do-
mingo respecto al total. Se calcula como la divisién
entre los ingresos totales por venta de periédicos
del dia domingo y los ingresos totales por venta de
periddicos.

Periodicidad sugerida: Trimestral.

Fuente sugerida en Cali: Estudio General
de Medios (EGM), Asociaciéon Colombiana de In-
vestigacion de Medios(ACIM).



1.13.

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al namero total de
suscripciones a los peridédicos que son producidos
en un area y periodo determinado, sin importar la
frecuencia de circulacion. Este indicador permite
medir el nimero usuarios de esta fuente de informa-
cion.

No mide: El numero de suscriptores por titulo
y las apreciaciones sobre la calidad de la informa-
cion contenida en ellos.

Indicadores relacionados:

= Nuamero de titulos de periodicos (ver pag. 22)

s Total lectores nacionales de diarios locales
(ver pag. 23)

» Ingreso total por ventas de periodicos (ver
péag. 24)
Medidas derivadas:

Numero de suscripciones dominicales: Co-
rresponde al ndmero total de suscripciones a peri6-
dicos que circulan el dia domingo que son produci-
dos en un area y periodo determinado, sin importar
la frecuencia de circulacion. Este indicador permite
medir el nimero usuarios que, a través de suscripcio-
nes, reciben el periédico tinicamente el dia domingo.

Suscriptores por area geografica o division
administrativa: Es el nimero de suscriptores a los

1.13. Namero de suscripciones de periédicos

Niimero de suscripciones de periédicos

periédicos producidos separados por area geografi-
ca o division administrativa en un periodo deter-
minado. La clasificaciéon se realiza segiin los intere-
ses de la investigaciéon. Ejemplos de divisiones pue-
den ser: comunas, localidades, regiones geogréficas
de un pais, entre otras. Permite conocer la distribu-
cion geogréfica de los suscriptores en el drea.

Suscriptores por caracteristicas socio-
econdmicas: Separa el nimero de suscriptores de
los periddicos producidos en la zona de acuerdo a un
determinado grupo de variables socio-econémicas,
que se pueden definir de acuerdo al interés de la in-
vestigacion o a la disponibilidad de datos. Ejemplos
de estas variables pueden ser: estrato, edad, nivel
de ingresos, nivel educativo, sexo, etc. El analisis
conjunto de estas estadisticas, permite identificar la
poblacién que accede frecuentemente a este tipo de
informacion.

Suscripciones de periodicos segun la re-
gion de circulacion: Es el nimero de suscripciones
a periédicos, en un area y perfodo determinado, cla-
sificados de acuerdo a la regiéon o zona donde estos
circulan. Ejemplos de estas zonas o regiones son:
nacional, regional, local, extranjera, entre otras.

Periodicidad sugerida: Trimestral.

Fuente sugerida en Cali: Estudio General
de Medios (EGM), Asociacién Colombiana de In-
vestigacion de Medios (ACIM).
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Capitulo 1. Libros y medios impresos

1.14.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al numero de ti-
tulos de revistas producidos en un &area y periodo
determinado. Incluye todos los titulos de las revis-
tas sin importar su frecuencia de circulacién. Este
indicador permite conocer la variedad de revistas
que se producen en la zona.

No made: El total de ejemplares que se pro-
ducen en el 4rea, la calidad de dichos ejemplares,
el namero de usuarios y la frecuencia de uso de éstas.

Indicadores relacionados:

» Total tiraje de revistas (ver pag. 27)
= Ventas de revistas (ver pag. 28)

» Total ejemplares importados de revistas (ver
pag. 29)
Medidas derivadas:

Numero de titulos gratis: Es el namero de
titulos de revistas que se producen en un area y
periodo determinado, que no tienen un costo mone-
tario para el publico usuario. Este indicador permite
conocer la variedad de revistas a los que la poblacién
puede acceder sin tener que pagar por su uso.
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Numero total de titulos de revistas

Proporcién de titulos gratis: Es la propor-
cion de titulos de revistas que se producen en el area
y periodo determinado, que no tienen un costo mo-
netario para el publico usuario. Se calcula como la
division entre el niimero de titulos gratis y el ntme-
ro total de titulos. Este indicador permite conocer
la variedad de revistas a los que la poblacién puede
acceder sin tener que pagar por su uso.

Proporcién de revistas producidas en el
area: Es la proporcién de titulos de revistas que se
producen en un area y periodo determinado, expre-
sada como proporciéon del total de titulos de revistas
disponibles en la zona.

Nimero de titulos de revistas por género:
Corresponde al ntimero de titulos de revistas, en un
area y perfodo determinado, clasificados de acuerdo
al género que pertenecen. Ejemplos de estos géneros
son: general, ciencia, noticias, deportes, entre otros.

Periodicidad sugerida: Anual.
Fuente sugerida en Cali: Estudio General

de Medios (EGM), Asociaciéon Colombiana de In-
vestigacion de Medios (ACIM).



1.15. Total tiraje de revistas

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al numero total de
ejemplares de revistas producidos en un area y pe-
riodo determinado, sin importar la frecuencia de
publicacion. Este indicador permite conocer la ofer-
ta agregada de ejemplares de revistas, que son pro-
ducidos en el area.

No made: El promedio de ejemplares por ca-
da titulo, el namero de ejemplares por habitante,
el namero de usuarios y la frecuencia de uso de éstas.

Indicadores relacionados:

» Nuamero total de titulos de revistas (ver pag.
26)

» Ventas de revistas (ver pag. 28)

» Total ejemplares importados de revistas (ver
pag. 29)

Medidas derivadas:

Numero de ejemplares promedio: Es el nu-
mero de ejemplares de revistas producidas en el area

1.15. Total tiraje de revistas

y periodo determinado que salen a circulacién, en
promedio, por cada titulo. Se calcula como la di-
visién entre el numero de ejemplares producidos y
el nimero de titulos existentes en un periodo y area
determinado. Como existen diferentes frecuencias de
publicacion, se debe establecer un periodo estandar
y con base en éste calcular el niimero de ejemplares
promedio.

Numero de ejemplares gratis: Es el ntimero
de ejemplares de revistas que son producidas en un
area y periodo determinado y que no tienen ningtin
costo monetario para los usuarios.

Tiraje de revistas por género: Es el nimero
total de ejemplares de revistas que son producidas,
en un area y perfodo determinado, clasificados de
acuerdo al género que pertenecen. Ejemplos de es-
tos géneros son: general, ciencia, noticias, deportes,
entre otros.

Periodicidad sugerida: Anual.
Fuente sugerida en Cali: Estudio General

de Medios (EGM), Asociacién Colombiana de In-
vestigacion de Medios (ACIM).

27




Capitulo 1. Libros y medios impresos

1.16. Ventas de revistas

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al valor de los in-
gresos por ventas de revistas, en un area y periodo
determinado, sin importar la frecuencia de circula-
cion de éstas.

No mide: El valor de las ventas de las revistas
que no son producidas en el area y el valor de las
pautas publicitarias.

Indicadores relactonados:

» Numero total de titulos de revistas (ver pag.
26)

» Total tiraje de revistas (ver pag. 27)

= Total ejemplares importados de revistas (ver
pag. 29)

Medidas derivadas:

Ingresos por ventas por Area geografica o
divisiéon administrativa: Corresponde a los ingre-
sos por ventas de revistas producidas en un area y
periodo determinado, separados de acuerdo al area
geografica o division administrativa en la que se ge-
neraron las ventas. La clasificacion se realiza segin
los intereses de la investigacion. Ejemplos de divisio-
nes pueden ser: comunas, localidades, regiones geo-
graficas de un pais, entre otras. Este indicador per-

28

mite conocer la distribucién geografica de las ventas
en el area.

Ingresos por ventas por caracteristicas
socio-econdmicas de los lectores: Separa los in-
gresos por ventas de acuerdo a un determinado gru-
po de variables socio-econémicas de los comprado-
res, que se pueden definir de acuerdo al interés de la
investigacién o a la disponibilidad de datos. Ejem-
plos de estas variables pueden ser: estrato, edad, ni-
vel de ingresos, nivel educativo, sexo, entre otras. El
analisis conjunto de estas estadisticas, permite iden-
tificar la poblacion que utiliza este medio impreso.

Ingresos por ventas de revistas por géne-
ro: Es el valor de los ingresos por concepto de ventas
de revistas, en un area y periodo determinado, clasi-
ficados de acuerdo al género que pertenecen. Ejem-
plos de estos géneros son: general, ciencia, noticias,
deportes, entre otros.

Proporciéon de ventas de revistas loca-
les: Corresponde a la proporcién los ingresos por
ventas de revistas producidas en el area y periodo
determinado, dentro del total de ventas de revistas
disponibles en la zona.

Periodicidad sugerida: Trimestral.
Fuente sugerida en Cali: Estudio General

de Medios (EGM), Asociacion Colombiana de In-
vestigacion de Medios (ACIM).



1.17.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al namero total de
ejemplares de revistas que son producidos fuera del
territorio nacional y que son comprados para la dis-
tribucion en un area y periodo determinado. Este
indicador permite conocer la oferta de revistas in-
ternacionales disponible en la zona, sin importar la
frecuencia de publicacion.

No made: El nimero de titulos que son im-
portados, el numero de ejemplares promedio, la
frecuencia de uso y el nimero de usuarios de estas
revistas.

Indicadores relacionados:

» Numero total de titulos de revistas (ver pag.
26)

» Total tiraje de revistas (ver pag. 27)

= Ventas de revistas (ver pag. 28)

Medidas derivadas:

Ejemplares importados por area geogra-
fica o division administrativa: Es el ntmero

de ejemplares de revistas importados separados de
acuerdo al area geografica o division administrativa

1.17. Total ejemplares importados de revistas

Total ejemplares importados de revistas

de origen en un perfodo determinado. La clasifica-
cion se realiza segiin los intereses de la investigacion.
Ejemplos de divisiones pueden ser: comunas, locali-
dades, regiones geograficas de un pafs, entre otras.

Ejemplares de revistas importados por gé-
nero: Corresponde al niimero de ejemplares de re-
vistas que son importados, en un area y perfodo
determinado, clasificados de acuerdo al género que
pertenecen. Ejemplos de estos géneros son: general,
ciencia, noticias, deportes, entre otros.

Razoén de ejemplares importados por cada
ejemplar producido: Es la razén entre el namero
de ejemplares de revistas importadas y el ntimero
de ejemplares producidos en una zona y perfodo
determinado. Para cada periodo y area se calcula
como la divisién entre los ejemplares importados y
el namero de ejemplares producidos. Este indicador
permite conocer cudntas ejemplares de revistas se
importan por cada ejemplar que se produce en la
zona de interés.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Estudio General
de Medios (EGM), Asociacion Colombiana de In-
vestigacion de Medios (ACIM).

29




Artes Escénicas

Capitulo 2

2.1.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al niimero de even-
tos artisticos presentados al publico en calidad de
estreno en un area y perfodo determinado, es decir,
aquellos presentados por primera vez en un escena-
rio publico. Este indicador permite cuantificar de
manera simple la diversidad de espectaculos nuevos
disponibles para el entretenimiento de la poblacién.

No Mide: El nimero de presentaciones que se
realizan, el nimero de funciones realizadas de cada
espectaculo, el nimero de asistentes a las mismas,
la calidad, el cumplimiento de lo ofrecido en dichas
presentaciones, el nimero de artistas participantes
y el nimero de companias artisticas existentes.

Indicadores relactonados:

» Numero de espectéculos presentados (ver pag.
32)

» Numero de presentaciones (ver pag. 33)

= Numero espectadores de presentaciones de ar-
tes escénicas (ver pag. 34)

» Numero de teatros y teatrinos (ver pag. 35)
» Numero de salas concertadas (ver pag. 36)
» Numero de sillas (ver pag. 38)

» Numero de agrupaciones (ver pag. 39)
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Numero de espectaculos nuevos

Medidas derivadas:

Ntmero de espectaculos montados por
origen de los artistas o compania participan-
te: Corresponde a la separacion del niamero total
de eventos artisticos presentados al publico en cali-
dad de estreno, de acuerdo al origen de los artistas
que intervienen en ellos. La clasificacién mas gene-
ral en este caso seria la divisién entre especticulos
conformados completamente por artistas nacionales
y extranjeros. De acuerdo al interés de la investi-
gacién, se pueden hacer clasificaciones mas especifi-
cas, como por ejemplo, regiones geograficas. No se
debe utilizar para medir el namero de artistas que
participan en los espectéculos, ni el total de nuevos
espectaculos.

Ntmero de espectaculos montados por
area geografica o division administrativa: Co-
rresponde al nimero de eventos artisticos presenta-
dos al publico en calidad de estreno separados en
area geografica/division administrativa en un perfo-
do determinado. La clasificacion se realiza segin los
intereses de la investigaciéon. Ejemplos de divisiones
pueden ser: comunas, localidades, regiones geogréfi-
cas de un pafs, entre otras. Este indicador permite
conocer la distribucion geogréfica de estas presenta-
ciones. No sirve para conocer el nimero de presen-
taciones, ni tampoco el periodo de duracién de las
mismas, ni la calidad de los espectaculos.

Numero de espectaculos por origen del di-
rector u obra: Corresponde al ntmero total de
eventos artisticos presentados al publico en calidad
de estreno de acuerdo a la zona de origen del director
o de la obra que se esta presentando. Este indicador
es importante porque puede dar a conocer de cierta



forma las preferencias de la audiencia del area de
referencia, durante el periodo de estudio.

Numero de espectaculos montados por gé-
nero: Es el nimero de eventos artisticos presentados
al ptiblico en calidad de estreno de acuerdo al género
de la presentacion. Ejemplos de estos géneros pue-
den ser: drama, stand up comedy, infantil, comedia,
entre otros.

Numero de espectiaculos montados por
tipo de escenario: Este indicador intenta discri-

2.1. Namero de espectaculos nuevos

minar la oferta disponible de espectaculos nuevos
de acuerdo al espacio escénico que requieren para
su presentacion, que bien puede ser al aire libre,
una sala de espectaculos (teatros) u otros espacios
habilitados para presentaciones en vivo.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Secretaria de Re-
creacion y Deporte.
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Capitulo 2. Artes Escénicas

2.2.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al ntamero total de
eventos artisticos presentados al piblico en un area
y periodo determinado; se incluyen tanto los que se
presentan en calidad de estreno como los que no.
Este indicador permite cuantificar de manera sim-
ple la diversidad de espectaculos disponibles para el
entretenimiento de la poblacién.

No M:ide: El niumero de funciones realizadas,
el nimero de asistentes a las mismas, la calidad y el
cumplimiento de lo ofrecido en dichas presentacio-
nes. De igual forma, no discrimina entre espectacu-
los gratuitos y pagados. No debe utilizarse tampoco
para medir el nimero de artistas participantes, ni
el nimero de companias artisticas existentes y el
nimero de nuevos especticulos que se realizan.

Indicadores relacionados:
» Numero de espectéculos nuevos (ver pag. 30)
» Numero de presentaciones (ver pag. 33)

= Numero espectadores de presentaciones de ar-
tes escénicas (ver pag. 34)

= Numero de teatros y teatrinos (ver pag. 35)
» Numero de salas concertadas (ver pag. 36)
» Numero de sillas (ver pag. 38)

= Numero de agrupaciones (ver pag. 39)

Medidas derivadas:

Numero de espectaculos presentados por
area geografica o division administrativa: Es el
numero de eventos artisticos presentados al publico
separados por area geografica o division administra-
tiva en un periodo determinado. La clasificacion se
realiza segtin los intereses de la investigacion. Ejem-
plos de divisiones pueden ser: comunas, localidades,
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Numero de espectiaculos presentados

regiones geograficas de un pafs, entre otras. Este in-
dicador permite conocer la distribucién geografica
de estas presentaciones. No sirve para conocer el
nimero de presentaciones, ni tampoco el periodo de
duracién de las mismas, ni la calidad de los espec-
taculos.

Numero de espectaculos presentados por
origen de los artistas o compania participan-
te: Separa el nimero total de eventos artisticos pre-
sentados al publico, de acuerdo al origen de los ar-
tistas que intervienen en ellos; la clasificaciéon més
general separaria artistas nacionales y extranjeros.
De acuerdo al interés de la investigacion, se pue-
den hacer clagificaciones mas especificas, como por
regiones geograficas.

Numero de espectaculos presentados por
género: Es el nimero de eventos artisticos presen-
tados al ptublico de acuerdo al género de la presenta-
cion. Ejemplos de estos géneros pueden ser: drama,
stand up comedy, infantil, comedia, entre otros.

Numero de espectaculos presentados por
origen del director u obra: Corresponde al ni-
mero total de eventos artisticos presentados al pi-
blico de acuerdo a la zona de origen del director o
de la obra que se esta presentando. Este indicador
es importante porque puede dar a conocer de cierta
forma las preferencias de la audiencia del area de
referencia, durante el periodo de estudio.

Proporcién de espectaculos nuevos: Indi-
ca el porcentaje de nuevos eventos respecto a la
variedad total disponible. Permite realizar compa-
raciones entre zonas con diferente ntumero de espec-
taculos. Su complemento, es decir uno menos esta
fraccién, representa la proporcién de especticulos
que fueron estrenados en periodos de estudio ante-
riores al de referencia.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Secretaria de Cul-
tura y Turismo.



2.3.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al total de funcio-
nes realizadas de todos los especticulos artisticos
que se presentan en un area y periodo determinado,
incluyendo tanto las presentaciones gratuitas como
las que representan un costo monetario para los
asistentes. Es un indicador de la disponibilidad de
eventos artisticos en la zona y periodo determinado.

No Mide: El niimero de asistentes a cada fun-
cion, el total de asistentes en todas las funciones, la
calidad y el cumplimiento de lo ofrecido en dichas
presentaciones. Tampoco mide las ganancias de ca-
da presentacion, ni la proporcién de presentaciones
gratuitas de cada evento.

Indicadores relacionados:
= Numero de espectéculos nuevos (ver pag. 30)

= Numero de espectéculos presentados (ver pag.
32)

= Nuamero espectadores de presentaciones de ar-
tes escénicas (ver pag. 34)

» Numero de teatros y teatrinos (ver pag. 35)
» Numero de salas concertadas (ver pag. 36)
» Nuamero de sillas (ver pag. 38)

» Numero de agrupaciones (ver pag. 39)

2.3. Niamero de presentaciones (funciones)

Nimero de presentaciones (funciones)

Medidas derivadas:

Niamero de funciones por area geografi-
ca o division administrativa: Es el niimero de
funciones que se realizan de un mismo especticu-
lo artistico separados por area geografica o division
administrativa en un periodo determinado. La clasi-
ficacion se realiza segin los intereses de la investiga-
cion. Ejemplos de divisiones pueden ser: comunas,
localidades, regiones geogréificas de un pais, entre
otras.

Porcentaje de eventos gratuitos: Represen-
ta la proporciéon de presentaciones que no represen-
tan un costo monetario para los asistentes del total
de presentaciones realizadas en el area y perfodo de-
terminado.

Numero de funciones por origen de los ar-
tistas o compania: Separa el namero total de fun-
ciones presentadas al publico, de acuerdo al origen
de los artistas que intervienen en ellos; la clasifica-
cién mas general separaria artistas nacionales y ex-
tranjeros. De acuerdo al interés de la investigacion,
se pueden hacer clasificaciones mas especificas, co-
mo por regiones geograficas.

Numero de espectaculos montados por
género: Es el ntmero de funciones presentadas al
pablico de acuerdo al género de la presentacion.
Ejemplos de estos géneros pueden ser: drama, stand
up comedy, infantil, comedia, entre otros.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Secretaria de Cul-
tura y Turismo.
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Capitulo 2. Artes Escénicas

2.4.
cas

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al niimero de entra-
das individuales de presentaciones que se relacionan
con las artes escénicas (teatro, danza y musica) en
la zona de estudio y durante un periodo de refe-
rencia. Incluye tanto los espectadores que pagaron
por su entrada como los que la obtuvieron de forma
gratuita.

No M:de: El recaudo en taquilla de las presen-
taciones, la calidad de los espectaculos y el niimero
de artistas que participan en las presentaciones.

Indicadores relactonados:
= Numero de especticulos nuevos (ver pag. 30)

» Numero de espectéculos presentados (ver pag.
32)

= Numero de presentaciones (ver pag. 33)

» Numero de teatros y teatrinos (ver pag. 35)
» Numero de salas concertadas (ver pag. 36)
» Nuamero de sillas (ver pag. 38)

» Numero de agrupaciones (ver pag. 39)

Medidas derivadas:

Proporcion de espectadores pagos: Corres-
ponde al ntmero promedio de boletas individuales
vendidas, dividido entre el promedio de boletas ven-
didas y distribuidas gratuitamente en la zona de es-
tudio, durante un periodo de referencia.

Proporcion de espectadores no pagos: Co-
rresponde al namero promedio de boletas individua-
les que fueron distribuidas y patrocinadas por algu-
na instituciéon, dividido entre el promedio total de
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Numero espectadores de presentaciones de artes escéni-

boletas vendidas y distribuidas de forma gratuita.
Este es un indicador de la cantidad de demandantes
potenciales de eventos de este tipo. Puede ser méas
especifico en la medida en que se clasifique al tipo
de presentacion de arte escénica.

Proporcién promedio de espectadores: Co-
rresponde al promedio de boletas individuales usa-
das en los espectaculos presentados en una zona y
durante un periodo determinado, dividido entre el
nimero de sillas disponibles para dichos eventos. Es
un indicador de la intensidad promedio de asistencia
a los espectaculos ofrecidos, con respecto a la oferta
de arte escénico disponible. Este indicador se puede
separar, a su vez, por categorias de artes escénicas.

Porcentaje de espectadores promedio por
tipo de arte escénica: Este indicador divide el
promedio de boletas individuales clasificadas por gé-
nero de arte escénica y que fueron vendidas y dis-
tribuidas gratuitamente, entre el promedio total de
boletas vendidas y distribuidas gratuitamente, en el
area de referencia y durante un mismo periodo de
tiempo. Es una forma de identificar las preferencias
culturales particulares de una zona de estudio.

Porcentaje de espectadores promedio por
género de arte escénica: Este indicador divide
el promedio de boletas individuales clasificadas por
género de cada arte escénica que fueron vendidas y
distribuidas gratuitamente, entre el promedio total
boletas vendidas y distribuidas gratuitamente, en el
area de referencia y durante un mismo periodo. Es
otra forma de identificar las preferencias culturales
particulares de una zona de estudio.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Secretaria de Cul-
tura y Turismo.



2.9.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al niimero de insta-
laciones que cuentan con la infraestructura y estan
disponibles para el montaje y presentacién adecua-
dos de artes escénicas (teatro, danza y musica), en
un area y perfodo determinado.

No Maide: La calidad, la adecuacién de las ins-
talaciones para la presentaciéon de obras de teatro
y la capacidad de audiencia de dichas instalaciones.
Tampoco mide el uso que se le da a esta capacidad
instalada, ni deberfa incluir teatros que se encuen-
tren cerrados al publico.

Indicadores relacionados:

» Numero de espectéculos nuevos (ver pag. 30)

» Numero de espectéculos presentados (ver pag.
32)

» Numero de presentaciones (ver pag. 33)

= Numero espectadores de presentaciones de ar-
tes escénicas (ver pag. 34)

» Numero de salas concertadas (ver pag. 36)
= Numero de sillas (ver pag. 38)

= Numero de agrupaciones (ver pag. 39)

Medidas derivadas:

Numero de teatrinos: Corresponde a la canti-
dad de instalaciones adecuadas para la presentacién

2.5. Nimero de teatros y teatrinos

Nuimero de teatros y teatrinos

de artes escénicas, que por alguna clasificacién no
son consideradas teatros.!

Numero de escenarios alternativos: Corres-
ponde a la cantidad de instalaciones que pueden ser
adecuadas para la presentacién de artes escénicas,
como los auditorios y salas de convenciones.

Establecimientos por area geografica o di-
vision administrativa: Es el nimero de teatros
que existen en cada area geografica del sitio de es-
tudio al finalizar periodo. Permite conocer la dis-
tribucién geografica de la capacidad instalada para
prestar el servicio de difusién de teatro. Este indi-
cador no se debe utilizar para calcular el area que
tiene el mayor ntmero de espectadores de teatro,
ni el ndmero de proyecciones. No mide el lugar que
més demanda servicios de proyeccién de teatro.

Establecimientos de teatro por cada
100.000 habitantes: Corresponde al ntimero de
instalaciones que cuentan con la infraestructura
adecuada por cada 100.000 habitantes en la zona
de referencia, y durante un periodo de estudio. Es
decir que es un indicador que muestra el total de
instalaciones que prestan servicios de artes escénicas
por cada subpoblaciéon de 100.000 personas, siendo
asi una medida relativa de la oferta de teatros.

Periodicidad: Anual.
Fuente en Cali: Departamento Administrati-

vo de Planeaciéon a partir de los datos construidos
en el informe de Cali en Cifras de la Alcaldia de Cali.

'En Colombia no es claro el criterio de diferenciacion entre teatro y teatrino.
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Capitulo 2. Artes Escénicas

2.6.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al nimero de salas
para las artes escénicas que reciben apoyo del Pro-
grama Nacional de Salas Concertadas del Ministerio
de Cultura, en un area y periodo de referencia. El
ministerio ha definido las salas para las artes escé-
nicas como un “Espacio fisico de menos de 700 sillas
en donde se desarrollan actividades relacionadas con
los procesos de creacion, produccién, investigacion,
formacién y apropiacién de las artes escénicas en
general (teatro, titeres, danza y circo en todas sus
modalidades y géneros)"?

No Mide: El numero de teatros, los espectado-
res, el tamano, adecuacion de las instalaciones para
la ejecucion de sus labores y las normas de seguri-
dad con las que cuenta el establecimiento. Tampoco
mide la cantidad y calidad de las obras ejecutadas
en ellas, ni da cuenta de la frecuencia con la que
son realizados los diferentes proyectos artisticos en
el ano, ni el namero de usuarios.

Indicadores relacionados:
» Numero de espectéculos nuevos (ver pag. 30)

= Numero de espectéculos presentados (ver pag.
32)

» Numero de presentaciones (ver pag. 33)

= Numero espectadores de presentaciones de ar-
tes escénicas (ver pag. 34)

» Numero de teatros y teatrinos (ver pag. 35)
= Numero de sillas (ver pag. 38)

» Numero de agrupaciones (ver péag. 39)

Numero de salas concertadas

Medidas derivadas:

Salas concertadas por area geografica o di-
vision administrativa: Corresponde al ntimero de
salas concertadas por cada comuna de la ciudad.
Permite medir la concentracién de estas instalacio-
nes a lo largo del territorio objetivo. No sirve para
conocer el namero de salas de este tipo por habitan-
te, ni tampoco para conocer la capacidad instalada
de las mismas.

Indicadores de desempeno relativo: De
acuerdo con la reglamentacién del Ministerio de cul-
tura para la asignacién de recursos, las salas con-
certadas deben cumplir unos criterios minimos en
relacion a’:
= Indicadores basicos en relacién con los proyec-

tos a desarrollar.

» Indicadores bésicos en relacién con las estra-
tegias planteadas.

» Indicadores bésicos en relacion con los recur-
SOS.

Como medida de politica piblica, sélo verificar el
cumplimiento de esos indicadores minimos constitu-
ye una tarea obligada, sin embargo, la comparacién
de estos indicadores entre las diferentes salas puede
dar informacion sobre la dindmica de los procesos
de creaciéon, produccién, investigacién, formacion y
apropiaciéon de las artes escénicas de la zona y pe-
riodo de estudio.

Porcentaje de las concertadas de acuerdo
al tipo de ingresos que general: Definidos unos
rangos de generacion de ingresos, este indicador da
cuenta del nimero de salas dentro de cada clasifica-
cion, dividido entre el total.

2Tomado del Ministerio de cultura, documento de convocatorias salas concertadas 2010. Este es indicador po-
tencial de politica publica en la medida en que el apoyo del Ministerio esta ligado a las politicas del Plan Decenal

de Cultura 2001-2010.
3Siguiendo el  “Esquema de  Evaluacion
certadas  del  Ministerio de  Cultura

del
(Disponible  en:

Salas  Con-
julio  de

Cumplimiento
altima

del  Programa
consulta 21 de

2011,www.sinic.gov.co/SINIC/Publicaciones/Archivos/20091131698755.pdf)
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Salas por tipo de empresa de las entidades
a que pertenece: Haciendo uso de la definicién
legal para actividades empresariales, las salas con-
certadas pueden clasificarse pertenecientes a micro-
empresas, pequenas y medianas empresas. Esta de-
finicién depende del tamaiio de planta de personal
y de los activos totales de las entidades a las que
pertenecen las salas.

2.6. Nimero de salas concertadas

Proporciéon de salas de acuerdo a su cam-
po principal de actividad: Una separaciéon de
las salas concertadas bajo esta categoria puede ser:
artistico, formacién, gestion y circulacién y comer-
cializacion.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Ministerio de Cultura.
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Capitulo 2. Artes Escénicas

2.7. Numero de sillas

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al ntumero de asien-
tos disponibles en las instalaciones destinadas a la
presentacion de artes escénicas (teatro, titeres, dan-
za y circo en todas sus modalidades y géneros), es
decir, en teatros, teatrinos, salas concertadas y esce-
narios alternativos, en un area y durante un periodo
determinado.

No Mide: La calidad, la comodidad de dichas
sillas y el uso que se les de. No constituye una me-
dida de la capacidad de audiencia por instalacion.
No sirve para determinar el ntumero instalaciones
adecuadas para la presentacion de las artes escéni-
cas, ni tampoco para conocer la demanda de dichos
centros.

Indicadores relactonados
» Numero de espectaculos nuevos (ver pag. 30)

» Numero de espectéculos presentados (ver pag.
32)

» Numero de presentaciones (ver pag. 33)

= Numero espectadores de presentaciones de ar-
tes escénicas (ver pag. 34)

» Numero de teatros y teatrinos (ver pag. 35)

» Numero de salas concertadas (ver pag. 36)
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» Namero de agrupaciones (ver pag. 39)
Medidas derivadas:

Nimero de sillas por area geografica o di-
vision administrativa: Corresponde al ntmero de
sillas de instalaciones adecuadas para la presenta-
cion de artes escénicas por division administrativa
en la ciudad. Permite medir la capacidad de oferta
en términos de sillas del tipo de instalaciones men-
cionadas.

Numero de sillas por tipo de escenario: Es
un indicador que discrimina las sillas de acuerdo al
tipo de instalacion en el cual se presentan funciones
de tipo escénico. Asi, se conoce el numero de sillas
que hay en teatros, teatrinos, salas concertadas y
escenarios alternativos.

Proporcion de sillas por tipo de escenario:
Corresponde al porcentaje de aforo que cobija ca-
da tipo de escenario, dividiendo el nimero de sillas
correspondientes a dicho escenario entre el total de
sillas disponibles.

Periodicidad: Anual.
Fuente en Cali: Departamento Administrati-

vo de Planeacién a partir de los datos construidos
en el informe de Cali en Cifras de la Alcaldia de Cali.



2.8.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al ntimero de orga-
nizaciones, entidades y companias destinadas a la
creacién y presentacion de todo tipo de artes es-
cénicas (teatro, titeres, danza y circo en todas sus
modalidades y géneros), en un area y periodo deter-
minado. Es una medida de las unidades productivas
cuyo objeto es la creacién y montaje de obras artis-
ticas y teatrales.

No Mide: La capacidad de las agrupaciones
para la creacion de producciones teatrales, y la ca-
lidad de dichas producciones artisticas. Tampoco
mide los costos asociados a la prestacion de servicio
de organizaciones de este tipo ni la facilidad o difi-
cultad de acceso a sus servicios.

Indicadores relacionados:
= Numero de espectaculos nuevos (ver pag. 30)

= Numero de espectéculos presentados (ver pag.
32)

» Numero de presentaciones (ver pag. 33)

= Numero espectadores de presentaciones de ar-
tes escénicas (ver pag. 34)

» Numero de teatros y teatrinos (ver pag. 35)

Ntmero de agrupaciones

2.8. Niamero de agrupaciones

» Namero de salas concertadas (ver pag. 36)
» Namero de sillas (ver pag. 38)

Medidas derivadas:

Numero de agrupaciones por area geogra-
fica o division administrativa: Es el nimero de
agrupaciones destinadas a la creacién y puesta en
escena de artes escénicas que existen en cada area
geografica, dentro de un area y perfiodo determina-
do.

Numero de agrupaciones por arte escéni-
ca: Es el ntmero de agrupaciones cuya finalidad
es la produccion de arte escénica, pertenecientes al
area geografica de estudio al finalizar un periodo de-
terminado.

Nuamero de agrupaciones por género de
arte escénica: Es el niimero de agrupaciones des-
tinadas a la produccién y presentacién de arte escé-
nica, desagregadas por el género al que corresponde
cada arte escénica para el area y perfodo de estudio.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Departamento Administrati-
vo de Planeacién a partir de los datos construidos
en el informe de Cali en Cifras de la Alcaldia de Cali.
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Capitulo 3

3.1.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al niimero de pe-
liculas u obras que tengan las caracteristicas crea-
tivas, lenguaje y desarrollo de la accién propios y
diferenciales de una obra cinematogréfica, que son
producidas en la zona de interés durante un pe-
riodo de referencia'. Se excluyen de esta definicion
todas aquellas obras que no estén destinadas a ser
exhibidas en salas cinematograficas y que llegan al
publico tnicamente a través de la television (obras
audivisuales).

No mide: El nimero total de titulos exhibi-
dos, el nimero de espectadores y la calidad de las
producciones.

Indicadores relactonados:

= Namero de establecimientos de proyeccién de
cine (ver pag. 42)

» Numero de Salas de Cine (ver pag. 43)

= Numero total de sillas en las salas de cine (ver
pag. 44)

= Numero de titulos exhibidos en salas de cine
(ver pag. 45)

= Numero de espectadores o boletas de cine dis-
tribuidas (ver pag. 46)

» Valor recaudado en taquilla (ver pag. 47)

= Namero de empresas de producciéon y distri-
bucion de filmes y videocintas (ver pag. 48)

LCon base en la definicion del Decreto 358 de 2000

Numero total de producciones de cine

Medidas derivadas:

Numero de producciones de cine por area
geogréafica o divisién administrativa: Corres-
ponde a la cantidad de producciones de cine realiza-
das por area geografica o division administrativa en
un periodo determinado. La clasificacién se realiza
segln los intereses de la investigacion. Ejemplos de
divisiones pueden ser: comunas, localidades, regio-
nes geograficas de un pafs, entre otras.

Ntmero de producciones de cine total-
mente nacionales: Corresponde a la cantidad de
peliculas u obras cinematograficas de corta o larga
duraciéon producidas en un area de referencia y un
periodo determinado que, segin la definicién del ar-
ticulo 43 de la Ley 397 de 1997, cumplen con los
siguientes requisitos:

= Que el capital colombiano invertido no sea in-
ferior al 51 %.

» Que su personal técnico sea del 51 % minimo
y el artistico no sea inferior al 70 %.

= Que su duraciéon en pantalla sea de 70 minutos
0 Mas.

Nuamero de co-producciones de cine na-
cionales: Corresponde a la cantidad de peliculas
u obras cinematogréaficas de corta o larga duracion
producidas en un &area de referencia y un periodo
determinado que, segtin la definicién del articulo 43
de la Ley 397 de 1997, cumplen con los siguientes
requisitos:



= Que sean producidas conjuntamente por em-
presas cinematograficas colombianas y ex-
tranjeras.

= Que la participacién econémica nacional no
sea inferior al veinte por ciento (20 %).

= Que la participacion artistica colombiana que
intervenga en ellas sea equivalente al menos al
70 % de la participacion econdémica nacional y
compruebe su trayectoria o competencia en el
sector cinematografico.

Numero de producciones de cine por du-
racion: Corresponde al total de peliculas u obras ci-
nematograficas clasificadas por la duracién, soporte
de formato y perforaciones por imagen. Con respec-
to a esta clasificacién, una pelicula puede denomi-
narse como:

= Largometraje: cuando su duracién sea igual
sesenta minutos o mas, o de 40 minutos si es
producida en un soporte de formato de 70mm.

= Cortometraje: cuando su duracioén sea igual o
inferior a sesenta minutos, exceptuando las de
40 minutos mencionadas en el numeral ante-
rior.

Numero de producciones de cine por gé-
nero artistico: Corresponde al nimero total de pe-
liculas cinematograficas clasificadas en general por
su tema, estilos de narracion y puesta en escena. Es-
tas clasificaciones pueden ser: cine adolescente; cine
arte; cine bélico; cine catastrofe; cine costumbrista;

3.1. Namero total de producciones de cine

cine de accion; cine de animacién; cine de autor; cine
de ciencia ficcion; cine de terror; cine documental;
cine épico; cine experimental; cine negro; cine po-
liciaco; cine politico; cine roméntico; cine comedia;
comedia roméntica; drama.

Cantidad de proyectos cinematograficos
beneficiarios del Fondo para el Desarrollo Ci-
nematografico: Corresponde al nimero total de
proyectos elegidos que se beneficiaron de las asig-
naciones de recursos que dispuso el Consejo Nacio-
nal de las Artes y la Cultura en Cinematogra-
fia, en su calidad de Director del Fondo pa-
ra el Desarrollo Cinematografico. Segin el articulo
6 del Decreto 352 de 2004, para la distribucion de los
recursos el fondo tendra en cuenta los siguientes cri-
terios minimos para cada proyecto que se postule:

= Presupuesto detallado, calculado en pesos co-
lombianos.

= Estrategias de
cluir el proyecto.

financiaciéon para con-

=  Cuando haya lugar, autorizaciones concer-
nientes a Derechos de Autor.

= Los demés requisitos que establezca el Conse-
jo Nacional de las Artes y la Cultura en Cine-
matografica en su calidad de Director del Fon-
do, de acuerdo con la modalidad del proyecto.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Proimagenes en Movimiento.
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Capitulo 3. Cine

3.2.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al numero total de
empresas que tienen a su cargo la explotacién de
una sala de cine o sala de exhibicién como pro-
pietarias, arrendatarias, concesionarias o bajo cual-
quier otra forma que les confiera tal derecho?, dentro
de un area de referencia y durante un periodo de-
terminado.

No mide: La calidad de las salas de cine, el nu-
mero de espectadores que asisten a las funciones,el
numero de proyecciones diarias en las salas, el ni-
mero de salas de cine y la recaudacion en taquilla.

Indicadores relacionados:
= Numero total de producciones (ver pag. 40)
» Numero de Salas de Cine (ver pag. 43)

= Numero total de sillas en las salas de cine (ver
pag. 44)

= Numero de titulos exhibidos en salas de cine
(ver pag. 45)

= Numero de espectadores o boletas de cine dis-
tribuidas (ver pag. 46)

» Valor recaudado en taquilla (ver pag. 47)

Numero de exhibidores de cine

s Namero de empresas de produccién y distri-
bucion de filmes y videocintas (ver pag. 48)

Medidas derivadas:

Numero de exhibidores por area geogra-
fica o division administrativa: Es el niimero de
establecimientos que existen en cada area geogra-
fica del sitio de estudio al finalizar un periodo de
referencia. Permite conocer la distribucién geografi-
ca de la capacidad instalada para prestar el servicio
de difusion del cine. Este indicador no se debe utili-
zar para calcular el area que tiene el mayor ntimero
de espectadores de cine, ni el niimero de proyeccio-
nes. No mide el lugar que mas demanda servicios
de proyeccion de cine. Tampoco mide la facilidad o
dificultad de acceso al servicio.

Nutamero de complejos de exhibicion de
cine: Corresponde al numero total de estableci-
mientos con una o varias salas de cine a cargo de
un exhibidor, que se disponen a lo largo del area de
referencia y durante un periodo de referencia.

Periodicidad: Anual

Fuente en Cali: Ministerio de Cultura, el De-
partamento Administrativo de Planeacion (Cali en
Cifras) y Proimagenes en movimiento.

2Con base en la definicién presentada en el articulo 3 de la Ley del Cine o Ley 814 de 2003
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3.3. Numero de salas de cine

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al ntmero total de
locales abiertos al publico, dotados de una panta-
lla de proyeccién que mediante el pago de un precio o
cualquier otra modalidad de negociacion, confiere
el derecho de ingreso a la proyecciéon de pelicu-
las en cualquier soporte (articulo 3 de la Ley del
Cine o Ley 814 de 2003), en un area de referencia
y durante un periodo determinado. Es un indicador
de la capacidad instalada.

No maide: La calidad de las salas de cine, el
numero de espectadores que asisten a las funciones,
el niimero de proyecciones diarias en las salas, el uso
que se le da a la capacidad instalada y la cantidad
de sillas de las que dispone una sala.

Indicadores relacionados:
= Numero total de producciones (ver pag. 40)

= Nuamero de establecimientos de proyeccién de
cine (ver pag. 42)

» Numero total de sillas en las salas de cine (ver
pag. 44)

= Numero de titulos exhibidos en salas de cine
(ver pag. 45)

= Nuamero de espectadores o boletas de cine dis-
tribuidas (ver pag. 46)

= Valor recaudado en taquilla (ver pag. 47)

3.3. Namero de salas de cine

s Namero de empresas de producciéon y distri-
bucion de filmes y videocintas (ver pag. 48)

Medidas derivadas:

Salas de cine por cada 100 mil habitan-
tes: Corresponde al niimero total de salas de cine
por cada 100 mil habitantes en la ciudad de refe-
rencia al finalizar un periodo. Este indicador mide
el promedio de salas en la ciudad por cada 100 mil
habitantes. Es importante anotar que no sirve para
calcular el nimero de veces que un espectador asiste
a cine, ni la calidad de las salas de cine. Se obtiene
dividiendo el total de salas de cine por cada 100 mil
habitantes que tenga la region.

Salas de cine por area geografica o division
administrativa: Es el nimero de salas de cine que
existe en cada &rea geogrifica o division adminis-
trativa en el area de estudio y al finalizar un pe-
riodo determinado. Permite conocer la distribucién
geografica de la capacidad instalada para prestar el
servicio de difusion de cine.

Cantidad de salas de cine por exhibidor:
Corresponde al numero de salas de cine de cada
empresa a la cual ha sido conferido por ley la exhi-
bicion al publico de obras cinematograficas.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cale: Ministerio de Cultura, el De-
partamento Administrativo de Planeacion (Cali en
Cifras) y Proimagenes en movimiento.
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3.4.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al la suma total de
la silleteria disponible en salas de cine existentes en
el area de estudio al final del periodo de referencia.
Es una medida de la capacidad de audiencia que
tienen las salas.

No maide: La calidad de las salas de cine, el
numero de espectadores que asisten a las funcio-
nes,el nimero de proyecciones diarias en las salas y
la recaudacién en taquilla.

Indicadores relacionados:

» Numero total de producciones (ver pag. 40)

= Nuamero de establecimientos de proyeccién de
cine (ver pag. 42)

» Numero de Salas de Cine (ver pag. 43)

= Numero de titulos exhibidos en salas de cine
(ver pag. 45)

= Numero de espectadores o boletas de cine dis-
tribuidas (ver pag. 46)

= Valor recaudado en taquilla (ver pag. 47)

= Namero de empresas de producciéon y distri-
bucion de filmes y videocintas (ver pag. 48)

Numero total de sillas en las salas de cine

Medidas derivadas:

Numero de sillas en las salas de cine por
area geografica o division administrativa: Co-
rresponde al namero de sillas que existe en cada
area geografica o division administrativa en el area
de estudio y al finalizar un periodo determinado.

Tamano promedio de las salas de cine me-
dido en sillas: Corresponde al promedio de las si-
llas de salas de cine en el drea de estudio al finalizar
un periodo de referencia. Se obtiene dividiendo el
nimero de sillas totales entre el nimero de salas de
cine que hay en la ciudad al finalizar el periodo de
referencia.

Tasa de ocupacién promedio de las salas
de cine: Corresponde al promedio de sillas ocupa-
das en un perfodo determinado dividio entre el total
de sillas disponibles. Este indicador puede discrimi-
narse por géneros de peliculas y por franja horaria
de proyecciéon en la sala de cine.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Ministerio de Cultura, el De-
partamento Administrativo de Planeacion (Cali en
Cifras) y Proimagenes en movimiento.



3.9.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al total de obras
cinematograficas efectivamente proyectadas en las
salas de cine, sean producciones nacionales o ex-
tranjeras, en el area de estudio y durante un periodo
determinado.

No made: La pauta publicitaria presentada an-
tes de la proyeccién de la pelicula, el niimero total
de boletas vendidas, la calidad de las peliculas, el
numero de espectadores, la recaudaciéon en taquilla
y el nimero de titulos correspondientes a determi-
nado pafs.

Indicadores relacionados:

= Numero total de producciones (ver pag. 40)

= Nuamero de establecimientos de proyeccién de
cine (ver pag. 42)

» Numero de Salas de Cine (ver pag. 43)

= Numero total de sillas en las salas de cine (ver
pag. 44)

= Numero de espectadores o boletas de cine dis-
tribuidas (ver pag. 46)

» Valor recaudado en taquilla (ver pag. 47)

= Namero de empresas de produccion y distri-
bucién de filmes y videocintas (ver pag. 48)

3.5. Namero de titulos exhibidos en salas de cine

Numero de titulos exhibidos en salas de cine

Medidas derivadas:

Niimero de titulos cinematograficos exhi-
bidos por area geografica o division adminis-
trativa: Es el namero de peliculas u obras cinema-
tograficas efectivamente proyectadas en cada éarea
geografica o division administrativa en el drea de
estudio y al finalizar un periodo determinado.

Numero de titulos exhibidos por género
artistico: Corresponde al nimero total de pelicu-
las cinematograficas finalmente proyectadas, clasifi-
cadas por su tema, estilos de narraciéon y puesta en
escena. Estas clasificaciones pueden ser: cine ado-
lescente, cine arte, cine bélico, cine catastrofe, cine
costumbrista, cine de accién, cine de animacién, ci-
ne de autor, cine de ciencia ficcion, cine de terror,
cine documental, cine épico, cine experimental, cine
negro, cine policiaco, cine politico, cine romantico,
cine comedia, comedia roméntica, drama.

Nuamero de salas en las que se exhibe el
mismo titulo: Corresponde a la cantidad de salas
de cine o exhibicién que proyectan una misma obra
cinematografica, nacional o internacional, en el 4rea
y periodo de referencia.

Ciudades en las que se exhibe el mismo ti-
tulo: Corresponde al ntimero de ciudades en las que
se proyecta la misma obra cinematografica, nacional
o internacional, en el area y periodo de referencia.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Secretaria de Cultura y Tu-
rismo.
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3.6.

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al nimero de en-
tradas o boletas individuales de cine vendidas a los
espectadores en las salas de exhibicién autorizadas,
en el area de estudio al finalizar el periodo de refe-
rencia.

No mide: El namero total de titulos exhibidos
y la calidad de las salas de cine.

Indicadores relacionados:
» Numero total de producciones (ver pag. 40)

= Namero de establecimientos de proyecciéon de
cine (ver pag. 42)

» Numero de Salas de Cine (ver pag. 43)

» Numero total de sillas en las salas de cine (ver
péag. 44)

= Numero de titulos exhibidos en salas de cine
(ver pag. 45)

» Valor recaudado en taquilla (ver pag. 47)

= Namero de empresas de produccion y distri-
bucion de filmes y videocintas (ver pag. 48)

Medidas derivadas:

Numero de boletas de cine usadas por
area geografica o divisién administrativa: Es
el nimero de entradas individuales que fueron ven-
didas en cada area geografica o divisiéon administra-
tiva en el drea de estudio y al finalizar un periodo
determinado.

Numero de boletas de cine por titulo ex-
hibido: Corresponde a la cantidad de boletas in-
dividuales que fueron vendidas y distribuidas gra-
tuitamente por el pablico de cada pelicula u obra

Numero de espectadores o boletas de cine distribuidas

cinematografica que se exhibe en los complejos de
cine, en el area y periodo de referencia.

Proporciéon de boletas vendidas de cine:
Corresponde al niimero promedio de boletas de ci-
ne vendidas de forma individual, dividido entre el
promedio de boletas vendidas y distribuidas gratui-
tamente en la zona de estudio, durante un periodo
de referencia.

Proporcién de boletas de cine distribuidas
gratuitamente: Corresponde al ntmero promedio
de boletas individuales de cine que fueron distribui-
das y patrocinadas por alguna institucion, dividido
entre el promedio total de boletas vendidas y distri-
buidas de forma gratuita. Este es un indicador de la
cantidad de demandantes potenciales de eventos de
este tipo.

Proporciéon promedio de espectadores de
cine: Corresponde al promedio de boletas indivi-
duales usadas en las funciones de cine presentadas
en una zona y durante un periodo determinado, di-
vidido entre el namero de sillas disponibles para di-
chos eventos. Es un indicador de la intensidad pro-
medio de asistencia a funciones ofrecidas, con res-
pecto a la oferta de titulos disponible. Este indi-
cador se puede separar, a su vez, por los géneros
cinematograficos.

Porcentaje de espectadores promedio por
género de cine: Este indicador divide el promedio
de boletas individuales clasificadas por género de
cine que fueron vendidas y distribuidas gratuita-
mente, entre el promedio total de boletas vendidas
y distribuidas gratuitamente, en el area de referen-
cia y durante un mismo perfodo. Es otra forma de
identificar las preferencias culturales particulares de
una zona de estudio.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Proiméagenes en movimiento.



3.7.

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al valor total que
fue recaudado por la venta de boletas en las ta-
quillas de las salas de cine o salas de exhibicién
autorizadas, en el area de estudio al finalizar el pe-
riodo de referencia.

No mide: El nimero de titulos exhibidos, el
nimero de espectadores que asiste a las salas de
cine y la calidad de estas y de los titulos exhibidos.

Indicadores relacionados:
= Numero total de producciones (ver pag. 40)

= Nuamero de establecimientos de proyeccién de
cine (ver pag. 42)

» Numero de Salas de Cine (ver pag. 43)

» Numero total de sillas en las salas de cine (ver
pag. 44)

= Numero de titulos exhibidos en salas de cine
(ver pag. 45)

= Nuamero de espectadores o boletas de cine dis-
tribuidas (ver pag. 46)

= Namero de empresas de produccion y distri-
bucion de filmes y videocintas (ver pag. 48)

3.7. Valor recaudado en taquilla

Valor recaudado en taquilla

Medidas derivadas:

Valor del recaudo en taquilla por area geo-
grafica o divisién administrativa: Es el monto
total recaudado por la venta de boletas de cine en
cada area geogréfica o divisién administrativa en el
area de estudio y al finalizar un periodo determina-
do.

Valor del recaudo en taquilla por titulo
exhibido: Corresponde al monto recaudado por la
venta de boletas individuales correspondientes a ca-
da pelicula u obra cinematografica que se exhibe en
los complejos de cine, en el drea y periodo de refe-
rencia.

Recaudo promedio en taquilla por exhibi-
dor de cine: Corresponde al promedio del monto
recogido por la venta de boletas individuales en las
funciones de cine presentadas en una zona y duran-
te un periodo determinado, dividido entre el ntimero
de exhibidores del area de referencia, durante un pe-
riodo determinado.

Recaudo promedio en taquilla por sala de
cine: Corresponde al promedio del monto recogido
por la venta de boletas individuales en las funcio-
nes de cine presentadas en una zona y durante un
periodo determinado, dividido entre el nimero de
exhibidores del area de referencia, durante un pe-
riodo determinado..

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Proimagenes en Movimiento.
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3.8. Numero de empresas de produccion y distribucion de

filmes y videocintas

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al numero total de
companias con registro mercantil y cuya finalidad
econdémica esté relacionada con la produccién y
distribucion de filmes y videocintas en el drea de
estudio al finalizar el periodo de referencia. Mide la
oferta de productoras presentes localmente.

No maide: El numero de peliculas que se pro-
ducen en la ciudad,el nimero de salas de cine y el
nimero de titulos exhibidos en la ciudad.

Indicadores relacionados:

» Numero total de producciones (ver pag. 40)

= Namero de establecimientos de proyecciéon de
cine (ver pag. 42)

» Numero de Salas de Cine (ver pag. 43)

» Numero total de sillas en las salas de cine (ver
pag. 44)

= Numero de titulos exhibidos en salas de cine
(ver pag. 45)

= Numero de espectadores o boletas de cine dis-
tribuidas (ver pag. 46)

» Valor recaudado en taquilla (ver pag. 47)

s Nimero de empresas de produccién y distri-
bucion de filmes y videocintas (ver pag. 48)

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Camara de Comercio.



4.1.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al numero de orga-
nizaciones constituidas por al menos cinco estacio-
nes de radiodifusién sonora, que de forma periddica
realizan transmisiones enlazadas para la difusion de
programas' en un area y periodo de referencia.

No maide: El ntmero de emisoras que hay, la
cobertura de la senal de las emisoras y el valor agre-
gado de esta industria.

Indicadores relactonados:
= Nuamero de emisoras (ver pag. 51).

Medidas derivadas:

Numero de cadenas radiales por cada 100
mil habitantes: Corresponde al namero total de
cadenas radiales por cada 100 mil habitantes en el
area de interés al finalizar un periodo determinado.
Se obtiene dividiendo el total de cadenas radiales
que hay entre el niimero de habitantes en el momen-
to de referencia y multiplicandolo por una constante
K que en este caso corresponde a 100.000.

Cadenas radiales por gestion de servicio:
Segin lo dispuesto por el Decreto 1446 de 1995, el
servicio publico de radiodifusion sonora a través de
cadenas radiales puede clasificarse en términos de la
gestion del servicio en:

» (estion Directa: “El Estado prestara el servi-
cio de radiodifusion sonora en gestion directa

Numero de cadenas radiales

por conducto de entidades piublicas debida-
mente autorizadas, por ministerio de la ley o
a través de licencia otorgada directamente por
el Ministerio de Comunicaciones'.

s Gestion Indirecta: “El Estado prestara el ser-
vicio de Radiodifusion Sonora en gestion indi-
recta a través de nacionales colombianos, co-
munidades organizadas o, personas juridicas
debidamente constituidas en Colombia, cuya
direccion y control esté a cargo de colombia-
nos y su capital pagado sea en un 75% de
origen colombiano, previa concesién otorgada
por el Ministerio de Comunicaciones median-
te licencia."

Orientacion de la programacion: Segin lo
dispuesto por el Decreto 1446 de 1995, el servicio
publico de radiodifusién sonora a través de cadenas
radiales puede clasificarse en términos de la orien-
tacion de su programacion asi:

= Radiodifusion Comercial: “Cuando la progra-
macién del servicio estd destinada a la satis-
faccion de los habitos y gustos del oyente y
el servicio se presta con animo de lucro, sin
excluir el propésito educativo, recreativo, cul-
tural e informativo que orienta el servicio de
radiodifusion sonora en general."

v Radiodifusién de Interés Publico: “Cuando la
programacion se orienta principalmente a ele-
var el nivel educativo y cultural de los habi-
tantes del territorio colombiano, y a difundir
los valores civicos de la comunidad. Para la

!Con base en la definicién planteada en el Decreto 1446 de 1995, por el cual se clasifica el servicio de Radiodi-
fusion Sonora y se dictan normas sobre el establecimiento, organizacion y funcionamiento de las cadenas radiales.
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evaluacion del contenido cultural de la progra-
macion, se tendran en cuenta los lineamientos
establecidos en los articulos 2 y 5 de la Ley 74
de 1966 y 67 y 70 de la Constitucion Politica."

Nivel de cubrimiento: Segin lo dispuesto por
el Decreto 1446 de 1995, en razén al nivel de cubri-
miento, el servicio se clasifica y define segiin la clase
de estacién y los parametros de operacién estableci-
dos en los planes técnicos, asi:

n De Cubrimiento Zonal
= De Cubrimiento Local

s De Cubrimiento Local Restringido

Tecnologia de transmisiéon: Segin lo dispues-
to por el Decreto 1446 de 1995, el servicio puiblico
de radiodifusién sonora a través de cadenas radia-
les puede clasificarse en términos de la tecnologia de
transmision asi:

= Radiodifusion en Amplitud Modulada: “Cuan-
do la portadora principal se modula en am-
plitud (A.M.) para la emision de la senal."

= Radiodifusion en Frecuencia Modulada:
“Cuando la portadora principal se modula en
frecuencia o en fase (F.M. ) para la emision
de la senal."

s Nuevas Tecnologias: “En esta categoria se cla-
sifican las modalidades de transmision dife-
rentes de las anteriores, incluidas aquellas que
permiten el uso compartido de las bandas de
frecuencia atribuidas al servicio en la moda-
lidad de AM. y F.M. La concesiéon del servi-
cio que utilice nuevas tecnologias se otorgara
cuando el Ministerio de Comunicaciones lo re-
glamente."

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Departamento Administrati-
vo de Planeaciéon a partir de los datos construidos
en el informe de Cali en Cifras de la Alcaldia de Cali.



4.2. Numero de emisoras

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al total estaciones
de radiodifusién sonora que de forma periddica rea-
lizan transmisiones enlazadas para la difusién de
programas?, en un 4rea y periodo de referencia.

No made: El nimero de cadenas radiales que
hay en la ciudad, la frecuencia en que se encuentra
la emisora, es decir si es AM o FM y no indica cua-
les son las emisoras mas escuchadas por el ptblico.

Indicadores relactonados:
» Nuamero de cadenas radiales (ver pag. 49)

Medidas derivadas:

Numero de emisoras por area geogréafica
o divisiéon administrativa: Corresponde a la can-
tidad de estaciones de radiodifusién separadas por
area geografica o division administrativa en un pe-
riodo determinado. La clasificacion se realiza segin
los intereses de la investigacion. Ejemplos de divisio-
nes pueden ser: comunas, localidades, regiones geo-
graficas de un pais, entre otras.

Numero de emisoras por cada 100 mil ha-
bitantes: Corresponde al ntumero total de estacio-
nes de radiodifusion contabilizadas por cada 100 mil
habitantes en un 4rea de interés y al finalizar un pe-
riodo de referencia. Se obtiene dividiendo el total de
emisoras existentes entre el nimero de habitantes en
el momento de referencia y multiplicindolo por una
constante K que en este caso corresponde a 100.000.

Nuamero de emisoras por gestion de ser-
vicio: Segun lo dispuesto por el Decreto 1446 de
1995, las emisoras pueden clasificarse en términos
de su gestion del servicio asi:

= (estion Directa: Aquellas emisoras que pres-
tan el sevicio de radiodifusion sonora en ges-
ti6n directa por conducto de entidades publi-
cas autorizadas, por ministerio de la ley o a

4.2, Namero de emisoras

través de licencia otorgada directamente por
el Ministerio de Comunicaciones.

s Gestion Indirecta: Aquellas emisoras que
presten el servicio de Radiodifusién Sonora en
gestion indirecta a través de nacionales colom-
bianos, comunidades organizadas o, personas
juridicas constituidas en Colombia, cuya di-
recciéon y control esté a cargo de colombianos
y su capital pagado sea en un 75 % de origen
colombiano, previa concesion otorgada por el
Ministerio de Comunicaciones mediante licen-
cia.

Numero de emisoras por orientaciéon de la
programacién: Segun lo dispuesto por el Decre-
to 1446 de 1995, el servicio publico de radiodifusién
sonora a través de emisoras puede clasificarse en tér-
minos de la orientacién de su programacioén asi:

v Radiodifusion Comercial: “Cuando la progra-
macién del servicio estd destinada a la satis-
faccion de los habitos y gustos del oyente y
el servicio se presta con &nimo de lucro, sin
excluir el propésito educativo, recreativo, cul-
tural e informativo que orienta el servicio de
radiodifusion sonora en general."

v Radiodifusion de Interés Publico: “Cuando la
programacion se orienta principalmente a ele-
var el nivel educativo y cultural de los habi-
tantes del territorio colombiano, y a difundir
los valores civicos de la comunidad. Para la
evaluacion del contenido cultural de la progra-
macion, se tendran en cuenta los lineamientos
establecidos en los articulos 2 y 5 de la Ley 74
de 1966 y 67y 70 de la Constitucién Politica."

Nutmero de emisoras por nivel de cubri-
miento: Segun lo dispuesto por el Decreto 1446 de
1995, en razoén al nivel de cubrimiento, el servicio
se clasifica y define segun la clase de estacion y los
parametros de operacién establecidos en los planes
técnicos, asi:

2Con base en la definicién planteada en el Decreto 1446 de 1995, por el cual se clasifica el servicio de Radiodi-
fusion Sonora y se dictan normas sobre el establecimiento, organizacion y funcionamiento de las cadenas radiales.
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= De Cubrimiento Zonal
» De Cubrimiento Local

s De Cubrimiento Local Restringido

Numero de emisoras por tecnologia de
transmisidon: Segun lo dispuesto por el Decreto
1446 de 1995, el servicio publico de radiodifusion
sonora a través de emisoras puede clasificarse en tér-
minos de la tecnologia de transmisién asi:

s Radiodifusion en Amplitud Modulada: “Cuan-
do la portadora principal se modula en am-
plitud (A.M.) para la emision de la senal.”

= Radiodifusion en  Frecuencia Modulada:
“Cuando la portadora principal se modula en
frecuencia o en fase (F.M. ) para la emision
de la senal."
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s Nuevas Tecnologias: “En esta categoria se cla-
sifican las modalidades de transmision dife-
rentes de las anteriores, incluidas aquellas que
permiten el uso compartido de las bandas de
frecuencia atribuidas al servicio en la moda-
lidad de AM. y F.M. La concesiéon del servi-
cio que utilice nuevas tecnologias se otorgara
cuando el Ministerio de Comunicaciones lo re-
glamente."

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Departamento Administrati-
vo de Planeacién a partir de los datos construidos
en el informe de Cali en Cifras de la Alcaldia de Cali.



Television

5.1.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al conteo de esta-
ciones que transmiten audio y video a receptores de
televisién en un area y periodo determinado, sean
estos de propiedad nacional o de extranjeros, de
transmisiéon gratuita o pagada.

No maide: El nimero de espectadores de los
canales, el namero de canales privados y publicos
que hay y el nivel de audiencia de los canales.

Indicadores relactonados:

= Namero de horas de programas producidos
por los canales (ver pag. 55)

= Numero de hogares con al menos un receptor
de television (ver pag. 57)

= Numero de canales comunitarios (ver pag. 58)

= Namero de operadores de Television por Ca-
ble (ver pag. 59)

» Numero de suscriptores (ver pag. 60)
» Audiencia de television (ver pag. 61)

Medidas derivadas:

De acuerdo con la Ley 182 de 1995, las clasifica-
ciones de canales pueden ser:

Numero de canales de acuerdo a la tecno-
logia principal de transmisiéon: De acuerdo al
articulo 19 de la Ley en mencién "la clasificaciéon
en funcién de la tecnologia atiende al medio utili-
zado para distribuir la senal de television al usuario

Numero de canales de television

del servicio. En tal sentido la autoridad clasificara el
servicio en: a) Television radiodifundida. Es aquella
en la que la senal de television llega al usuario des-
de la estacidén transmisora por medio del espectro
electromagnético, propagandose sin gufa artificial;
b) Television cableada y cerrada. Es aquella en la
que la senal de television llega al usuario a través
de un medio fisico de distribucién, destinado exclu-
sivamente a esta transmisién, o compartido para la
prestacion de otros servicios de telecomunicaciones
de conformidad con las respectivas concesiones y las
normas especiales que regulan la materia. No hacen
parte de la televisiéon cableada, las redes internas de
distribucién colocadas en un inmueble a partir de
una antena o punto de recepcion, y c¢) Television
satelital. Es aquella en la que la senal de televisién
llega al usuario desde un satélite de distribucion di-
recta."

Ntmero de canales de acuerdo al servi-
cio en funcién de los usuarios: De acuerdo al
articulo 20 de la Ley en mencién "La clasificacion
del servicio en funcién de los usuarios, atiende a la
destinacion de las seniales emitidas. En tal sentido
la comision clasificaré el servicio en: a) Television
abierta. Es aquella en la que la senial puede ser reci-
bida libremente por cualquier persona ubicada en el
area de servicio de la estacion, sin perjuicio de que,
de conformidad con las regulaciones que al respecto
expida la comisién nacional de televisién, determi-
nados programas se destinen tnicamente a deter-
minados usuarios, y b) Television por suscripcion.
Es aquella en la que la senal, independientemente
de la tecnologia de transmision utilizada y con su-
jecion a un mismo régimen juridico de prestacion,
estd destinada a ser recibida dnicamente por perso-
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nas autorizadas para la recepcion.”

Numero de canales de acuerdo al servicio
en funcion de la orientacién general de la pro-
gramacion: De acuerdo al articulo 21 de la Ley en
mencion, esta clagificacion se realiza en conformidad
con la orientacién general de la programaciéon emiti-
da de la siguiente forma: a) Television comercial. Es
la programacién destinada a la satisfaccién de los
habitos y gustos de los televidentes, con &nimo de
lucro, sin que esta clasificacion excluya el propdsito
educativo; recreativo y cultural que debe orientar a
toda la television colombiana, y b) Television de in-
terés publico, social, educativo y cultural. Es aquella
en la que la programacién se orienta en general, a
satisfacer las necesidades educativas y culturales de
la audiencia.

Numero de canales de acuerdo del servi-
cio en funciéon de su nivel de cubrimiento: De
acuerdo al articulo 22 de la Ley en mencién, la co-
misién nacional de television definird, y clasificara
el servicio asi:

w Segin el pais de origen y destino de la sefial:
a) Television internacional. Se refiere a las se-
nales de televisién que se originan fuera del
territorio nacional y que pueden ser recibidas
en Colombia o aquella que se origina en el pafs
y que se puede recibir en otros paises, y b) Te-
levisién colombiana. Es aquella que se origina
y recibe dentro del territorio nacional.

w En razon de su nivel de cubrimiento territo-
rial: a) Television nacional. Se refiere a las
senales de televisiéon autorizadas para cubrir
de manera permanente todo el territorio na-
cional; b) Television zonal. Es aquella auto-
rizada, como alternativa privada y abierta al
publico, para cubrir, de manera permanente
las necesidades del servicio y la prestacién efi-
ciente y competitiva del mismo, las zonas del
territorio nacional que se senalaran més ade-
lante. Dichas zonas o territorios se configuran
para los solos efectos de la prestacion del ser-
vicio, con el fin de garantizar su prestaciéon
ordenada y el cubrimiento efectivo de todo el
territorio nacional; ¢) Television regional. Es
el servicio de televisiéon que cubre un area geo-
grafica determinada, formada por el territorio
del distrito capital o de mas de un departa-
mento, y d) Television local. Es el servicio de
television prestado en un area geografica con-
tinua, siempre y cuando ésta no supere el am-
bito de un mismo municipio o distrito, area
metropolitana o asociacién de municipios.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Comision Nacional de Tele-
vision.



5.2. Namero de horas de programacion de los canales de television colombiana

5.2.
television colombiana

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al numero total de
horas de contenido audiviosual transmitido al publi-
co de forma periédica por los canales de televisién
que originan su senal dentro del territorio nacional,
en un area estudiada y durante un periodo de refe-
rencia.

No made: El porcentaje de producciéon propia
de los canales, la audiencia que tiene el canal o la
de programas especificos y el tiempo programado
en pauta publicitaria.

Indicadores relacionados:
» Numero de canales (ver pag. 53)

= Nuimero de hogares con al menos un receptor
de television (ver pag. 57)

» Numero de canales comunitarios (ver pag. 58)

= Namero de operadores de Television por Ca-
ble (ver pag. 59)

= Numero de suscriptores (ver péag. 60)
= Audiencia de television (ver pag. 61)
» Pauta publicitaria en television (ver pag. 63)

Medidas derivadas:

Porcentaje de producciéon propia de los
canales adicionales a los minimos de ley: De
acuerdo a la franja horaria los canales nacionales,
zonales y regionales deben cumplir con los siguientes
porcentajes de programacién y producciéon nacional
(articulo 33 de la ley 182 de 1995 modificado por la
ley 680 de 2001):

Canales nacionales y zonales:

= De las 19:00 horas a las 22:30 horas (triple
A), el 70% de la programacion sera produc-
cion nacional.

Numero de horas de programacion de los canales de

s De las 22:30 horas a las 24:00 horas, el 50 % de
la programacion serd de produccién nacional.

= De las 00:00 horas a las 10:00 horas, el 100 %
de la programacion seré libre.

s De las 10:00 horas a las 19:00 horas el 50 %
serd programacién de produccién nacional.

= En sdbados, domingos y festivos el porcentaje
de produccion nacional serd minimo del 50 %
en horario triple A;

Canales regionales y estaciones locales: En los
canales regionales y estaciones locales, la emisién
de programaciéon de produccién nacional deberd ser
el 50 % de la programacion total.

El indicador mide en porcentaje el nimero de
horas extra que los canales transmiten de produc-
cion nacional. El mismo articulo define la produc-
cién nacional como “aquellas de cualquier género re-
alizadas en todas sus etapas por personal artistico
y técnico colombiano, con la participaciéon de acto-
res nacionales en roles protagénicos y de reparto, la
participacion de actores extranjeros no alterard el
caracter de nacional siempre y cuando esta no exce-
da el 10 % del total de los roles protagénicos".

Como medida de politica publica, sélo verificar
el cumplimiento de esos indicadores minimos cons-
tituye una tarea obligada, sin embargo, la compa-
racién de estos indicadores entre los diferentes ca-
nales puede dar informacién sobre la dinamica de
los procesos de creacién y capacidad de produccién
de contenido audiovisual de la zona y periodo de
estudio.

Porcentaje de producciones internaciona-
les y de pauta publicitaria: Corresponde al in-
verso del porcentaje de produccién propia de los ca-
nales adicionales a los minimos de ley, durante un
periodo y area de estudio.

Porcentaje de produccién propia por tipo
de contenido: Separa las horas de programacion
de acuerdo al tema del programa o al publico al que
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va dirigido. Clasificaciones de este estilo pueden ser:
infantil, religioso, educacién, musica, deportes, pe- Fuente sugerida en Cali: Comision Nacional
liculas y noticias. de Television.

Periodicidad sugerida: Anual.




5.3. Ndmero de hogares con al menos un receptor de television

5.3.
sion

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al ntimero de ho-
gares que tienen al menos un receptor de televisién
en el area de estudio al finalizar el periodo de refe-
rencia, es decir aquellos que cuentan con uno o mas
televisores.

No mide: El numero de horas que en promedio
una persona ve television, el nimero de programas
que se transmiten diariamente y el nimero de tele-
videntes que hay.

Indicadores relacionados:

» Numero de canales (ver pag. 53)

= Namero de horas de programas producidos
por los canales (ver pag. 55)

= Numero de canales comunitarios (ver pag. 58)

= Namero de operadores de Television por Ca-
ble (ver pag. 59)

Numero de hogares con al menos un receptor de televi-

» Numero de suscriptores (ver pag. 60)
» Audiencia de television (ver pag. 61)
» Pauta publicitaria en television (ver pag. 63)

Medidas derivadas:

Proporcién de hogares por tipo de recep-
tor de televisidon: Corresponde a la proporcién
de hogares que cuenta con al menos un televisor.
No es apropiado utilizar este indicador para medir
el nimero de televidentes que tiene un programa
determinado, ni la calidad de la senal de television.
Se calcula dividiendo el ntimero de hogares que tie-
nen al menos un televisor entre el niimero total de
hogares que hay en el area de interés.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Departamento Administrati-
vo Nacional de Estadistica (DANE).
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5.4.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al numero total de
licencias emitidas por la Comision Nacional de Te-
levision a comunidades organizadas sin animo de
lucro que deseen prestar el servicio de television,
produciendo su propia programacién para satisfa-
cer necesidades educativas, recreativas y culturales,
mientras no superen los 15.000 asociados (Acuerdo
006 de 1999 modificado por el Acuerdo 009 2006),
durante un perfodo y en un 4rea determinados.

No mide: El nimero de espectadores de los
canales comunitarios, el nimero de canales de tele-
vision cerrada y el numero de canales de television
abierta.

Indicadores relacionados:

» Numero de canales (ver pag. 53)

= Numero de horas de programas producidos
por los canales (ver pag. 55)

= Numero de hogares con al menos un receptor
de television (ver pag. 57)

= Namero de operadores de Television por Ca-
ble (ver pag. 59)

= Numero de suscriptores (ver pag. 60)
» Audiencia de television (ver pag. 61)

» Pauta publicitaria en television (ver pag. 63)
Medidas derivadas:
Numero de canales comunitarios por area

geografica o division administrativa: Corres-
ponde al nimero de operadores de transmision de

Numero de canales comunitarios

servicio de televisiéon comunitaria separados por
area geografica o division administrativa en un pe-
riodo determinado. La clasificacién se realiza segiin
los intereses de la investigacion. Ejemplos de divisio-
nes pueden ser: comunas, localidades, regiones geo-
graficas de un pais, entre otras.

Proporcion de canales comunitarios con
respecto al total de canales de televisiéon ce-
rrada: Corresponde a la cantidad de canales comu-
nitarios que son transmitidos en un area y periodo
determinado, dividido por la cantidad total de ca-
nales de television cerrada cuya sefial es transmitida
en dicha zona y periodo.

Nutmero de usuarios entendido por ntme-
ro de operadores de cable: Corresponde al nu-
mero de empresas que transmiten la senan de tele-
visién comunitaria, en el area de estudio y durante
un periodo de referencia.

Cuota de pantalla de canales comunita-
rios: Corresponde a la proporcién de audiencia que
en un momento dado se reparte entre los diferentes
canales comunitarios. Es una proporcién de la cuota
de pantalla total (es decir, de todos los canales en
suma).

Rating de canales comunitarios: Constitu-
ye el porcentaje de espectadores que sintonizan un
canal comunitario en un momento especifico del
tiempo, en relacion al total de espectadores de una
muestra especifica, independientemente de que ten-
gan el receptor de televisiéon encendido o no.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Comisiéon Nacional de Tele-
vision.



2.9.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al namero total de
personas juridicas colombianas ptblicas o privadas
con animo de lucro, que hayan obtenido los permisos
respectivos de la Comision Nacional de Television
para la prestacion del servicio de television satelital
denominado DVS o televisién directa al hogar (ar-
ticulo 30 del Acuerdo 010 de 2006).

No made: El nimero de canales que son trans-
mitidos por los operadores de cable de la ciudad, y
los niveles de audiencia.

Indicadores relactonados:
» Numero de canales (ver pag. 53)

= Namero de horas de programas producidos
por los canales (ver pag. 55)

= Numero de hogares con al menos un receptor
de television (ver pag. 57)

= Numero de canales comunitarios (ver pag. 58)

» Numero de suscriptores (ver pég. 60)

5.5. Niumero de operadores de television por cable

Numero de operadores de television por cable

» Audiencia de television (ver pag. 61)
» Pauta publicitaria en television (ver pag. 63)

Medidas derivadas:

Numero de operadores por area geogra-
fica o division administrativa: Corresponde al
nimero de operadores de transmisiéon de servicio de
television separados por drea geogréfica o divisién
administrativa en un periodo determinado. La cla-
sificacién se realiza segtn los intereses de la investi-
gacion. Ejemplos de divisiones pueden ser: comunas,
localidades, regiones geogréaficas de un pais, entre
otras.

Proporcién de suscriptores por operador
de cable: Corresponde a la cantidad de suscripto-
res de cada operador de cable dividido entre el total
de suscriptores de television cerrada.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Comision Nacional de Tele-
vision.
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5.6.

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al numero total de
personas naturales o juridicas que contratan a un
operador de television cerrada para tener acceso a
determinados canales de televisién, en un &area y
perfiodo determinado.

No mide: El numero de canales que son trans-
mitidos por los operadores de cable, el numero de
operadores y el nivel de audiencia de los canales.

Indicadores relacionados:

» Numero de canales (ver pag. 53)

= Namero de horas de programas producidos
por los canales (ver pag. 55)

= Numero de hogares con al menos un receptor
de television (ver pag. b7)

» Numero de canales comunitarios (ver pag. 58)

= Numero de operadores de Television por Ca-
ble (ver pag. 59)

» Audiencia de television (ver pag. 61)

» Pauta publicitaria en television (ver pag. 63)

Numero de suscriptores de television cerrada

Medidas derivadas:

Nuamero de suscriptores de televisiéon ce-
rrada por Area geografica o divisién adminis-
trativa: Corresponde a la cantidad de personas que
contratan con un operador separados por area geo-
grafica o divisién administrativa en un periodo de-
terminado. La clasificacién se realiza segtn los in-
tereses de la investigacion. Ejemplos de divisiones
pueden ser: comunas, localidades, regiones geografi-
cas de un pais, entre otras.

Numero de suscriptores clasificados por
sus las caracteristicas socio-economicas: Co-
rresponde a la cantidad de personan que contratan
los servicios de un operador de cable, desagregado
en términos de los patrones demograficos de la po-
blacién a la cual pertenecen los individuos. Estos
patrones pueden ser la edad, el sexo, el estado ci-
vil, nivel educacional, participacion en la actividad
econdémica, entre otros.

Proporcién de suscriptores por operador
de cable: Corresponde a la cantidad de suscripto-
res de cada operador de cable dividido entre el total
de suscriptores de television cerrada.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Comision Nacional
de Television.



5.7. Audiencia de television

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde a la suma de las
proporciones de personas u hogares que sintonizan
un programa de television, ponderada por la propor-
cion de tiempo que cada una de ellas dedica a esta
actividad, en un area de referencia y en un periodo
determinado. Dependiendo de como se especifique la
proporcién de personas, el indicador se conoce como
rating o cuota de pantalla. En el rating, la propor-
cion corresponde al ntmero de personas que sinto-
nizan un programa dividido por el total de personas
con receptores de televisién estén estos o no encen-
didos al momento de hacer la medicién. En la cuota
de pantalla, la proporcion esté calculada respecto al
total de personas con receptores de televisiéon en-
cendidos. En ambos casos, la proporciéon de tiempo
se calcula como el niimero de minutos que cada ho-
gar sintoniza el programa dividido entre la duraciéon
total del mismo.

La informacién correspondiente a estos indica-
dores a menudo es recogida a través de un sistema
de memoria que desarrollan las agencias de me-
dicion de medios. En dicho sistema se indaga a
una muestra determinada la audiencia de canales
o programas de television del dia inmediatamente
anterior al dia de la entrevista.

No made: La calidad de los programas ofre-
cidos por los canales, el rango de edades de los
espectadores y la discriminacién por horarios.

Indicadores relacionados:
= Numero de canales (ver pag. 53)

= Numero de horas de programas producidos
por los canales (ver pag. 55)

= Numero de hogares con al menos un receptor
de television (ver pag. 57)

» Numero de canales comunitarios (ver pag. 58)

= Namero de operadores de Television por Ca-
ble (ver pag. 59)

b.7. Audiencia de televisién

» Namero de suscriptores (ver pag. 60)
» Audiencia de television (ver pag. 61)

» Pauta publicitaria en television (ver pag. 63)

Medidas derivadas:

Audiencia por periodo de tiempo: Corres-
ponde al rating o cuota de pantalla calculado para
un periodo de tiempo determinado. Clasificaciones
de este tipo pueden ser audiencia del dia de ayer,
audiencia diaria, audiencia por minuto y audiencia
por horas. Si la medicién de este indicador se reali-
za a través de un sistema de memoria, la audiencia
calculada corresponde a la audiencia del dia de ayer.

Audiencia por franja horaria: Corresponde
al rating o cuota de pantalla especificado en unos
espacios de tiempo definidos.

Audiencia segin las caracteristicas socio-
econdmicas de la poblacion: Corresponde al ra-
ting o cuota de pantalla desagregado en términos de
los patrones demograficos de la poblacién a la cual
pertenecen los individuos como la edad, el sexo, el
estado civil, nivel educacional, participacién en la
actividad econdémica, entre otros.

Audiencia por area geografica o divisiéon
administrativa: Corresponde al rating o cuota de
pantalla separados por area geografica o division ad-
ministrativa en un periodo determinado. Para este
indicador se debe tener en cuenta que la clasifica-
cién por area geogrifica sélo es vélida si la muestra
de la encuesta es lo suficientemente representativa
para hacer dicha division.

Audiencia por género de programa de te-
levision: Corresponde al rating o cuota de pantalla
clasificada por los temas de los programas o los pt-
blicos a los que van dirigidos. Clasificaciones de este
estilo pueden ser: audiencia de programas infanti-
les, audiencias de programas religiosos, audiencias
de programas de educacién, entre otras.

Audiencia por programa de television: Co-
rresponde al rating o cuota de pantalla calculados
para un programa de televisién especifico.
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Audiencia por tipo de canal: Corresponde al
rating o cuota de pantalla calculados para canales
de television de un tipo especifico. Estas clasificacio-
nes pueden ser por canales de acuerdo del servicio
en funcién de su nivel de cubrimiento, canales de
acuerdo a la tecnologia principal de transmision,
canales de acuerdo al servicio en funcién de los
usuarios y canales de acuerdo al servicio en funcién
de la orientacion general de la programacion (para
mayor informacién al respecto remitirse al indicador
Numero de canales (ver pdg. 53).

Periodicidad: La Comision Nacional de Tele-

vision suele presentar estos datos de manera diaria
o sacando agregados mensuales.

Fuente en Cali: La Comisién Nacional de te-
levisién en su informe sectorial anual, el cual es
construido a partir de los principales resultados del
Modulo de Television incluido en la Gran Encuesta
Integrada de Hogares GEIH del Departamento Ad-
ministrativo Nacional de Estadistica Dane, modulo
que fue aplicado por primera vez el primer trimestre
de 2009.1

!Para el primer trimestre de 2009, la encuesta desagregé la informacion por 24 capitales de departamento, inclu-
yendo sus areas metropolitanas, resto de cabeceras y area rural; fue efectuada en una muestra de 204.327 personas
pertenecientes a 55.055 hogares colombianos, en 154 municipios, y sus resultados pueden expandirse a un universo

de 11.852.293 de hogares y 43.563.156 de personas.
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5.8.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde a la informacion de
comerciales, segundos emitidos y valor del gasto
realizado por centrales de medios o cualquier com-
pania que haya promocionado su(s) producto(s) en
television.

No mide: La calidad de los comerciales, la
efectividad de transmision del mercado y el nimero

de segundos transmitidos en programacion regular
de los canales.

Indicadores relacionados:
» Nuamero de canales (ver pag. 53)

= Namero de horas de programas producidos
por los canales (ver pag. 55)

= Numero de hogares con al menos un receptor
de television (ver pag. 57)

» Numero de canales comunitarios (ver pag. 58)

= Namero de operadores de Television por Ca-
ble (ver pag. 59)

» Numero de suscriptores (ver pég. 60)
» Audiencia de television (ver pag. 61)

= Pauta publicitaria en television (ver pag. 63)

5.8. Pauta publicitaria en televisién

Pauta publicitaria en televisiéon

Medidas derivadas:

Pauta publicitaria por tipo de canal: Co-
rresponde al niimero de comerciales, segundos emi-
tidos y valor imputado, clasificados por el tipo de
canal emisor (ver pag. 53 para conocer la tipologia
de los canales establecida por ley).

Autopauta publicitaria por canales: Co-
rresponde al ntimero de comerciales, segundos emi-
tidos y valor imputado en los que incurre un canal
para promocionarse el o alguno de sus programas.

Pauta publicitaria por tipo de producto:
Corresponde al numero de comerciales, segundos
emitidos y valor imputado de acuerdo con el tipo
tipo de producto o servicio que se quiere promocio-
nar.

Pauta publicitaria por franja horaria: Co-
rresponde a la cantidad de espacios de publicidad
trasmitidos por televisiéon y el valor imputado co-
rrespondiente, desagregado en términos de los pa-
trones demograficos de la poblacion a la cual perte-
necen los individuos como la edad, el sexo, el estado
civil, nivel educacional, participacién en la activi-
dad econoémica, entre otros.

Periodicidad sugerida: Anual en el caso de
inversién, en horas puede ser mensual o trimestral
y en segundos mensual.

Fuente sugerida en Cali: Comision Nacional
de Television.
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Artes plasticas y visuales

Capitulo 6

6.1. Numero de artesanos

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al ntmero de in-
dividuos contabilizados en un area en particular y
durante un periodo de estudio, cuya actividad eco-
nomica reside en la produccion de objetos de forma
preponderantemente manual conforme a sus cono-
cimientos y habilidades técnicas y artisticas’.

No mzide: El nimero de instituciones educati-
vas no formales en las que se ensefia la produccién
artesanal, el ntmero de graduados de estas ins-
tituciones, su nivel de educacién, la cantidad de
estudiantes por institucién, la calidad de la educa-
cion brindada, los tipos de artesanias trabajadas,
el origen de estas y el contexto histérico o capital
simbolico de las producciones de los artesanos.

Indicadores relacionados:

= Numero de pintores (ver pag.66).

» Numero de fotografos (ver pag.67).
= Numero de escultores (ver pag.68).

Medidas derivadas:

Numero de artesanos por area geogréfica
o division administrativa: Corresponde la can-
tidad de artistas que realizan labores de artesania
por area geografica o division administrativa en un
periodo determinado. Para este indicador se debe
tener en cuenta que la clasificacién por area geogré-
fica s6lo es vilida si la muestra de la encuesta es

lo suficientemente representativa para hacer dicha
division.

Artesanos por linea artesanal: Corresponde
al namero de artesanos que en su actividad manual
y creativa utilizan herramientas y maquinarias es-
pecificas de una técnica determinada. Estas técnicas
pueden ser la alfareria, bisuteria, canteria, ceramica,
cerrajerfa, eliptica, hilanderia, entre otras.

Nuamero de artesanos por caracteristica
sociodemografica: Corresponde a la cantidad de
artesanos desagregada en términos de los patrones
demograficos de la poblacion a la cual pertenecen los
individuos. Estos patrones pueden ser la edad, el se-
x0, el estado civil, nivel educacional, participacién
en la actividad econémica, entre otros.

Niumero de artesanos indigenas: Correspon-
de a la cantidad de artesanos cuya produccién de
bienes utiles, rituales y/o estéticos, se constituyen
en expresion material de la cultura de comunidades
con unidad étnica, elaborada para satisfacer necesi-
dades sociales de dichas comunidades.

Numero de artesanos de tradiciéon popu-
lar: Corresponde a la cantidad de artesanos cu-
va produccién de objetos tutiles y estéticos exhibe
un dominio de materiales, generalmente procedentes
del habitat de cada comunidad, pero que se encuen-
tra influenciada por otras culturas que se migraron
a la zona de estudio.

Numero de artesanos de produccion crea-
tiva contemporidnea o neoartesania: Corres-
ponde al nimero de artistas artesanales que involu-
cran en su proceso de produccién creativa elementos

LCon base en la definiciéon de artesano del articulo primero de la Ley 36 de 1984




6.1. Nimero de artesanos

técnicos y formales, procedentes de diferentes con- Fuente sugerida en Cali: Secretaria de Cul-
textos socioculturales y niveles tecnoeconémicos.?  tura y turismo de Cali y el Centro de Informacién
y Documentacion Artesanal (CENDAR).
Periodicidad sugerida: Anual.

2Las tres medidas derivadas anteriores corresponden a la clasificacion de las artesanias sugerida por la organi-
zacion Artesanias de Colombia, una empresa de economia mixta adscrita al Ministerio de Comercio Industria y
Turismo, que tiene por objeto contribuir al progreso del sector artesanal.




Capitulo 6. Artes plasticas y visuales

6.2. Numero de pintores

Tipo: Input.

Descripeion: Corresponde al nimero de indi-
viduos contabilizados en un area en particular y du-
rante un periodo de estudio y ejercen una actividad
profesional creativa en torno al oficio de la represen-
tacion gréafica o creacidén de imégenes a través de la
aplicacion de pigmentos de color sobre una superfi-
cie acreditados como profesionales del arte.

Es necesario resaltar que no existe una entidad
publica que reporte un censo de pintores a nivel
nacional ni a nivel regional. Pese a que la Ley 25 de
1985, regulada por el Decreto 2166 de 1985, esta-
blece los organismos encargados y los lineamientos
legales por los cuales se define la condicién de los
llamados a ser profesionales del arte a través de la
expedicion de tarjetas profesionales (otorgadas por
el Ministerio de Educacién Nacional y el Consejo
Asesor para la Profesionalizacion del Artista), no
existe un registro formal del ntunero de tarjetas
diligenciadas. Sin embargo, en caso de implemen-
tarse el registro de las mismas, habria que resaltar
que este indicador dejaria por fuera los pintores
que no estan agremiados, asi como tampoco ten-
dria en cuenta aquellos artistas que trabajen en el
sector formal como actividad secundaria, en cuyo
caso no tendrian la necesidad de expedir una tarje-
ta profesional para ser beneficiarios del régimen de
seguridad social concebido por la ley mencionada
para los artistas registrados.

No mide: El nimero de instituciones educa-
tivas formales o informales en las que se ensena
pintura artistica, el nimero de graduados de estas
instituciones, su nivel de educacién, la cantidad de
estudiantes por institucién, la calidad de la educa-
cion brindada, las tipologias de pinturas, y el origen
o capital simbodlico de las producciones de los pin-
tores.

Indicadores relacionados:

» Namero de artesanos (ver pag.64).
» Numero de fotografos (ver pag.67).
» Numero de escultores (ver pag.68).

Medidas derivadas:

Numero de pintores por area geografica o
divisiéon administrativa: Corresponde la cantidad
de artistas que realizan labores de pintura por area
geografica o division administrativa en un periodo
determinado. Para este indicador se debe tener en
cuenta que la clasificaciéon por area geografica solo
es valida si la muestra de la encuesta es lo suficien-
temente representativa para hacer dicha division.

Numero de pintores por caracteristica so-
ciodemografica: Corresponde a la cantidad de pin-
tores desagregada en términos de los patrones de-
mograficos de la poblacién a la cual pertenecen los
individuos. Estos patrones pueden ser la edad, el se-
x0, el estado civil, nivel educacional, participacién
en la actividad econdémica, entre otros.

Numero de pintores por género del ar-
te: Corresponde a la cantidad de pintores clasifi-
cados por el contenido tematico que prevalece en
sus obras. Ejemplos de esta clasificaciéon pueden ser:
pintura de género, retrato, desnudo,paisaje, autore-
trato, pintura de historia, pintura religiosa, entre
otros.

Nuamero de pintores por técnica utilizada:
Corresponde a la cantidad de pintores clasificados
por los diferentes procedimientos pictoricos. Algu-
nos ejemplos de dichos procedimientos pueden ser:
acuarela, acrilico, pastel, fresco, laca, 6leo, temple,
entre otros.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Secretaria de Cul-
tura y turismo de Cali .



6.3. Numero de fotografos

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al ntmero de in-
dividuos contabilizados en un &rea en particular
y durante un periodo de estudio, que ejercen una
actividad profesional creativa en torno al oficio de
hacer fotografias a través del uso de una camara
fotografica.

No mide: El nimero de instituciones educa-
tivas formales o informales en las que se ensena
fotografia, el niimero de graduados de estas institu-
ciones, su nivel de educacioén, la cantidad de estu-
diantes por institucién, la calidad de la educacién
brindada, las tipologias de fotografias y el origen o
capital simbdlico de las producciones de los pintores.

Indicadores relacionados:

» Numero de artesanos (ver pag.64).
= Numero de pintores (ver pag.66).
= Numero de escultores (ver pag.68).

Medidas derivadas:

Numero de fotégrafos por area geogréafica
o division administrativa: Corresponde a la can-
tidad de artistas que realizan labores de fotografia

6.3. Nimero de fotégrafos

por area geografica o division administrativa en un
perfodo determinado. Para este indicador se debe
tener en cuenta que la clasificacion por area geogra-
fica solo es valida si la muestra de la encuesta es
lo suficientemente representativa para hacer dicha
divisién.

Numero de fotografos por caracteristica
sociodemografica: Corresponde a la cantidad de
fotografos desagregada en términos de los patrones
demograficos de la poblacion a la cual pertenecen los
individuos. Estos patrones pueden ser la edad, el se-
x0, el estado civil, nivel educacional, participacién
en la actividad econémica, entre otros.

Niamero de fotégrafos por tipo o género de
fotografia: Corresponde al numero de fotégrafos
clasificados por el contenido tematico o caracteris-
tica principal con que se identifica sus producciones
artisticas. Ejemplos de esta clasificacion pueden ser:
fotografia academicista, fotografia de autor, fotogra-
fia de naturaleza, fotograffa de paisaje, fotografia
periodistica, fotografia publiciataria, fotografia de
guerra, fotomontaje, etc.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Secretaria de Cul-
tura y turismo de Cali.
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Capitulo 6. Artes plasticas y visuales

6.4. Numero de escultores

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al ntmero de in-
dividuos contabilizados en un &area en particular
y durante un periodo de estudio, que ejercen una
actividad profesional creativa en torno al oficio de
moldear figuras en volumen o formas dimensionales
a partir de cierto material. Es necesario resaltar que
no existe una entidad publica que reporte un censo
de escultures a nivel nacional ni a nivel regional. Pe-
se a que la Ley 25 de 1985, regulada por el Decreto
2166 de 1985, establece los organismos encargados
y los lineamientos legales por los cuales se define la
condicién de los llamados a ser profesionales del arte
a través de la expedicion de tarjetas profesionales
(otorgadas por el Ministerio de Educacion Nacional
y el Consejo Asesor para la Profesionalizacion del
Artista), no existe un registro formal del nimero
de tarjetas diligenciadas. Sin embargo, en caso de
implementarse el registro de las mismas, habrfa que
resaltar que este indicador dejaria por fuera los es-
cultores que no estan agremiados, asf como tampoco
tendria en cuenta aquellos artistas que trabajen en
el sector formal como actividad secundaria, en cuyo
caso no tendrian la necesidad de expedir una tarje-
ta profesional para ser beneficiarios del régimen de
seguridad social concebido por la ley mencionada
para los artistas registrados.

No maide: El ntmero de instituciones educati-
vas formales o informales en las que se ensena escul-
tura, el nimero de graduados de estas instituciones,
su nivel de educacién, la cantidad de estudiantes por
institucién, la calidad de la educacién brindada, los
tipos de esculturas, los materiales involucrados y el
origen o capital simbolico de las producciones de los
escultores.

Indicadores relacionados:

» Numero de artesanos (ver pag.64).
= Nuamero de pintores (ver pag.66).

» Numero de fotografos (ver pag.67).

Medidas derivadas:

Numero de escultores por area geografica
o division administrativa: Corresponde la can-
tidad de artistas que realizan labores de escultura
por area geografica o divisiéon administrativa en un
periodo determinado. Para este indicador se debe
tener en cuenta que la clasificacion por area geogra-
fica s6lo es valida si la muestra de la encuesta es
lo suficientemente representativa para hacer dicha
division.

Nuamero de escultores por caracteristica
sociodemografica: Corresponde a la cantidad de
escultores desagregada en términos de los patrones
demograficos de la poblacion a la cual pertenecen los
individuos. Estos patrones pueden ser la edad, el se-
x0, el estado civil, nivel educacional, participacién
en la actividad econdémica, entre otros.

Numero de escultores por género o tipo
de escultura: Corresponde al niimero de escultores
clasificados por el material principal caracteristico
de sus esculturas. Ejemplos de esta clasificacién
pueden ser: escultura en piedra, escultura en me-
tal, escultura en marfil, talla en madera, entre otros.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Secretaria de Cul-
tura y turismo de Cali.



7.1.

Tipo: output.

Descripcion: Corresponde al ntimero de pro-
ducciones fonograficas exclusivamente sonoras fija-
das por primera vez!, sean partitura y letra o sélo
partitura, registradas en la oficina de derechos de
autor en un drea y periodo determinado.?

No mide: El ntmero de copias grabadas por
cada titulo, el conteo de las diferentes versiones de
las mismas, la frecuencia de uso de copias grabadas,
el niimero de usuarios de las obras y las obras de los
artistas naturales del drea que no son registrados en
ella.

Indicadores relacionados:
» Ventas de miusica (ver pag. 71)
» Nuamero de videos musicales (ver pag. 73)

= Numero de descargas musicales realizadas a
traves de Internet (ver pag. 74)

» Numero de estudios de grabacion (ver pag.
76)

» Numero de productoras musicales (ver pag.
77)

= Namero de establecimientos especializados
(ver pag. 78)

Numero de titulos depositados de misica

Medidas derivadas:

Numero de fonogramas registrados por
area geografica o division administrativa: Co-
rresponde a la cantidad de producciones musicales
realizadas por area geografica o divisién administra-
tiva en un periodo determinado. La clasificaciéon se
realiza segtin los intereses de la investigacion. Ejem-
plos de divisiones pueden ser: comunas, localidades,
regiones geograficas de un pafs, entre otras.

Numero de fonogramas por area de resi-
dencia del autor: Es el namero de canciones que
son registradas en un area y periodo determinado
separadas por el drea de residencia del autor. Per-
mite medir la concentracién de compositores en las
zonas geograficas especificadas.

Proporcién de registros de letra y parti-
tura: Corresponde a la proporcion de obras regis-
tradas con letra y partitura dentro del total de re-
gistros en un area y perfodo determinado. Se calcula
dividiendo el total de obras registradas con letra y
partitura entre el total de obras registradas.

Proporcién de registros sélo de partitura:
Corresponde a la proporcién de obras registradas s6-
lo con partitura dentro del total de registros en un
area y periodo determinado. Se calcula dividiendo
el total de obras registradas s6lo con partitura entre
el total de obras registradas. Este indicador sumado
con la proporcion de registros de letra y partitura
corresponde al ciento por ciento.

1Con base en las definiciones establecidas en el CAB, asi como las propuestas por el Articulo 8 de la Ley 23 de

1982 Sobre derechos de autor

2Para profundizar en materia de la legislacion y proteccion de los derechos de autor en Colombia, usted puede
dirigirse a la Direccién Nacional de Derecho de Autor del Ministerio del Interior y Justicia.




Capitulo 7. Misica

Numero de titulos depositados por géne-
ro musical: Es el numero de titulos depositados en
un area y perfodo determinado agrupados por gé-
nero o ritmo musical. Ejemplos de esta clasificacién
pueden ser lo géneros musicales representativos de
la cultura colombiana (musica criolla) y los géneros
extranjeros (rock, pop, electronica, jazz).
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Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Secretaria de Cul-
tura y turismo de Cali .



7.2. Ventas de musica

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al calculo de monto
de ventas de fonogramas editados y producidos que
han sido comercializados por tiendas especializadas
o no especializadas en un area y periodo determina-
do, sin importar el formato en el producto musical
transado (CD’s, DVD s, y otros formatos fisicos,
asi como todo tipo de formatos electrénicos)?.

No mide: El niimero de unidades fisicas vendi-
das, los precios promedio de venta de dichas unida-
des, el nimero de descargas realizadas y las caracte-
risticas de éstas (género musical, origen del artista,
ano de lanzamiento, etc.)

Indicadores relactonados:

= Numero de titulos depositados de musica (ver
péag. 69)

» Numero de videos musicales (ver pag. 73)

= Numero de descargas musicales realizadas a
traves de Internet (ver pag. 74)

» Numero de estudios de grabacion (ver pag.
76)

» Namero de productoras musicales (ver pag.
77)

= Namero de establecimientos especializados
(ver pag. 78)

Medidas derivadas:

Ventas de miisica por area geografica o di-
vision administrativa: Es el volumen de ventas
de temas musicales separados por area geogréfica o
divisién administrativa en un periodo determinado.

7.2. Ventas de misica

La clasificacién se realiza segin los intereses de la
investigacion. Ejemplos de divisiones pueden ser: co-
munas, localidades, regiones geogréficas de un pais,
entre otras. Este indicador permite conocer la dis-
tribucién geografica de las ventas en el area de refe-
rencia.

Ventas de misica por tipo de soporte: Cla-
sifica las ventas de musica en un area y periodo de-
terminado, de acuerdo al dispositivo de almacena-
miento en el que fue vendido (CD, DVD, Blue Ray,
minidisc, descarga electronica, entre otros).

Ventas por tipo de establecimiento: Es el
volumen de ventas de temas musicales clasificados
por el tamano del establecimiento. Esta clasificacién
se puede hacer segln las consideraciones legales y
estadisticas del &rea, por ejemplo, en Colombia la
clasificacion se realiza por el total de los activos o
por el ntmero de empleados.

Ventas de misica por género musical: Co-
rresponde al valor de las ventas de discos musicales
en un area y periodo determinado agrupados por gé-
nero o ritmo musical. Ejemplos de géneros pueden
ser los géneros autoctonos colombianos o géneros
extranjeros como el rock, pop, electrénica, clasica,
entre otros.

Ventas de musica por origen de los artis-
tas o del compositor: Corresponde al valor de las
ventas de musica en un area y periodo determinado
agrupados por el origen de los artistas o el composi-
tor. La clasificacion dependerd de los objetivos de la
investigaciéon y puede ser por ejemplo: entre nacio-
nal y extranjero o por areas geogréficas especificas.

Ventas de miisica en el mercado informal
(pirateria fonografica): Corresponde al valor de
las ventas de miusica que ha sido reproducida de
forma ilegal, bien sea en forma fisica o electrénica.

3Dentro del convenio Andrés Bello la venta de misica se separa en dos tipos de soporte: los CD’s y otros disposi-
tivos de almacenamiento, con el propoésito de diferenciar entre el formato de grabacién mas difundido actualmente
de aquellos que potencialmente pueden reemplazarlo. La definicién aqui presentada es lo suficientemente amplia
para no tener que diferenciar entre estas dos categorias. Por otra parte, Los videos, por su contenido musical, pue-
den estar contenidos dentro de esta categoria, pero también se pueden considerar como un bien cultural diferente
a la musica, en cuyo caso podrian formar parte de una categoria propia de videos musicales.
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Capitulo 7. Misica

Sin embargo, debido a los problemas de medicién de Periodicidad sugerida: Trimestral.

esta informacion, es de esperar que en la practica,

este indicador esté restringido a las ventas registra- Fuente sugerida en Cali: Secretaria de Cul-
das de misica y por lo tanto al mercado legalmente tura y turismo de Cali.

establecido.
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7.3.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al nimero de cor-
tometrajes difundidos por television que ofrecen la
representacién visual de canciones de algin artis-
ta(s), pero que ademas son registrados en la oficina
de derechos de autor en un é4rea y periodo deter-
minado. Estos videos pueden estar contenidos en
CD’s, DVD “s y demés formatos de video.

No maide: El numero de copias producidas y
vendidas de cada video musical, los videos musicales
de artistas nacidos en el area de referencia pero que
no son producidos en ella, la frecuencia de uso y el
numero de usuarios de los videos.

Indicadores relacionados:

Numero de titulos depositados de musica (ver
pag. 69)

= Ventas de musica (ver pag. 71)

= Numero de descargas musicales realizadas a
traves de Internet (ver pag. 74)

» Numero de estudios de grabacion (ver pag.
76)

» Numero de productoras musicales (ver pag.
77)

= Numero de establecimientos especializados
(ver pag. 78)

7.3. Naomero de videos musicales

Ntumero de videos musicales

Medidas derivadas:

Numero de videos musicales por area geo-
grafica o divisién administrativa: Es el numero
de videos musicales que se producen separados en
area geografica o divisién administrativa en un pe-
riodo determinado. La clasificacion se realiza segin
los intereses de la investigacién. Ejemplos de divisio-
nes pueden ser: comunas, localidades, regiones geo-
graficas de un pais, entre otras. Permite medir la
concentracion de estas producciones en el area de
referencia.

Nuamero de videos musicales por género
musical: Es numero de videos musicales produci-
dos en un area y periodo determinado agrupados
por el género o ritmo musical. Ejemplos de géne-
ros pueden ser los géneros autéctonos colombianos
o géneros extranjeros como el rock, pop, electronica,
clasica, entre otros.

Ventas de videos musicales por origen de
los artistas o del compositor: Corresponde al
valor de las ventas de videos musicales en un area y
periodo determinado agrupados por el origen de los
artistas o el compositor. La clasificacion dependera
de los objetivos de la investigacion y puede ser por
ejemplo: nacional o extranjero, o en areas geografi-
cas especificas.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Secretaria de Cul-
tura y turismo de Cali .

73




Capitulo 7. Misica

7.4.
internet

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al ntmero de pro-
cesos de copia de temas musicales desde una fuente
principal o portal especializado en internet, en un
area y periodo de estudio, de forma gratuita o a

traves del pago de un valor monetario®.

No made: El nimero de descargas musicales
por género musical, por artista, por ano de lan-
zamiento y el porcentaje de discos descargados de
artistas nacionales.

Indicadores relactonados:

» Numero de titulos depositados de musica (ver
pag. 69)

» Ventas de musica (ver pag. 71)
» Numero de videos musicales (ver pag. 73)

= Numero de estudios de grabacion (ver pag.
76)

» Numero de productoras musicales (ver pag.
77)

= Namero de establecimientos especializados
(ver pag. 78)

Medidas derivadas:

Numero de descargas musicales realizadas
a través de internet por area geografica o di-
vision administrativa: Es el namero de descargas
de temas musicales realizadas a través de la internet
separados por area geografica o division administra-
tiva en un periodo determinado. La clasificacion se

Numero de descargas musicales realizadas a través de

realiza segtin los intereses de la investigacion. Ejem-
plos de divisiones pueden ser: comunas, localidades,
regiones geograficas de un pais, entre otras. Permite
medir la concentracién de estas descargas en el area
de referencia.

Proporcion de descargas musicales gratui-
tas realizadas a través de internet: Es la pro-
porcion de descargas de temas musicales realizadas
a través de la internet que no requieren un costo mo-
netario para el usuario. Se calcula como la divisién
entre el niimero de descargas realizadas gratis sobre
el nimero de descargas totales.

Proporciéon de descargas musicales reali-
zadas a través de internet que han sido obte-
nidas por algiin medio de pago: Es la proporcion
de descargas de temas musicales realizadas a través
de la internet que fueron obtenidas a un costo mo-
netario para el usuario. Se calcula como la divisién
entre el ntimero de descargas pagadas realizadas so-
bre el nimero de descargas totales, o simplemente
el inverso del indicador inmediatamente anterior.

Numero de descargas musicales realizadas
a través de internet por caracteristicas socio-
econdmicas: Separa el numero descargas de temas
musicales realizadas a través de la internet de acuer-
do a un determinado grupo de variables socioecon6-
micas, que se pueden definir de acuerdo al interés de
la investigacion o a la disponibilidad de datos. Ejem-
plos de estas variables pueden ser: estrato, edad, ni-
vel educativo, sexo, etc. El analisis conjunto de estas
estadisticas permite identificar la poblaciéon que uti-

liza este medio para obtener miusica®.

Numero de descargas musicales realizadas
por género musical: Es el numero de descargas
musicales realizadas por internet en un area y perio-

4Una medida ideal de este indicador deberia contar todo el tipo de descargas sin importar su naturaleza (legal -
ilegal, gratuita - paga). Aunque pueden existir estas mediciones, no hay una institucion que recoja la informacion

que pueden proveer empresas particulares.

5Si bien estos campos son de interés para las firmas que suministran el servicio y suelen ser solicitados en el
momento de la suscripciéon, no es obligacion de los usuarios registrarla, lo cual dificulta este tipo de anélisis en la

practica.
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7.4. Namero de descargas musicales realizadas a través de internet

do determinado, agrupados por el género musical. Periodicidad sugerida: Anual.

Ejemplos de géneros pueden ser los géneros autoc-

tonos colombianos o géneros extranjeros como el Fuente sugerida en Cali: Secretaria de Cul-
rock, pop, electrénica, clasica, entre otros. tura y turismo de Cali .
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7.5.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al total de espacios
insonorizados que han sido acondicionados para el
registro de sonidos encontrados en el 4drea de inte-
rés y al finalizar el periodo de referencia. Incluye a
aquellos establecimientos que cuentan con el equipo
necesario para la grabaciéon y edicién de audio.

No made: El género al que se dedican los es-
tudios de grabacién, los mas demandados por el
publico, el volumen de produccién por cada uno y
el precio promedio o los ingresos por este servicio.

Indicadores relactonados:

» Numero de titulos depositados de musica (ver
pag. 69)

» Ventas de musica (ver pag. 71)
» Numero de videos musicales (ver pag. 73)

= Numero de descargas musicales realizadas a
traves de Internet (ver pag. 74)

» Nuamero de productoras musicales (ver pag.
77)

= Numero de establecimientos especializados
(ver pag. 78)

76

Ntumero de estudios de grabaciéon

Medidas derivadas:

Estudios de grabacion por area geografica
o division administrativa: Corresponde al ntme-
ro de estudios de grabacién separados por area geo-
grafica o division administrativa en un periodo de-
terminado. La clasificacion se realiza segtin los in-
tereses de la investigaciéon. Ejemplos de divisiones
pueden ser: comunas, localidades, regiones geografi-
cas de un pais, entre otras. Permite medir la concen-
tracion de estas descargas en el drea de referencia.

Numero de grabaciones: Corresponde al to-
tal de las pistas o material grabado por el total de
los establecimientos, en un area y periodo determi-
nado. Pueden estar clasificadas por géneros y tipos
de acuerdo a las caracteristicas del contenido del
producto final.

Ingresos por venta de servicios de graba-
cidn: Hace referencia a los ingresos por la venta de
los servicios prestados por los estudios de grabacion,
enmarcados dentro de un area y perfodo de tiempo
especificos.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Camara de Comer-
cio de Cali.



7.6.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al nimero de enti-
dades dedicadas al apoyo y supervisién del proyecto
musical, tanto de la parte creativa como de la parte
técnica, guiando a los intérpretes durante los pro-
cesos de grabacién, masterizacién y mezcla. Este
indicador permite conocer la oferta de productoras
registradas en el area y perfodo de estudio.

No maide: El nimero de clientes promedio que
manejan las productoras, el naumero de produccio-
nes realizadas en terminos de proyectos y el nivel de
ingresos por la prestacion del servicio o los precios
promedio que se manejan del mismo.

Indicadores relactonados:

» Numero de titulos depositados de musica (ver
pag. 69)

= Ventas de musica (ver pag. 71)
» Numero de videos musicales (ver pag. 73)

= Numero de descargas musicales realizadas a
traves de Internet (ver pag. 74)

= Numero de estudios de grabacion (ver pag.
76)

= Numero de establecimientos especializados
(ver pag. 78)

7.6. Namero de productoras musicales

Niuimero de productoras musicales

Medidas derivadas:

Productoras musicales por area geografica
o division administrativa: Corresponde al niime-
ro de productoras separados por area geografica o
divisién administrativa en un periodo determinado.
La clasificaciéon se realiza segun los intereses de la
investigacion. Ejemplos de divisiones pueden ser: co-
munas, localidades, regiones geogréficas de un pais,
entre otras. Permite medir la concentraciéon de estas
descargas en el area de referencia.

Nuamero de proyectos musicales: Es el nu-
mero de proyectos que son manejados por las pro-
ductoras musicales, en un area y periodo determi-
nado, clasificados segin la precedencia de los intér-
pretes, el género y contenido del producto final.

Ingresos por la prestaciéon de servicios de
producciéon musical: Corresponde a los ingresos
obtenidos a rafz de la ejecucién de la actividad de
produccién musical registrada en un area y periodo
de tiempo determinado.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Secretaria de Cul-
tura y Turismo.
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7.7.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al nimero de en-
tidades dedicadas a la elaboraciéon y/o comercia-
lizacién de productos relacionados especificamente
con el sector musical, dentro de un area y periodo
de tiempo determinado. Mide el namero de locales
especializados en ofrecer dichos productos, los cua-
les pueden ir desde los instrumentos y accesorios
hasta discos compactos y reproductores de misica
de todo tipo. Se puede hacer una clasificacién entre
los establecimientos especializados en articulos de
miusica de acuerdo los productos que ofrecen.

No mide: Fl nimero de articulos promedio
ofrecidos, el namero de clientes atendidos, el ingre-
so por las ventas y el rango de precios manejados
por los establecimientos.

Indicadores relactonados:

= Numero de titulos depositados de musica (ver
pag. 69)

» Ventas de musica (ver pag. 71)
= Numero de videos musicales (ver pag. 73)

= Numero de descargas musicales realizadas a
traves de Internet (ver pag. 74)

» Numero de estudios de grabacion (ver pag.
76)

» Numero de productoras musicales (ver pag.
77)
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Nuimero de establecimientos especializados

Medidas derivadas:

Establecimientos especializados por area
geografica o divisién administrativa: Corres-
ponde al numero de establecimientos especializados
en produccion y /o comercializacion de articulos mu-
sicales, que hay en cada area geogréafica pertene-
ciente al sitio de estudio al finalizar el periodo de
referencia. Permite medir la concentraciéon de estas
instalaciones en el drea de interés.

Numero establecimientos clasificados por
su especialidad: Corresponde al namero de esta-
blecimientos que comercializan ciertos tipos de ar-
ticulos musicales. Ejemplos de esta clasificacion po-
drian ser establecimientos por tipo de instrumentos
musicales y accesorios, o bien establecimientos es-
pecializados en la venta total o por género de discos
compactos o establecimientos especializados en la
venta de reproductores de misica.

Ingresos por ventas de los establecimien-
tos especializados en miisica: Corresponde a los
ingresos obtenidos como fruto de la produccion y/o
comercializaciéon de articulos directamente relacio-
nados con el sector musical, enmarcados en un area
y periodo de tiempo especifico.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Secretaria de Cul-
tura y Turismo.



Medios Interactivos

8.1. Numero de empresas de

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al ntmero de em-
presas dedicadas a la produccion creativa de filmes
a través del uso de técnicas que permitan dotar de
movimiento a imagenes o dibujos, contabilizados
dentro de un area de interés y al finalizar un perio-
do de referencia.

No mide: El salario que se les paga a los traba-
jadores de estas empresas, la calidad y condiciones
del empleo y el nimero de personas que trabajan
en ellas.

Indicadores relactonados:

= Numero de instituciones formativas de medios
interactivos (ver pag.119).

» Numero de empresas de videojuegos (ver
pag.80).

animacion

Medidas derivadas:

Empresas de animacién por area geogra-
fica o divisiébn administrativa: Corresponde al
ntmero de empresas de animacién por area geografi-
ca o divisién administrativa en un periodo determi-
nado. La clasificacién se realiza segun los intereses
de la investigacion. Ejemplos de divisiones pueden
ser: comunas, localidades, regiones geograficas de
un pais, entre otras.

Empresas de animacién por tipo de técni-
ca utilizada: Corresponde a la cantidad de empre-
sas de animacion clasificadas por la técnica usual-
mente utilizada en la generacion de sus produccio-
nes. Tipos de estas técnicas pueden ser: Animacién
de recortes, dibujos animados, pixelacién, stop mo-
tion, entre otras.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Camara de Comer-
cio.
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8.2.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al ntmero de em-
presas que producen o comercializan juegos digitales
interactivos con cualquier tipo de soporte contabili-
zadas para el drea de estudio al finalizar un periodo
de referencia.

No mide: El salario que se les paga a los traba-
jadores de estas empresas, la calidad y condiciones
del empleo, el nimero de personas que trabajan en
ellas, la calidad de los videojuegos que se producen
o comercializan y los ingresos obtenidos por la dis-
tribucion y ventas de los mismos.

Indicadores relacionados:

= Numero de instituciones formativas de medios
interactivos (ver pag.119).

= Numero de empresas de animacién (ver
pag.79).
Medidas derivadas:

Empresas de videojuegos por area geo-
grafica o division administrativa: Corresponde
al nimero de empresas de videojuegos por area
geografica o division administrativa en un periodo

Niumero de empresas de videojuegos

determinado. La clasificaciéon se realiza segun los
intereses de la investigacion. Ejemplos de divisiones
pueden ser: comunas, localidades, regiones geogré-
ficas de un pais, entre otras.

Empresas de videojuegos por tipo de so-
porte: Corresponde al nimero de empresas distri-
buidoras o comercializadoras de videojuegos clasifi-
cadas por la plataforma o soporte electronico. Ejem-
plos de esta clasificacion puede ser: videoconsolas,
computadoras, sistemas arcade o sencillamente un
teléfono movil.

Empresas de videojuegos por género: Co-
rresponde a la cantidad de empresas distribuidoras
o comercializadoras de videojuegos clasificadas en
términos de su representacion grafica, ambientacion,
tipo de interaccién con un usuario o bien por sus
sistema de juego. Ejemplos de una clasificacion muy
general podrian ser aventura, accién, simulacion.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Camara de Comer-
cio.



Patrimonio Material e Inmaterial

9.1. Numero de Museos

Tipo: Input.

Descripcion: Con base en la definicion de
los estatutos del Consejo Internacional de Museos
(En inglés: The International Council of Museums-
ICOM) adoptados durante la 22* Conferencia ge-
neral de Viena (Austria) en 2007, corresponde al
numero de instituciones permanentes, sin fines de
lucro, al servicio de la sociedad y de su desarro-
llo, abiertas al publico, que adquieran, investiguen,
comuniquen y exhiban patrimonio material e inma-
terial de la humanidad y de su medio ambiente, con
fines de estudio, educacion y disfrute.

No mide: La calidad, la adecuacion de las ins-
talaciones para la ejecucién de sus labores como
protectores y divulgadores del conocimiento cultu-
ral, la cantidad y calidad de los objetos en ellos
contenidos, los horarios de atencién al puablico y el
trafico de los mismos.

Indicadores relacionados:

= Numero total de objetos (ver pag.83)

= Numero de visitantes de museos (ver pag.84)
» Numero de Bibliotecas (ver pag.86)

s Namero promedio de usuarios de bibliotecas
(ver pag.88)

= Numero de titulos (ver pag.89)
» Préstamo de ejemplares en el ano (ver pég.91)

= Numero de Salas de Exposicion y Galerias de
Arte (ver pag.92)

» Namero de Videotecas (ver pag.94)
» Numero de festivales (ver pag.96)

= Nuamero de recintos de exhibicién de especies
de flora y fauna (ver pag.97)

Medidas derivadas:

Museos por area geografica o division ad-
ministrativa: Es el niimero de museos clasificados
por area geografica o divisiéon administrativa en un
periodo determinado. La clasificacion se realiza se-
gun los intereses de la investigacion. Ejemplos de
divisiones pueden ser: comunas, localidades, regio-
nes geograficas de un pafs, entre otras.

Museos por tipo de patrimonio: Correspon-
de al nimero de museos clasificados segin criterios
de titularidad, ambito geografico de cobertura de
las colecciones o contenido tematico de las mismas.
El Sistema de Clasificaciéon de museos que utiliza
el ICOM los agrupa asi: museos de arte, de historia
natural, etnografia y folklore, histéricos, de las cien-
cias y de las técnicas, de ciencias sociales y servicios
sociales, de agricultura y de los productos del suelo.

Porcentaje de museos que cobran la entra-
da: Corresponde al ntimero de museos que exigen el
pago de un valor monetario al publico para el acceso
a sus exhibiciones, dividido entre la cantidad total
de museos contabilizados para el area de estudio du-
rante un perfodo determinado.

Nuamero de museos segin su estatuto ad-
ministrativo: Corresponde al ntmero de museos
clasificados por su caracter de propiedad. Segun la
UNESCO, las categorias de ésta clasificacion son:
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= Museos Nacionales: Que pertenecen o que son
administrados por las autoridades del Estado
(central o departamental).

s Museos Piblicos: Que pertenecen o que son
administrados por otras autoridades publicas
(de los Estados, de provincias de distritos,
municipalidades, etc.) o por sociedades, fun-
daciones, instituciones educativas, religiosas,
etc., y que pueden tener caricter publico.

= Museos privados: Que pertenecen a particu-
lares y a organismos privados

Museos por cada 100.000 habitantes: Co-
rresponde al ntiimero de museos abiertos al piblico
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por cada 100.000 habitantes en la zona de referen-
cia, y durante un periodo de estudio. Es decir que
es un indicador que muestra el total de instalacio-
nes de este tipo por cada subpoblacién de 100.000
personas. En ese sentido, este indicador puede ser
tomado como una medida relativa de la oferta de
museos.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Departamento Administrati-
vo de Planeacion (Cali en Cifras) y la Red Nacional
de Museos.



9.2. Numero total de objetos

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al namero total de
piezas en exhibicién en los sitios calificados como
museos dentro de un area y periodo de tiempo espe-
cificos. Mide el nimero de objetos que por su valor
histérico o cultural se consideran como parte del
patrimonio en un area geografica determinada. Este
indicador permite conocer la variedad de piezas de
ésta indole y permite también la clasificacion segin
el tipo de exhibicién a la que pertenezca, ya sea
arqueoldgica, artistica, cientifica, etnografica o his-
torica.

No mide: La calidad o estado de las piezas y
el tamafio promedio de estas.

Indicadores relacionados:

= Nuamero de Museos (ver pag.81)

= Numero de visitantes de museos (ver pag.84)
= Numero de Bibliotecas (ver pag.86)

= Namero promedio de usuarios de bibliotecas
(ver pag.88)

» Nuamero de titulos (ver pag.89)
» Préstamo de ejemplares en el ano (ver pag.91)

= Numero de Salas de Exposicion y Galerias de
Arte (ver pag.92)

» Numero de Videotecas (ver pag.94)
» Numero de festivales (ver pag.96)

= Numero de recintos de exhibicién de especies
de flora y fauna (ver pag.97)

Medidas derivadas:

Numero de objetos por area geografica o
divisién administrativa: Corresponde al nimero
total de piezas en exhibicién en los diferentes museos

9.2. Namero total de objetos

contabilizadas por area geografica o divisién admi-
nistrativa en un periodo determinado. La clasifica-
cion se realiza segiin los intereses de la investigacion.
Ejemplos de divisiones pueden ser: comunas, locali-
dades, regiones geograficas de un pafs, entre otras.
Para este indicador se debe tener en cuenta que la
clasificacion por area geografica solo es valida si la
muestra de la encuesta es lo suficientemente repre-
sentativa para hacer dicha division.

Numero de objetos por el tipo de patrimo-
nio: Corresponde a la cantidad de piezas clasifica-
das segun criterios de titularidad, &mbito geogréfico
de cobertura de las colecciones o contenido temati-
co de las instituciones museoldgicas que las exhiben.
Con base en el Sistema de Clasificacion de museos
que utiliza el ICOM, los objetos pueden clasificarse
como: de arte, de historia natural, etnografia y fol-
klore, historicos, de las ciencias y de las técnicas, de
ciencias sociales y servicios sociales, de agricultura
y de los productos del suelo.

Numero de objetos que se exhiben en mu-
seos que cobran la entrada: Corresponde a la
cantidad de piezas que son presentadas al publico
en museos que exigen el pago de un valor monetario
para el acceso a sus exhibiciones, dividido entre la
cantidad total de objetos de museos contabilizados
para el irea de estudio durante un perfodo determi-
nado.

Nuamero de objetos segiin su caracter de
propiedad: Corresponde a la cantidad de piezas
clasificadas en términos de su propiedad segiin el
estatuto administrativo del museo en donde se ex-
hiben. De este modo las piezas pueden ser clasi-
ficadas como Nacionales si son de propiedad del
Estado (central o departamental); Piblicas si son
de propiedad de entidades de administraciéon mixta
y finalmente, como privadas si son de propiedad de
un organismo privado.

Periodicidad: Anual.

Fuente para Cali: Red Nacional de Museos.
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9.3.

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde a la cantidad de en-
tradas individuales de personas que acudieron como
publico a las exhibiciones de alguno o varios de los
museos del area de referencia durante el periodo de
estudio. Este indicador podria contabilizarse como
numero de boletas individuales que fueron efecti-
vamente usadas, sin embargo, es de anotar que no
todas las instituciones de este tipo expiden boleteria
de entrada.

No mide: La calidad, la adecuacion de las ins-
talaciones visitadas, la calidad como protectores y
divulgadores del conocimiento cultural, la percep-
cion de los visitantes frente a estas variables, el tipo

v la calidad de objetos en ellos exhibidos y las pre-
ferencias de los visitantes.

Indicadores relacionados:

» Numero de Museos (ver pag.81)

= Numero total de objetos (ver pag.83)
= Numero de Bibliotecas (ver pag.86)

= Namero promedio de usuarios de bibliotecas
(ver pag.88)

» Nuamero de titulos (ver pag.89)
= Préstamo de ejemplares en el ano (ver pag.91)

= Numero de Salas de Exposicion y Galerias de
Arte (ver pag.92)

= Numero de Videotecas (ver pag.94)
» Numero de festivales (ver pag.96)

= Numero de recintos de exhibicién de especies
de flora y fauna (ver pag.97)

Numero de visitantes de museos

Medidas derivadas:

Numero de visitantes de museos por area
geogréafica o divisiéon administrativa: Es el nu-
mero de entradas individuales que fueron registra-
das para el total de museos en cada drea geogréfica o
divisién administrativa en el drea de estudio y al fi-
nalizar un periodo determinado. Para este indicador
se debe tener en cuenta que la clasificaciéon por drea
geografica solo es valida si la muestra de la encuesta
es lo suficientemente representativa para hacer dicha
division.

Numero de visitantes por la categoria de
coleccion de los museos: Corresponde a la canti-
dad de entradas individuales clasificadas segin cri-
terios de titularidad, &mbito geografico de cobertura
de las colecciones o contenido tematico de las ins-
tituciones museolégicas visitadas. Ejemplos de esta
clasificacién pueden ser: niimero de visitas a museos
de arte, niimero de visitas a museos de historia na-
tural, nimero de visitas a museos de etnografia y
folklore, entre otros.

Numero de visitantes por lugar de pro-
cedencia: Corresponde a la cantidad de entradas
individuales a museos clasificadas segin el lugar de
origen o procedencia del visitante. Ejemplo de esta
clasificacion podria ser: Visitante nacional o visitan-
te extranjero.

Nuamero de visitantes por caracteristica
sociodemografica: Corresponde a la cantidad de
entradas individuales a museos desagregada en tér-
minos de los patrones demograficos de la poblacién
a la cual pertenecen los individuos. Estos patrones
pueden ser la edad, el sexo, el estado civil, nivel
educacional, participacién en la actividad econémi-
ca, entre otros.

Proporcion de visitantes de museos que
cobran la entrada: Corresponde al nimero de per-
sonas que visitan los museos que exigen un pago por
sus exhibiciones dentro del drea de referencia du-
rante el periodo de estudio, dividido entre el total
de visitantes de museos registrados. Es un indica-
dor que sirve para conocer la demanda potencial en



términos de visitas a instituciones de este tipo.

Proporciéon de visitantes de museos con
entrada gratuita: Corresponde al ntimero prome-
dio de boletas individuales de cine que fueron dis-
tribuidas y patrocinadas por alguna institucion, di-
vidido entre el promedio total de boletas vendidas
y distribuidas de forma gratuita. Este es un indica-
dor de la cantidad de demandantes potenciales de
eventos de este tipo.

Proporcién promedio de visitantes de mu-
seos: Corresponde al promedio de entradas indi-
viduales registradas en los museos en una zona y
durante un perfodo determinado, dividido entre el
numero de museos abiertos al ptiblico. Es un indi-
cador de la intensidad promedio de asistencia a las
exhibiciones ofrecidas, con respecto la oferta de mu-
seos disponible. Este indicador se puede separar, a

9.3. Namero de visitantes de museos

su vez, por los tipos de museos segtin su patrimonio
o también, segiin su estatuto administrativo.

Porcentaje de espectadores promedio por
la categoria de coleccidon de los museos: Este
indicador divide el promedio de entradas indivi-
duales registradas en los museos clasificados por su
categoria de coleccién, entre el promedio total de
entradas registradas en el area de referencia y du-
rante un mismo periodo de tiempo. Es otra forma
de identificar las preferencias culturales particulares
de una zona de estudio.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Secretaria de Cul-
tura y Turismo.




Capitulo 9. Patrimonio Material e Inmaterial

9.4. Numero de Bibliotecas

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al ntmero de ins-
tituciones dedicadas a la adquisicién, conservacion,
estudio, préstamo y exposicién de libros y documen-
tos, existentes en el lugar de interés y al finalizar
el periodo de estudio. Dentro de estas instituciones
se encuentran las bibliotecas universitarias y las bi-
bliotecas municipales o de barrio. Es un indicador
que sirve para conocer la capacidad instalada de la
ciudad para prestar los servicios relacionados a las
actividades antes mencionadas, a la poblacién.

No maide: La calidad, la adecuacion de las
instalaciones para la prestacién de los servicios de
préstamo, adquisicién, conservacién y exposicion de
libros y documentos, la cantidad y calidad de los
ejemplares en inventario por institucion, la frecuen-
cia de uso de las mismas y el namero de usuarios.

Indicadores relacionados:

= Numero de Museos (ver pag.81)

» Numero total de objetos (ver pag.83)

= Numero de visitantes de museos (ver pag.84)

= Namero promedio de usuarios de bibliotecas
(ver pag.88)

s Numero de titulos (ver pag.89)
= Préstamo de ejemplares en el ano (ver pag.91)

= Numero de Salas de Exposicion y Galerias de
Arte (ver pag.92)

» Nuamero de Videotecas (ver pag.94)
» Nuamero de festivales (ver pag.96)

= Numero de recintos de exhibicién de especies
de flora y fauna (ver pag.97)

Medidas derivadas:

Numero de bibliotecas por area geografi-
ca o divisiéon administrativa: Es el nimero de
instalaciones dedicadas a los servicios de préstamo
de libros y recursos de informacion contabilizadas
por area geografica o division administrativa en el
area de estudio y al finalizar un periodo determina-
do. Para este indicador se debe tener en cuenta que
la clasificacion por area geografica sélo es valida si la
muestra de la encuesta es lo suficientemente repre-
sentativa para hacer dicha divisién. Permite medir
la concentraciéon de bibliotecas en la ciudad.

Numero de bibliotecas ptblicas municipa-
les o comunitarias: Es el nimero de centros dedi-
cados a la prestaciéon de los servicios de adquisicion,
conservacion, estudio, préstamo y exposicion de li-
bros y documentos, bajo el manto de una entidad
de cardcter municipal y que se caracterizan por am-
pliar la cobertura de dichos servicios llevandolos a
més focos dentro de la cindad.

Nuamero de bibliotecas universitarias: Es
el numero de espacios dedicados a la prestacion de
los servicios de adquisicién, conservacién, estudio,
préstamo y exposicién de libros y documentos, pa-
ra el aprendizaje, la docencia, la investigacion y las
actividades relacionadas con el funcionamiento y la
gestion de una universidad o institucién de estudios
superiores.

Nuamero de bibliotecas especializadas: Es
el nimero de espacios dedicados a la prestacion de
los servicios de adquisicién, conservacion, estudio,
préstamo y exposiciéon de libros y documentos es-
pecializados en algin tipo de disciplina. Ejemplos
de esta clasificacién podrian ser: arte, arquitectura,
biologia, economia, entre otros.

Bibliotecas con conexiéon a internet: Co-
rresponde al nimero de bibliotecas que cuentan con
el servicio de conexion a internet para disposiciéon de
sus usuarios, dentro del territorio objeto de estudio.

Tamano promedio de bibliotecas: Corres-
ponde al tamano promedio, medido en metros cua-



drados, de las instituciones reconocidas como biblio-
tecas, en el lugar de interés y al finalizar el periodo
de estudio. Es un indicador que sirve como una apro-
ximacién a la capacidad instalada de los espacios de
este tipo.

Numero de puestos de lectura: Correspon-
de a la numero total de espacios definidos para uso
individual, puestos a disposicién de los usuarios que
acceden a los servicios disponibles en la biblioteca,
en el lugar de interés y al finalizar el periodo de
estudio. Es un indicador que sirve para conocer la
capacidad util instalada y la oferta potencial de las
bibliotecas de la ciudad en la prestacion de sus ser-
vicios.

9.4. Nimero de Bibliotecas

Bibliotecas por cada 100.000 habitantes:
Corresponde al niimero de bibliotecas contabilizadas
por cada 100.000 habitantes en la zona de referen-
cia, y durante un periodo de estudio. Es decir que
es un indicador que muestra el total de instalacio-
nes de este tipo por cada subpoblacién de 100.000
personas. En ese sentido, este indicador puede ser
tomado como una medida relativa de la oferta de
bibliotecas.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Departamento Administrati-
vo de Planeacion (Cali en Cifras) y Secretaria de
Cultura y Turismo.
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9.5.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al niimero de perso-
nas que acceden a por lo menos uno de los servicios
dispuestos a la comunidad por las instituciones re-
conocidas como bibliotecas, en el lugar de interés y
al finalizar el periodo de estudio.

No made: La procedencia de los usuarios, una
discriminacién por género o edad, las preferencias
de lectura de los usuarios y la frecuencia de visita a
la biblioteca por usuario.

Indicadores relactonados:

= Numero de Museos (ver pag.81)

= Numero total de objetos (ver pag.83)

= Numero de visitantes de museos (ver pag.84)

» Numero de Bibliotecas (ver pag.86)

s Numero de titulos (ver pag.89)

» Préstamo de ejemplares en el ano (ver pég.91)

= Numero de Salas de Exposicion y Galerias de
Arte (ver pag.92)

» Nuamero de Videotecas (ver pag.94)
s Numero de festivales (ver pag.96)

= Nuamero de recintos de exhibicién de especies
de flora y fauna (ver pag.97)

Medidas derivadas:

Numero de usuarios de bibliotecas por
area geografica o division administrativa: Es
el nimero de registros individuales de personas que
hicieron uso de alguno de los servicios prestados por
el total de bibliotecas por cada area geografica o di-
visién administrativa en el area de estudio y al fina-
lizar un periodo determinado. Para este indicador
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se debe tener en cuenta que la clasificacién por area
geografica solo es valida si la muestra de la encuesta
es lo suficientemente representativa para hacer dicha
division.

Numero de usuarios de bibliotecas por ti-
po de biblioteca: Corresponde al nimero de re-
gistros individuales de personas que hicieron uso de
alguno de los servicios prestados por bibliotecas cla-
sificadas segun criterios de titularidad, pablicas (co-
munitarias) o privadas (de instituciones educativas)
o bien por la cobertura de las colecciones o conteni-
do tematico de sus articulos de préstamo.

Numero de usuarios de bibliotecas por ca-
racteristica sociodemografica: Corresponde al
numero de registros individuales de personas que hi-
cieron uso de alguno de los servicios prestados por
bibliotecas, desagregado en términos de los patrones
demograficos de la poblacion a la cual pertenecen los
individuos. Estos patrones pueden ser la edad, el se-
x0, el estado civil, nivel educacional, participacién
en la actividad econémica, entre otros.

Proporciéon promedio de usuarios de bi-
bliotecas: Corresponde al promedio de registros
individuales de personas que hicieron uso de alguno
de los servicios prestados por bibliotecas en una
zona y durante un periodo determinado, dividido
entre el ntamero de bibliotecas a disposicién del pi-
blico. Es un indicador de la intensidad promedio de
uso de dichas instalaciones, con respecto la oferta
disponible. Este indicador se puede separar, a su
vez, por los tipos de bibliotecas segtn su titularidad
o contenido temaético especializado.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Secretaria de Cul-
tura y Turismo.



9.6. Numero de titulos

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde a la oferta total de
titulos en exhibicién y préstamo, por parte de las
instituciones reconocidas como bibliotecas al ser-
vicio de la comunidad, en el lugar de interés y al
finalizar el periodo de estudio. Estos titulos pueden
ser tanto impresos como en medios magnéticos. Es
un indicador que sirve para conocer el tamano de la
oferta de titulos enmarcados dentro de los servicios
de una biblioteca de la ciudad.

No mide: La calidad, el estado de los titulos,
el caso en el que hayan varios ejemplares por titulo
dentro de la biblioteca, la frecuencia de uso de los
titulos y el nimero de usuarios que tienen acceso a
los mismos.

Indicadores relacionados:

= Numero de Museos (ver pag.81)

» Numero total de objetos (ver pag.83)

» Nuamero de visitantes de museos (ver pag.84)
» Numero de Bibliotecas (ver pag.86)

= Namero promedio de usuarios de bibliotecas
(ver pag.88)

» Préstamo de ejemplares en el ano (ver pég.91)

= Numero de Salas de Exposicion y Galerias de
Arte (ver pag.92)

» Nuamero de Videotecas (ver pag.94)
= Numero de festivales (ver pag.96)

= Numero de recintos de exhibicién de especies
de flora y fauna (ver pag.97)

Medidas derivadas:

Numero de titulos ofertados por area geo-
grafica o divisidon administrativa: Es el total de
libros que ofrecen las bibliotecas contabilizado por

9.6. Nimero de titulos

area geografica o division administrativa en el area
de estudio y al finalizar un periodo determinado.
Para este indicador se debe tener en cuenta que la
clasificacion por area geografica solo es valida si la
muestra de la encuesta es lo suficientemente repre-
sentativa para hacer dicha division.

Nuamero de titulos en bibliotecas publicas
municipales o comunitarias: Es el ntimero de ti-
tulos exhibidos y disponibles para préstamo en bi-
bliotecas municipales destinadas a satisfacer las ne-
cesidades del mayor niimero posible de ciudadanos
y cuya financiacién procede de los poderes publicos
locales.

Ntiimero de titulos en bibliotecas universi-
tarias: Es el nimero de titulos exhibidos y disponi-
bles para préstamo en las bibliotecas cuya actividad
estd relacionada con el funcionamiento y la gestién
de una universidad o institucién de estudios supe-
riores.

Adquisiciones al ano: Corresponde al ntiimero
total de titulos adquiridos anualmente por las insti-
tuciones reconocidas como bibliotecas al servicio de
la comunidad, en el lugar de interés y al finalizar el
periodo de estudio. Estos titulos pueden ser produc-
to de compras o donaciones e incluyen tanto titulos
impresos como en medios magnéticos. Es un indica-
dor que sirve para conocer en cuanto se incrementa
el tamano de la oferta de titulos enmarcados dentro
de los servicios de una biblioteca de la ciudad en
el ano. Este indicador también puede calcularse por
tipo de biblioteca (comunitarias y universitarias).

Voltiimenes dados de baja: Corresponde al
numero total de titulos eliminados del inventario
de las instituciones reconocidas como bibliotecas al
servicio de la comunidad, en el lugar de interés y al
finalizar el periodo de estudio. Estos titulos pueden
ser tanto impresos como en medios magnéticos. Es
un indicador que sirve para conocer en cuanto se
disminuye el tamano de la oferta de titulos enmar-
cados dentro de los servicios de una biblioteca de
la ciudad en el ano. Este indicador también puede
calcularse por tipo de biblioteca (comunitarias y
universitarias).
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Fuente sugerida en Cali: Secretaria de Cul-
Periodicidad sugerida: Anual. tura y turismo de Cali.




9.7.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al namero total de
ejemplares que se ceden en préstamo a los usuarios
de las instituciones reconocidas como bibliotecas,
en el lugar de interés y al finalizar el periodo de es-
tudio. Estos ejemplares pueden ser tanto impresos
como en medios magnéticos. Es un indicador que
sirve para conocer el nivel de acceso a la oferta de
ejemplares incluidos en el inventario de una biblio-
teca de la ciudad por parte de los usuarios, en el ano.

No mide: La calidad, el estado de los titulos,
una discriminacién por usuario, es decir un mis-
mo usuario puede pedir en préstamo el ejemplar en
varias ocasiones y los tiempos de duraciéon de los
préstamos.

Indicadores relacionados:

s Numero de Museos (ver pag.81)

» Numero total de objetos (ver pag.83)

» Numero de visitantes de museos (ver pag.84)
= Numero de Bibliotecas (ver pag.86)

= Namero promedio de usuarios de bibliotecas
(ver pag.88)

» Numero de titulos (ver pag.89)

= Numero de Salas de Exposicion y Galerias de
Arte (ver pag.92)

= Nuamero de Videotecas (ver pag.94)
s Numero de festivales (ver pag.96)

= Numero de recintos de exhibicién de especies
de flora y fauna (ver pag.97)

9.7. Préstamo de ejemplares en el afio

Préstamo de ejemplares en el ano

Medidas derivadas:

Numero de préstamos de ejemplares por
area geografica o division administrativa: Es el
ntmero de ejemplares que fueron cedidos en présta-
mo por el total de bibliotecas por cada area geogra-
fica o divisién administrativa en el area de estudio
y al finalizar un periodo determinado. Para este in-
dicador se debe tener en cuenta que la clasificacién
por area geografica sélo es vélida si la muestra de
la encuesta es lo suficientemente representativa para
hacer dicha division.

Nuamero de préstamos de ejemplares por
tipo de biblioteca: Corresponde a la cantidad de
ejemplares que fueron cedidos en préstamo por bi-
bliotecas clasificadas segin criterios de titularidad,
publicas (comunitarias) o privadas (de instituciones
educativas) o bien por la cobertura de las colecciones
o contenido temético de sus articulos de préstamo.

Proporciéon promedio de préstamos de
ejemplares: Corresponde al promedio de ejempla-
res que fueron cedidos en préstamo por bibliotecas
en una zona y durante un periodo determinado,
dividido entre el ntmero de bibliotecas a disposi-
cion del publico. Es un indicador de la intensidad
promedio del uso del servicio de préstamo de dichas
instalaciones, con respecto la oferta disponible. Este
indicador se puede separar, a su vez, por los tipos
de bibliotecas segin su titularidad o contenido te-
matico especializado.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Secretaria de Cul-
tura y Turismo.
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9.8.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al ntimero de espa-
cios cuyas caracteristicas en infraestructura y diseno
permiten la exhibicién, promocién y venta del arte
principalmente visual.

No mide: El tamano, la adecuacion de las
instalaciones para la ejecuciéon de sus labores, la
cantidad y calidad de los ejemplares en ellas exhi-
bidas, la frecuencia con la que son realizadas las
diferentes exposiciones en el ano y el nimero de
usuarios.

Indicadores relacionados:

= Nuamero de Museos (ver pag.81)

= Numero total de objetos (ver pag.83)

= Numero de visitantes de museos (ver pag.84)
» Numero de Bibliotecas (ver pag.86)

= Nuamero promedio de usuarios de bibliotecas
(ver pag.88)

» Nuamero de titulos (ver pag.89)

» Préstamo de ejemplares en el ano (ver pég.91)
= Numero de Videotecas (ver pag.94)

s Numero de festivales (ver pag.96)

= Nuamero de recintos de exhibicion de especies
de flora y fauna (ver pag.97)

Medidas derivadas:

Salas de exposicion y galerias de arte por
area geografica o division administrativa: Co-
rresponde al ntimero de salas de exposicién y ga-
lerias de arte por cada area geografica o divisién
administrativa en el drea de estudio y al finalizar un
periodo determinado. Para este indicador se debe
tener en cuenta que la clasificacién por area geogré-
fica s6lo es valida si la muestra de la encuesta es
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lo suficientemente representativa para hacer dicha
division.

Niamero de salas de exposiciéon y galerias
de arte segiin su caracter de propiedad: Co-
rresponde a la cantidad de espacios de exhibicién
y promocién del arte clasificadas en términos de su
propiedad segin el estatuto administrativo. De es-
te modo las salas de exposicién y galerfas de arte
pueden ser clasificadas como piblicas si son de pro-
piedad del Estado (central o departamental); miztas
si son de propiedad de entidades de administracién
tanto privada como publica y finalmente, como pri-
vadas si son de propiedad de un organismo privado.

Tamano promedio de las salas de exposi-
cion y galerias de arte: Corresponde al tamano
promedio, medido en metros cuadrados, de las ins-
tituciones reconocidas como salas de exposicion y
galerias de arte, en el lugar de interés y al finalizar
el periodo de estudio. Es un indicador que sirve co-
mo una aproximaciéon a la capacidad instalada de
este tipo de espacios de exhibicién de la ciudad, du-
rante’un periodo de interés.

Salas de exposicion y galerias de arte por
cada 100.000 habitantes: Corresponde al nime-
ro de espacios de exhibicién y promocién del arte
contabilizados por cada 100.000 habitantes en la zo-
na de referencia, y durante un periodo de estudio.
Es decir que es un indicador que muestra el total
de instalaciones de este tipo por cada subpoblacién
de 100.000 personas. En ese sentido, este indicador
puede ser tomado como una medida relativa de la
oferta de salas de exposicion y galerias de arte.

Numero de visitantes por la categoria de
coleccion de las salas de exposicidon y galerias
de arte: Corresponde a la cantidad de entradas in-
dividuales a salas de exposicién y galerfas de arte
que fueron registradas en un area y periodo determi-
nado, clasificadas segun las colecciones o contenido
tematico caracteristico de la sala o galeria visitada.
Ejemplos de esta clasificacién pueden ser los tipos
de arte visual, los géneros dentro de cada arte o el
estilo de los artistas.



Numero de visitantes por lugar de pro-
cedencia: Corresponde a la cantidad de entradas
individuales a salas de exposicién y galerias de arte
que fueron registradas en un area y periodo deter-
minado, clasificadas segtun el lugar de origen o pro-
cedencia del visitante. Ejemplo de esta clasificacién
podria ser: Visitante nacional o visitante extranjero.

Numero de visitantes por caracteristica
sociodemografica: Corresponde a la cantidad de
entradas individuales a salas de exposicién y ga-
lerias de arte que fueron registradas en un area y
periodo determinado, desagregada en términos de
los patrones demograficos de la poblacion a la cual
pertenecen los individuos. Estos patrones pueden ser
la edad, el sexo, el estado civil, nivel educacional,
participacion en la actividad econémica, entre otros.

9.8. Niamero de salas de exposicion y galerias de arte

Proporciéon promedio de visitantes de sa-
las de exposicion o galerias de arte: Correspon-
de al promedio de entradas individuales registradas
en las salas de exposicidon y galerias de arte en una
zona y durante un perfiodo determinado, dividi-
do entre el numero total de salas de exposicién y
galerias de arte. Es un indicador de la intensidad
promedio de asistencia a las exhibiciones ofrecidas,
con respecto la oferta disponible. Este indicador se
puede separar, por ejemplo, segiin su tipo de esta-
tuto administrativo.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Departamento Administrati-
vo de Planeacion a partir de los datos construidos
en el informe de Cali en Cifras de la Alcaldia de Cali.

93




Capitulo 9. Patrimonio Material e Inmaterial

9.9. Numero de videotecas

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al ntmero de ins-
tituciones dedicadas a la adquisicién, conservacion,
estudio, préstamo y exposicién de obras en formato
audiovisual, registradas en el lugar de interés y al
finalizar el periodo de estudio.

No mide: El numero de tiendas de venta y al-
quiler de videos, la calidad de los videos que ofrece
y el nimero de videos que tienen.

Indicadores relacionados:

» Nuamero de Museos (ver pag.81)

= Numero total de objetos (ver pag.83)

= Numero de visitantes de museos (ver pag.84)
» Nuamero de Bibliotecas (ver pag.86)

= Namero promedio de usuarios de bibliotecas
(ver pag.88)

» Nuamero de titulos (ver pag.89)
» Préstamo de ejemplares en el ano (ver pég.91)

= Numero de Salas de Exposicion y Galerias de
Arte (ver pag.92)

» Numero de festivales (ver pag.96)

= Nuamero de recintos de exhibicién de especies
de flora y fauna (ver pag.97)

Medidas derivadas:

Numero de videotecas por area geogréfica
o divisién administrativa: Es el numero de ins-
talaciones dedicadas a los servicios de préstamo de
libros y recursos de informacion en formato audio-
visual, contabilizadas por area geografica o divisién
administrativa en el drea de estudio y al finalizar un
periodo determinado. Para este indicador se debe
tener en cuenta que la clasificacién por area geogré-
fica s6lo es valida si la muestra de la encuesta es

lo suficientemente representativa para hacer dicha
divisién. Permite medir la concentracién de biblio-
tecas en la ciudad.

Nuamero de videotecas especializadas: Es el
namero de espacios dedicados a la prestacién de los
servicios de adquisicion, conservacion, estudio, prés-
tamo y exposicién de obras audiovisuales especiali-
zados en algin tipo de disciplina. Ejemplos de esta
clasificacion podrian ser: arte, arquitectura, biolo-
gia, economia, entre otros.

Tamano promedio de videotecas: Corres-
ponde al tamano promedio, medido en metros cua-
drados, de las instituciones reconocidas como video-
tecas, en el lugar de interés y al finalizar el periodo
de estudio. Es un indicador que sirve como una apro-
ximacion a la capacidad instalada de los espacios de
este tipo.

Numero de salas de videotecas segiin su
caracter de propiedad: Corresponde a la canti-
dad de espacios dedicados a la prestacién de los ser-
vicios de adquisicién, conservacion, estudio, présta-
mo y exposicion de obras audiovisuales clasificadas
en términos de su propiedad segun el estatuto ad-
ministrativo. De este modo, las videotecas pueden
ser clasificadas como publicas si son de propiedad
del Estado (central o departamental); miztas si son
de propiedad de entidades de administracién tanto
privada como publica y finalmente, como privadas
si son de propiedad de un organismo privado.

Nuamero de videotecas por cada 100.000
habitantes: Corresponde al ntmero de videotecas
contabilizadas por cada 100.000 habitantes en la zo-
na de referencia, y durante un periodo de estudio.
Es decir que es un indicador que muestra el total
de instalaciones de este tipo por cada subpoblacién
de 100.000 personas. En ese sentido, este indicador
puede ser tomado como una medida relativa de la
oferta de videotecas.

Nuamero de usuarios por caracteristica so-
ciodemografica: Corresponde a la cantidad de en-
tradas individuales registradas en las videotecas en
una zona y periodo determinado, desagregada en



términos de los patrones demogréficos de la pobla-
cion a la cual pertenecen los individuos. Estos pa-
trones pueden ser la edad, el sexo, el estado civil,
nivel educacional, participacién en la actividad eco-
noémica, entre otros.

Proporcion promedio de usuarios de vi-
deotecas: Corresponde al promedio de entradas in-
dividuales registradas en las videotecas en una zona
y durante un periodo determinado, dividido entre
el niimero total de videotecas. Es un indicador de la

9.9. Namero de videotecas

intensidad promedio de uso de las instituciones de
este tipo, con respecto a la oferta disponible. Este
indicador se puede separar, por ejemplo, seglin su
tipo de estatuto administrativo.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Departamento Administrati-
vo de Planeacion (Cali en Cifras).
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9.10. Numero de festivales

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde a la cantidad de ce-
lebraciones o fiestas de caracter general efectuadas
por la comunidad perteneciente al area de estudio
y durante un periodo de referencia.

No maide: El nimero de eventos que se realizan,
el dinero que se recauda por concepto del festival y
el namero de personas que participan de este tipo
de eventos.

Indicadores relacionados:

s Numero de Museos (ver pag.81)

» Numero total de objetos (ver pag.83)

= Numero de visitantes de museos (ver pag.84)
= Numero de Bibliotecas (ver pag.86)

= Nuamero promedio de usuarios de bibliotecas
(ver pag.88)

s Numero de titulos (ver pag.89)
= Préstamo de ejemplares en el ano (ver pag.91)

= Numero de Salas de Exposicion y Galerias de
Arte (ver pag.92)

» Nuamero de Videotecas (ver pag.94)

= Nuamero de recintos de exhibicién de especies
de flora y fauna (ver pag.97)

Medidas derivadas:

Numero de festivales por tipo de celebra-
cién: Corresponde a la cantidad de fiestas realizadas
por una comunidad local, clasificadas por el aspecto
o tematica en la que se centra la celebracion. Ejem-
plos de esta clagificacion son: Festivales estacionales,

festivales de las artes, festivales del teatro, festivales
populares, festivales de la misica, festivales religio-
So0s, entre otros.

Nuamero de asistentes a festivales por lu-
gar de procedencia: Corresponde a la cantidad
de personas que asisten a los festivales celebrados
en un area y periodo determinado, clasificadas se-
gun el lugar de origen o procedencia del visitante.
Ejemplo de esta clasificacion podria ser: Visitante
nacional o visitante extranjero.

Nuamero de visitantes por caracteristica
sociodemografica: Corresponde a la cantidad de
entradas individuales a salas de exposicion y gale-
rias de arte que fueron registradas en un area y pe-
riodo determinado, desagregada en términos de los
patrones demograficos de la poblacion a la cual per-
tenecen los individuos. Estos patrones pueden ser la
edad, el sexo, el estado civil, nivel educacional, par-
ticipacion en la actividad econémica, entre otros.

Nuamero de asistentes a festivales por tipo
de festival: Corresponde a la cantidad de personas
que asisten a los festivales celebrados en un area
y periodo determinado, clasificadas en términos del
aspecto o tematica en la que se centra la fiesta (tipo
de festival).

Proporciéon promedio de asistentes a fes-
tivales: Corresponde al promedio de asistentes re-
gistrados por cada festival efectuado en una zona y
durante un perfodo determinado, dividido entre el
numero total de festivales al ano. Es un indicador de
la intensidad promedio de asistencia a las celebra-
ciones ofrecidas, con respecto a la oferta disponible.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Secretaria de Cultura y Tu-
rismo.



9.11. Niamero de recintos de exhibicion de especies de flora y fauna

9.11.
y fauna

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al nimero de jar-
dines zooldgicos o centros acreditados debidamente
por el Ministerio de Ambiente, Vivienda y Desa-
rrollo Territorial, en los que se exhiben al puiblico
especies vivas de la flora o fauna para fin comercial
o educativo, en el area de referencia durante el pe-
riodo de estudio.

No mide: La adecuacion y seguridad de las
instalaciones visitadas, su calidad como protectores
de la diversidad de flora y fauna, la percepciéon de
los visitantes frente a estas variables, el tipo y la
calidad de habitats artificiales de las especies exhi-
bidas y las preferencias de los visitantes.

Indicadores relacionados:

= Numero de Museos (ver pag.81)

= Numero total de objetos (ver pag.83)

» Numero de visitantes de museos (ver pag.84)
» Nuamero de Bibliotecas (ver pag.86)

= Namero promedio de usuarios de bibliotecas
(ver pag.88)

= Nuamero de titulos (ver pag.89)
» Préstamo de ejemplares en el ano (ver pég.91)

= Numero de Salas de Exposicion y Galerias de
Arte (ver pag.92)

= Numero de Videotecas (ver pag.94)
= Numero de festivales (ver pag.96)

Medidas derivadas:

Numero de espacios de exhibicion de es-
pecies vivas de animales y plantas por area
geogréafica o divisién administrativa: Es el nu-
mero de instalaciones dedicadas a exhibir al piiblico

Niumero de recintos de exhibicién de especies de flora

especies vivas de la flora o fauna para fin un comer-
cial o educativo, contabilizadas por area geografica o
divisién administrativa en el area de estudio y al fi-
nalizar un perfodo determinado. Para este indicador
se debe tener en cuenta que la clasificacién por area
geografica solo es valida si la muestra de la encuesta
es lo suficientemente representativa para hacer dicha
divisién.

Nuamero de visitantes por tipo de espacio
de exhibicion de especies: Corresponde a la can-
tidad de entradas individuales registradas clasifica-
das segin el tipo de recinto de exhibicién de espe-
cies. Esta clasificacién puede ser: jardines botanicos,
zoolégicos, acuarios, granjas, entre otros.

Numero de visitantes por lugar de proce-
dencia: Corresponde al promedio de entradas in-
dividuales registradas en los espacios de exhibicién
de especies vivas de animales y plantas en una zona
vy durante un periodo determinado, clasificadas se-
gin el lugar de origen o procedencia del visitante.
Ejemplo de esta clasificacién podria ser: Visitante
nacional o visitante extranjero.

Nuamero de visitantes por caracteristica
sociodemografica: Corresponde al promedio de
entradas individuales registradas en los espacios de
exhibicién de especies vivas de animales y plantas
en una zona y durante un periodo determinado, des-
agregada en términos de los patrones demograficos
de la poblacion a la cual pertenecen los individuos.
Estos patrones pueden ser la edad, el sexo, el estado
civil, nivel educacional, participacion en la actividad
econdmica, entre otros.

Proporcién promedio de visitantes a espa-
cios de exhibiciéon de especies vivas de anima-
les y plantas: Corresponde al promedio de entra-
das individuales registradas en los espacios de ex-
hibicién de especies vivas de animales y plantas en
una zona y durante un periodo determinado, divi-
dido entre el total de espacios de este tipo abiertos
al pablico. Es un indicador de la intensidad prome-
dio de asistencia a las exhibiciones ofrecidas, con
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respecto la oferta disponible.

Numero de especies exhibidas por espa-
cio de exhibiciéon: Este indicador corresponde a la
cantidad de especies bioldgicas de animales o plan-
tas que son exhibidas por cada institucién o espacio
acreditado debidamente por el Ministerio de Am-
biente, Vivienda y Desarrollo Territorial. Ejemplos

de esta clasificacion puede ser: jardines botanicos,
zoologicos, acuarios, granjas, entre otros.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Zoologico de Cali.



10.1.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al numero de esta-
blecimientos administrados por una persona natural
o juridica, destinados a prestar el servicio de aloja-
miento no permanente inferior a 30 dias, con o sin
alimentacion y servicios basicos y/o complementa-
rios 0 accesorios de alojamiento, mediante contrato
de hospedaje', en un area de estudio y durante un
periodo de referencia.

No mide: El numero de habitaciones que tiene
un hotel, el nimero de turistas que visitan la ciu-
dad, el numero de personas que se hospedan en los
hoteles y el uso que se le da a la capacidad instalada.

Indicadores relactonados:

Numero de hostales (ver pag.101)

Numero de apartahoteles(ver pag.103)

Numero de huespedes (ver pag.105)

Numero de turistas (ver pag.106)

Medidas derivadas:

Numero de hoteles por area geografica o
divisiéon administrativa: Es el nimero de estable-
cimientos hoteleros clasificados por area geogréfica o
divisién administrativa en un periodo determinado.
La clasificacion se realiza segun los intereses de la

Numero total de hoteles

investigacion. Ejemplos de divisiones pueden ser: co-
munas, localidades, regiones geograficas de un pais,
entre otras. Para este indicador se debe tener en
cuenta que la clasificaciéon por area geografica sélo
es valida si la muestra de la encuesta es lo suficien-
temente representativa para hacer dicha division.

Numero de hoteles por tipo de categoria:
Corresponde al numero de establecimientos hotele-
ros clasificados, segin los criterios de planta, acce-
sibilidad y servicio para el otorgamiento de calidad
turistica?, en hoteles de modalidades 1, 2, 3,4y 5
estrellas. Sin embargo, es necesario mencionar que
en Cali, como en otras ciudades y municipios en ge-
neral, no existe un seguimiento riguroso de la cla-
sificacién de los hoteles y en ese sentido, no todos
los establecimientos de este tipo se encuentran de-
bidamente o no estan categorizados bajo las mo-
dalidades mencionadas. Por tal motivo, es comun
encontrar una clasificaciéon méas general de los hote-
les en: hoteles de lujo, hoteles de primera y hoteles
economicos.

Nuamero de hoteles nuevos: Corresponde a la
cantidad de establecimientos hoteleros clasificados
que han sido creados, inaugurados y puestos en fun-
cionamiento en el area de interés durante un periodo
de tiempo determinado. Mide la disponibilidad de
hospedaje para los turistas que llegan por motivos
de negocios o de vacaciones, e indica la dindmica
de crecimiento de la capacidad instalada que hay en
este sector. La importancia de este indicador radica
en que permite calcular la capacidad instalada para

!'Tomado de la definicion de establecimientos hoteleros o de hospedaje provista por el articulo 78 de la Ley 300
de 1996 “por la cual se expide la ley general de turismo y se dictan otras disposiciones"

2Con base en lo dispuesto por la Norma Técnica Sectorial Colombiana NTSH 006de la Clasificacion de esta-
blecimientos de alojamiento y hospedaje: categorizaciéon por estrellas de hoteles, requisitos, 2009.
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ofrecer servicios de hospedaje a los visitantes. Este
indicador, a su vez, puede calcularse por categoria
de hotel.

Numero de hoteles dados de baja: Corres-
ponde al nimero de hoteles que dejaron de funcio-
nar como establecimientos hoteleros o simplemente
desaparecieron en la zona de analisis y durante un
periodo de estudio. Aunque no da cuenta directa-
mente de la disponibilidad de hospedaje para los
turistas, si indica la dindmica de decrecimiento de
la capacidad instalada que hay en este sector. Este
indicador, a su vez, puede calcularse por categoria
de hotel.

Numero de hoteles por cada 100.000 habi-
tantes: Corresponde al niimero de establecimientos
hoteleros contabilizados por cada 100.000 habitan-
tes en la zona de referencia y durante un periodo
de estudio. Es decir que es un indicador que mues-
tra el total de instalaciones de este tipo por cada
subpoblacién de 100.000 personas. En ese sentido,
este indicador puede ser tomado como una medida
relativa de la oferta de hoteles.

Nuamero de huéspedes por categoria del
hotel: Corresponde a la cantidad de personas re-
gistradas que hicieron uso de las instalaciones y
servicios de un establecimiento hotelero, segin la
modalidad del hotel.

Numero de habitaciones de hoteles: Co-
rresponde al nimero de unidades habitacionales pri-
vadas del total de hoteles registrados para una zona
y durante un periodo determinado. Mide la dispo-
nibilidad de hospedaje para los turistas e indica la
capacidad instalada que hay en este sector. Este in-
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dicador, a su vez, puede calcularse por categoria de
hotel.

Nuamero de camas de hoteles: Corresponde
al namero de camas disponibles en el area de es-
tudio y durante un periodo de referencia. Mide la
disponibilidad de hospedaje para los turistas y es
otra medida de la capacidad instalada que hay en
este sector. Este indicador, a su vez, puede calcular-
se por categoria de hotel.

Proporcién promedio de huéspedes de ho-
teles: Corresponde al promedio de personas regis-
tradas que hicieron uso de las instalaciones y servi-
cios de un establecimiento hotelero en una zona y
durante un periodo determinado, dividido entre el
namero de hoteles en funcionamiento. Es un indi-
cador de la intensidad promedio de demanda de los
servicios de hospedaje con respecto a la oferta dis-
ponible. Este indicador se puede separar, a su vez,
por categoria de hotel.

Porcentaje de ocupacion de hoteles: Co-
rresponde a la razén entre el nimero de habitacio-
nes de hoteles ocupadas en la zona de referencia
y durante un perfodo de estudio, dividido entre la
oferta total de habitaciones. Es un indicador de la
intensidad promedio de demanda de los servicios de
hospedaje con respecto a la oferta disponible. Este
indicador se puede separar, a su vez, por categoria
de hotel.

Periodicidad: Anual.
Fuente en Cali: Departamento Administrati-

vo de Planeaciéon a partir de los datos construidos
en el informe de Cali en Cifras de la Alcaldia de Cali.



10.2. Numero de hostales

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al ntmero de es-
tablecimientos que para la zona de estudio y du-
rante un periodo de referencia, prestan el servicio
de alojamiento preferiblemente en habitaciones se-
mi privadas o comunes, al igual que sus banos, y
que puede disponer ademas, de un recinto comun
equipado adecuadamente para que los huéspedes
se preparen sus propios alimentos, sin perjuicio de

proporcionar otros servicios complementarios®.

No mide: El numero de habitaciones que tie-
ne un hostal, el ntmero de turistas que visitan la
ciudad, el nimero de personas que se hospedan en
estos establecimientos y el uso que se le da a la
capacidad instalada.

Indicadores relacionados:

» Numero de hoteles (ver pag.99)

» Numero de apartahoteles (ver pag.103)
» Numero de huespedes (ver pag.105)

» Numero de turistas (ver pag.106)

Medidas derivadas:

Numero de hostales por area geografica o
divisién administrativa: Es el nimero de hosta-
les clasificados por area geogréfica o divisién admi-
nistrativa en un periodo determinado. La clasifica-
cion se realiza segiin los intereses de la investigacion.
Ejemplos de divisiones pueden ser: comunas, locali-
dades, regiones geogréficas de un pais, entre otras.
Para este indicador se debe tener en cuenta que la
clasificacion por area geografica solo es vélida si la
muestra de la encuesta es lo suficientemente repre-
sentativa para hacer dicha division.

Numero de hostales por tipo de catego-
ria: Corresponde al nimero de hostales clasificados

10.2. Niamero de hostales

en términos de la calidad de sus servicios. Es nece-
sario anotar que la clasificacion de los hostales no
sigue los lineamientos de clasificacion por estrellas
de los hoteles. Para este tipo de establecimientos
comunmente se utiliza una clasificacion mas general
en relacion a la calidad de su servicio asi: hostales
de primera y hostales de clase econémica.

Niumero de hostales nuevos: Corresponde a
la cantidad de hostales clasificados que han sido
creados, inaugurados y puestos en funcionamiento
en el area de interés durante un periodo de tiempo
determinado. La importancia de este indicador ra-
dica en que permite calcular la capacidad instalada
para ofrecer servicios de hospedaje no tradicional a
los visitantes. Este indicador, a su vez, puede calcu-
larse por categoria de hostal.

Numero de hostales dados de baja: Corres-
ponde al ntmero de hostales que dejaron de funcio-
nar como establecimientos de alojamiento o simple-
mente desaparecieron en la zona de anélisis y du-
rante un periodo de estudio. Aunque no da cuenta
directamente de la disponibilidad de hospedaje para
los turistas, si indica la dindmica de decrecimiento
de la capacidad instalada que hay en este sector. Es-
te indicador, a su vez, puede calcularse por categoria
de hostal.

Numero de hostales por cada 100.000 ha-
bitantes: Corresponde al niimero de hostales con-
tabilizados por cada 100.000 habitantes en la zona
de referencia y durante un periodo de estudio. Es
decir, este es un indicador que muestra el total de
instalaciones de este tipo por cada subpoblacién
de 100.000 personas. En ese sentido, este indicador
puede ser tomado como una medida relativa de la
oferta de hostales.

Nuamero de huéspedes por la categoria
de hotel: Corresponde a la cantidad de personas
registradas que hicieron uso de las instalaciones y
servicios de un hostal, segiin la modalidad del esta-

3Con base en la definicion de la Norma Técnica Sectorial Colombiana NTSH 006 de la Clasificacion de estable-
cimientos de alojamiento y hospedaje: categorizacion por estrellas de hoteles, requisitos, 2009.
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blecimiento.

Numero de habitaciones de hostales: Co-
rresponde al nimero de unidades habitacionales pri-
vadas o compartidas del total de hostales registrados
para una zona y durante un periodo determinado.
Mide la disponibilidad de hospedaje para los turis-
tas e indica la capacidad instalada que hay en este
sector. Este indicador, a su vez, puede calcularse por
categoria de hostal.

Numero de camas de hostales: Corresponde
al nimero de camas disponibles en el area de es-
tudio y durante un periodo de referencia. Mide la
disponibilidad de hospedaje para los turistas y es
otra medida de la capacidad instalada que hay en
este sector. Este indicador, a su vez, puede calcular-
se por categoria de hostal.

Proporcion promedio de huéspedes de
hostales: Corresponde al promedio de personas re-
gistradas que hicieron uso de las instalaciones y ser-
vicios de un establecimiento de hospedaje en una
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zona y durante un perfodo determinado, dividido
entre el nimero de hostales en funcionamiento. Es
un indicador de la intensidad promedio de demanda
de los servicios de hospedaje con respecto a la ofer-
ta disponible. Este indicador se puede separar, a su
vez, por categoria de hostal.

Porcentaje de ocupaciéon de hostales: Co-
rresponde a la razon entre el niimero de habitaciones
de hostales ocupadas en la zona de referencia y du-
rante un periodo de estudio, dividido entre la oferta
total de habitaciones de los establecimientos de este
tipo. Es un indicador de la intensidad promedio de
demanda de los servicios de hospedaje con respecto
la oferta disponible. Este indicador se puede sepa-
rar, a su vez, por categoria de hostal.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Departamento Administrati-
vo de Planeacién a partir de los datos construidos
en el informe de Cali en Cifras de la Alcaldia de Cali.



10.3.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al numero de es-
tablecimientos en los que se presta el servicio de
alojamiento en apartamentos independientes, de un
edificio, que integren una unidad de administracién
y explotacion, pudiendo ofrecer otros servicios com-
plementarios. Cada apartamento estd compuesto
como minimo de los siguientes ambientes: dormito-
rio con bano privado, sala de estar, cocina equipada
y comedor?.

No made: El namero de turistas que visitan la
ciudad, el nimero de personas que se hospedan en
los hotales o apartahoteles y el uso que se le da a la
capacidad instalada.

Indicadores relacionados:

» Numero de hoteles (ver pag.99)

» Numero de hostales (ver pag.101)

» Numero de huespedes (ver pag.105)
» Numero de turistas (ver pag.106)

Medidas derivadas:

Numero de apartahoteles por area geogra-
fica o division administrativa: Es el numero de
apartahoteles clasificados por area geografica o di-
vision administrativa en un periodo determinado.
La clasificacion se realiza segun los intereses de la
investigacion. Ejemplos de divisiones pueden ser: co-
munas, localidades, regiones geograficas de un pais,
entre otras. Para este indicador se debe tener en
cuenta que la clasificaciéon por area geografica soélo
es valida si la muestra de la encuesta es lo suficien-
temente representativa para hacer dicha division.

Numero de apartahoteles por tipo de cate-
goria: Corresponde al numero hostales clasificados

10.3. Namero de apartahoteles

Numero de apartahoteles

en términos de la calidad de sus servicios. Es nece-
sario anotar que la clasificacién de los apartahoteles
no sigue los lineamientos de clasificacion por estre-
llas de los hoteles. Para este tipo de establecimientos
comunmente se utiliza una clasificacion mas general
en relacion a la calidad de su servicio asi: apartaho-
teles de primera y apartahoteles de clase econémica.

Nuamero de apartahoteles nuevos: Corres-
ponde a la cantidad de apartahoteles clasificados
que han sido creados, inaugurados y puestos en fun-
cionamiento en el area de interés durante un perio-
do de tiempo determinado. La importancia de este
indicador radica en que permite calcular la capaci-
dad instalada para ofrecer servicios de hospedaje no
tradicional a los visitantes. Este indicador, a su vez,
puede calcularse por categoria de apartahoteles.

Numero de apartahoteles dados de baja:
Corresponde al nimero de apartahoteles que deja-
ron de funcionar como establecimientos de aloja-
miento o simplemente desaparecieron en la zona de
andlisis y durante un periodo de estudio. Aunque
no da cuenta directamente de la disponibilidad de
hospedaje para los turistas, si indica la dindmica de
decrecimiento de la capacidad instalada que hay en
este sector. Este indicador, a su vez, puede calcular-
se por categoria de apartahoteles.

Nuamero de apartahoteles por cada
100.000 habitantes: Corresponde al ntmero de
apartahoteles contabilizados por cada 100.000 habi-
tantes en la zona de referencia y durante un periodo
de estudio. Es decir que es un indicador que mues-
tra el total de instalaciones de este tipo por cada
subpoblacién de 100.000 personas. En ese sentido,
este indicador puede ser tomado como una medida
relativa de la oferta de apartahoteles.

Nuamero de huéspedes por la categoria
de apartahoteles: Corresponde a la cantidad de
personas registradas que hicieron uso de las insta-

4Con base en la definicién de la Norma Técnica Sectorial Colombiana NTSH 006 de la Clasificacion de estable-
cimientos de alojamiento y hospedaje: categorizacion por estrellas de hoteles, requisitos, 2009.
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laciones y servicios de un apartahoteles, segin la
modalidad del establecimiento.

Numero de habitaciones de apartahoteles:
Corresponde al numero de unidades habitacionales
privadas o compartidas del total de apartahoteles
registrados para una zona y durante un periodo de-
terminado. Mide la disponibilidad de hospedaje pa-
ra los turistas e indica la capacidad instalada que
hay en este sector. Este indicador, a su vez, puede
calcularse por categorfa de apartahoteles.

Numero de camas de apartahoteles: Co-
rresponde al namero de camas disponibles en el area
de estudio y durante un periodo de referencia. Mide
la disponibilidad de hospedaje para los turistas y es
otra medida de la capacidad instalada que hay en es-
te sector. Este indicador, a su vez, puede calcularse
por categoria de apartahoteles.

Proporciéon promedio de huéspedes de
apartahoteles: Corresponde al promedio de perso-
nas registradas que hicieron uso de las instalaciones
y servicios de apartahoteles en una zona y durante
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un perfodo determinado, dividido entre el numero
de apartahoteles en funcionamiento. Es un indica-
dor de la intensidad promedio de demanda de los
servicios de hospedaje con respecto la oferta dispo-
nible. Este indicador se puede separar, a su vez, por
categoria de apartahoteles.

Porcentaje de ocupaciéon de apartahote-
les: Corresponde a la razén entre el nimero de
habitaciones de apartahoteles ocupadas en la zona
de referencia y durante un periodo de estudio, di-
vidido entre la oferta total de habitaciones de los
establecimientos de este tipo. Es un indicador de
la intensidad promedio de demanda de los servicios
de hospedaje con respecto la oferta disponible. Este
indicador se puede separar, a su vez, por categoria
de apartahoteles.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Departamento Administrati-
vo de Planeacion a partir de los datos construidos
en el informe de Cali en Cifras de la Alcaldia de Cali.



10.4.

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde a la cantidad de
personas que se alojan en un establecimiento de
alojamiento y hospedaje mediante contrato de hos-
pedaje, contabilizadas para el area de estudio y

durante un perfodo de referencia®.

No mide: La calidad, la adecuaciéon de las
instalaciones de hospedaje, la percepcién de los vi-
sitantes frente a los establecimientos y el nimero de
turistas que visitan la ciudad.

Indicadores relacionados:

Numero de hoteles(ver pag.99)

Numero de hostales (ver pag.101)

Numero de apartahoteles(ver pag.103)
» Numero de turistas (ver pag.106)

Medidas derivadas:

Numero de huéspedes de establecimientos
de hospedaje por area geogréafica o division
administrativa: Corresponde al promedio de per-
sonas registradas que hicieron uso de las instalacio-
nes y servicios de un establecimiento de hospedaje
en una zona y durante un periodo determinado, cla-
sificados por area geografica o division administra-
tiva en un periodo determinado. La clasificacion se
realiza segtin los intereses de la investigacion. Ejem-
plos de divisiones pueden ser: comunas, localidades,
regiones geograficas de un pafs, entre otras. Para es-
te indicador se debe tener en cuenta que la clasifica-
cion por area geogrifica sélo es valida si la muestra
de la encuesta es lo suficientemente representativa
para hacer dicha divisién.

10.4. Namero total de huéspedes

Numero total de huéspedes

Numero de huéspedes por tipo de estable-
cimiento de hospedaje: Corresponde a la canti-
dad de personas registradas que hicieron uso de las
instalaciones y servicios de un establecimiento de
hospedaje, segin el tipo de establecimiento. Ejem-
plos de esta clasificaciéon son: Hoteles, hostales, apar-
tahoteles. Este indicador puede calcularse, a su vez,
segun la clasificacién en modalidades del tipo de es-
tablecimiento de hospedaje.

Nuamero de huéspedes por lugar de pro-
cedencia: Corresponde a la cantidad de personas
registradas que hicieron uso de las instalaciones y
servicios de un establecimiento de hospedaje, cla-
sificadas segun su lugar de origen o procedencia.
Ejemplo de esta clasificacion podria ser: Visitante
nacional o visitante extranjero.

Nuamero de huéspedes por caracteristica
sociodemografica: Corresponde a la cantidad de
personas registradas que hicieron uso de las insta-
laciones y servicios de un establecimiento de hospe-
daje, desagregada en términos de los patrones de-
mograficos de la poblacién a la cual pertenecen los
individuos. Estos patrones pueden ser la edad, el se-
x0, el estado civil, nivel educacional, participacién
en la actividad econdémica, entre otros.

Proporciéon promedio de huéspedes: Co-
rresponde al promedio de la cantidad de personas
registradas que hicieron uso de las instalaciones y
servicios de un establecimiento de hospedaje en una
zona y durante un periodo determinado, dividido
entre el namero de establecimientos de hospedaje.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Secretaria de Cul-
tura y Turismo.

5Con base en la definicion de la Norma Técnica Sectorial Colombiana NTSH 006 de la Clasificacion de estable-
cimientos de alojamiento y hospedaje: categorizacion por estrellas de hoteles, requisitos, 2009.
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10.5. Nuamero de turistas

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al ntmero de per-
sonas cuyo domicilio habitual se encuentra ubicado
por fuera de una localidad geogréfica, pero que per-
manecié en ella un minimo de 24 horas y hasta un
ano, calculado para la zona de referencia y durante
un perfodo de tiempo determinado.

No made: El niimero de noches que pasa un tu-
rista en un establecimiento de hospedaje, el niumero
total de turistas que visitan la ciudad, el niimero de
personas que se hospedan en los establecimientos
de hospedaje y el valor promedio de una noche de
hospedaje.

Indicadores relactonados:

» Numero de hoteles (ver pag.99)
= Numero de hostales (ver pag.101)
» Numero de apartahoteles (ver pag.103)

= Nuamero de huespedes (ver pag.105)
Medidas derivadas:

Numero de turistas por lugar de proce-
dencia: Corresponde a la cantidad de turistas cla-
sificados segtin su lugar de origen o procedencia.
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Ejemplo de esta clasificacion podria ser: Visitante
nacional o visitante extranjero.

Numero de turistas por caracteristica so-
ciodemografica: Corresponde a la cantidad de tu-
ristas desagregada en términos de los patrones de-
mograficos de la poblacién a la cual pertenecen los
individuos. Estos patrones pueden ser la edad, el se-
x0, el estado civil, nivel educacional, participacién
en la actividad econémica, entre otros.

Nuamero de turistas por motivo de visita:
Corresponde al ntmero de turistas clasificados por
la motivacion principal de su viaje. Ejemplos de es-
ta clasificacion pueden ser: ecoturismo, etnoturismo,
agroturismo, acuaturismo, turismo metropolitano y
turismo de negocios entre otros.

Numero de pernoctaciones: Corresponde al
nimero de noches que pasan los turistas en el area
de interés y durante un periodo de referencia. Mide
la demanda por hospedaje por parte de los turistas
tanto nacionales como internacionales.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Secretaria de Cul-
tura y Turismo.



Logistica y publicidad

11.1.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al nimero de em-
presas que ofrecen servicios de alquiler de equipos
de sonido, iluminacién, sillas y tarimas para la rea-
lizacién de eventos culturales, sociales, cientificos,
entre otros, en el area de estudio y durante el pe-
riodo de estudio.

No Mizide: El numero de eventos realizados, el
valor promedio de los servicios ofrecidos, la clase
de eventos que requieren este tipo de servicios y la
calidad del servicio ofrecido.

Indicadores relactonados:

= Numero de empresas de logistica(ver pag.108)

= Numero de Agencias de Publicidad(ver

pég.109)

Niuimero de empresas de luces-sonido-tarimas-sillas

Medidas derivadas:

Empresas de luces-sonido-tarimas-sillas
por area geografica o division administrativa:
Corresponde al nimero de empresas de luces-sonido-
tarimas-sillas que hay en cada area geogréfica per-
teneciente al sitio de estudio al finalizar el periodo
de referencia. Permite medir la concentracién de
este tipo de empresas en el 4rea de interés. No es
adecuado para medir la calidad del servicio presta-
do, ni tampoco para medir el uso de su capacidad
instalada.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Camara de Comer-
cio.
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Capitulo 11. Logistica y publicidad

11.2.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al nimero de em-
presas dedicadas a la disposiciéon de medios y méto-
dos necesarios para llevar a cabo labores de distri-
bucién u organizacion para otras empresas, contabi-
lizadas para el area de estudio y durante un periodo
determinado.

No M:ide: El numero de eventos realizados, el
valor promedio de los servicios ofrecidos, la clase
de eventos que requieren este tipo de servicios y la
calidad del servicio ofrecido.

Indicadores relactonados:

= Namero de empresas de luces-sonido-tarimas-
sillas(ver pag.107)

» Numero de Agencias de Publicidad(ver

108

Nimero de empresas de logistica

péag.109)
Medidas derivadas:

Empresas de logistica por area geografi-
ca o divisidn administrativa: Corresponde al
numero de empresas de logistica que hay en cada
area geografica perteneciente al sitio de estudio al
finalizar el periodo de referencia. Permite medir la
concentracion de este tipo de empresas en el area
de interés. No es adecuado para medir la calidad del
servicio prestado, ni tampoco para medir el uso de
su capacidad instalada.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Camara de Comer-
cio.



11.3.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde a la cantidad de or-
ganizaciones que prestan servicios de asesoramiento
en mercadeo, comunicacién, creacién y produccién
de elementos técnicos de difusion, y en general ase-
soria integral en servicios publicitarios, contabiliza-
das para la zona de interés y durante un periodo de
referencia.

No Mide: El numero de campanas publicita-
rias que se realizan, el niimero de clientes que tienen
las agencias y la calidad de los servicios que prestan
las agencias.

Indicadores relacionados:

= Numero de empresas de logistica(ver pag.108)

11.3. Ndamero de agencias de publicidad

Niumero de agencias de publicidad

s Namero de empresas de luces-sonido-tarimas-
sillas(ver pag.107)

Medidas derivadas:

Agencias de publicidad por area geogra-
fica o divisién administrativa: Corresponde al
numero de agencias de publicidad que hay en cada
area geografica perteneciente al sitio de estudio al
finalizar el periodo de referencia. Permite medir la
concentracion de este tipo de empresas en el area
de interés. No es adecuado para medir la calidad del
servicio prestado, ni tampoco para medir el uso de
su capacidad instalada.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Camara de Comercio

109




Conectividad

Capitulo 12

12.1.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al namero total de
personas juridicas publicas, mixtas o privadas que
son responsables de la gestiéon de un servicio de tele-
comunicaciones, licencia o concesiéon, o por ministe-
rio de la ley, contabilizadas para el drea de interés y
durante un periodo de referencia (con base en la de-
finicién de la Resolucion No. 087 de 1997 expedida
por la Comision de Regulacion de Comunicaciones
de la Repiblica de Colombia). Para la definicion de
este indicador se debe tener en cuenta que, segtn el
Decreto No. 1900 de 1990, se entiende por teleco-
municacién toda emisién, transmisién o recepcién
de senales, escritura, imégenes, signos, sonidos, da-
tos o informacién de cualquier naturaleza, por hilo,
radio, u otros sistemas 6pticos o electromagnéticos.
En este caso se hace referencia concretamente, a
la transmisiéon de datos e interconexion de compu-
tadoras a nivel de enlace en virtud de autorizaciéon
(internet).

No Mide: La calidad del servicio que ofrecen
los operadores, los posibles usos que tiene dicho ser-
vicio, las caracteristicas de transmisiéon de datos y
la cantidad de usuarios por operador.

Indicadores relactonados

= Numero de suscriptores de servicios de inter-
net (ver pag.112)

= Conectividad a Internet en centros colecti-
vos(ver pag.113)

» Numero de Hogares con Computador(ver
pag.114)
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Niimero de operadores de internet

s Proporcién de usuarios de internet mayores
de 5 anos(ver pag.115)

Medidas derivadas:

Numero de operadores por area geografi-
ca o division administrativa: Corresponde al nii-
mero de operadores de internet separados por area
geografica o division administrativa en un periodo
determinado. La clasificacion se realiza segtn los in-
tereses de la investigacion. Ejemplos de divisiones
pueden ser: comunas, localidades, regiones geogra-
ficas de un pais, entre otras. Para este indicador se
debe tener en cuenta que la clasificacion por édrea
geografica sélo es valida si la muestra de la encuesta
es lo suficientemente representativa para hacer dicha
division.

Numero de operadores por tipo de acceso:
Corresponde a la cantidad de operadores clasifica-
dos segun su forma de proveer sus servicios a través
de un acceso fisico determinado, que incluye todas
las funcionalidades y conexiones nacionales y/o in-
ternacionales necesarias para permitir a un usuario
establecer comunicacién con un nodo de Internet.
Las formas de acceso convencionales son:

s Acceso conmutado o por linea telefonica: For-
ma de acceso a Internet en la cual la conexién
entre el terminal de usuario y el equipo de
acceso del operador que presta el acceso a In-
ternet, se hace a través de la marcacién sobre
una linea telefonica de la red de TPBC (Tele-
fonia Publica Basica Conmutada).

w Acceso por ADSL o Cablemodem: Forma de
acceso a Internet en la cual la conexién entre



el terminal de usuario y el equipo de acceso
del operador que presta el acceso a Internet,
se hace por medio de un médem disenado para
modular la senal de datos sobre una infraes-
tructura de television por cable.

Acceso por redes inaldmbricas: Forma de ac-
ceso a Internet en la cual la conexién entre
el terminal de usuario y el equipo de acceso
del operador que presta el acceso a Internet,
se hace através de un sistema de comunica-
cion de datos inalambrico flexible que utiliza
tecnologia de radiofrecuencia.

Acceso por la red celular: Forma de acceso a
Internet en la cual la conexién entre el ter-
minal de usuario y el equipo de acceso del
operador que presta el acceso a Internet, se
hace a través de una red de telefonia movil,
consiguiendo velocidades similares a las de la
ADSL.

Acceso por la red Digital de Servicios Integra-
dos (RDSI): Forma de acceso a Internet en la
cual la conexién entre el terminal de usuario
y el equipo de acceso del operador que presta
el acceso a Internet, se hace a través de una

12.1. Namero de operadores de internet

red que facilita conexiones digitales extremo a
extremo para proporcionar una amplia gama
de servicios de telecomunicacion.

Nuamero de operadores de servicios de in-
ternet segiin su caracter de propiedad: Co-
rresponde a la cantidad de espacios de exhibicién
y promociéon del arte clasificadas en términos de su
propiedad segin el estatuto administrativo. De es-
te modo, los operadores podrian clasificarse como
piblicos si son de propiedad del Estado (central o
departamental); miztos si son de propiedad de enti-
dades de administracion tanto privada como ptublica
y finalmente, como privados si son de propiedad de
un organismo privado.

Proporcién de suscriptores por operador
de internet: Corresponde a la cantidad de suscrip-
tores de cada operador dividido entre el total de
suscriptores de internet.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente en Cali: Sistema de Informacion Uni-
ficado del Sector de Telecomunicaciénes - SITUST.

111




Capitulo 12. Conectividad

12.2.

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al numero total de
personas naturales o juridicas con las cuales un
operador ha celebrado un contrato de condiciones
uniformes de servicios internet (con base en la de-
finicién de la Resolucion No. 087 de 1997 expedida
por la Comision de Regulacion de Comunicaciones
de la Republica de Colombia), al finalizar un perio-
do de estudio y en un lugar de interés.

No M:ide: La calidad del servicio al que acce-
den los suscriptores, los usos que los mismos le dan
al serivicio y el rango de edades de los suscriptores.

Indicadores relacionados
= Numero de operadores(ver pag.110)

s Conectividad a Internet en centros colecti-
vos(ver pag.113)

» Numero de Hogares con Computador(ver
pag.114)

= Proporcién de usuarios de internet mayores
de 5 anos(ver pag.115)

Medidas derivadas:

Numero de suscriptores de servicios de in-
ternet por area geografica o division adminis-
trativa: Corresponde a la cantidad de personas que
tienen acceso a un servicio de internet a través de
un contrato con un operador, desagregada por area
geografica o division administrativa en un periodo
determinado. La clasificacion se realiza segun los in-
tereses de la investigacion. Ejemplos de divisiones
pueden ser: comunas, localidades, regiones geogra-
ficas de un pais, entre otras. Para este indicador se
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Niimero de suscriptores de servicios de internet

debe tener en cuenta que la clasificacién por area
geografica solo es valida si la muestra de la encuesta
es lo suficientemente representativa para hacer dicha
division.

Numero de suscriptores de servicios de in-
ternet por tipo de acceso: Corresponde a la can-
tidad de personas que tienen acceso a un servicio
de internet a través de un contrato con un opera-
dor. Las formas de acceso convencionales son: Ac-
ceso conmutado o por linea telefénica; acceso por
ADSL o Cablemodem; acceso por redes inalambri-
cas; acceso por la red celular y acceso por la red
Digital de Servicios Integrados (RDSI).

Nuamero de suscriptores de servicios de
internet por caracteristica sociodemografica:
Corresponde a la cantidad de personas que tienen
acceso a un servicio de internet a través de un con-
trato con un operador, desagregada en términos de
los patrones demograficos de la poblacion a la cual
pertenecen los individuos. Estos patrones pueden ser
la edad, el sexo, el estado civil, el nivel educacio-
nal, la participacién en la actividad econémica, en-
tre otros.

Proporcion promedio de suscriptores de
servicios de internet por operador: Correspon-
de al promedio de suscriptores de servicios de inter-
net reportados en una zona y durante un periodo
determinado, dividido entre el ntmero de opera-
dores autorizados por ley. Es un indicador de la
intensidad promedio de demanda del servicio con
respecto a la oferta de operadores disponible.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Sistema de Informacion Uni-
ficado del Sector de Telecomunicaciones - STUST.



12.3.

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al ntmero de cen-
tros colectivos definidos como espacios de encuentro
y aprendizaje creados para facilitar el acceso y uso
de tecnologias de informacion a comunidades en
situacién de vulnerabilidad o pobreza, de manera
gratuita o a un precio de no mercado, en el area de
estudio y durante un periodo de referencia.

No Mide: El numero de personas que usan
estas conexiones, el numero de sitios donde las hay
y la calidad de las conexiones.

Indicadores relactonados

s Numero de operadores(ver pag.110)

= Nuamero de suscriptores de servicios de inter-
net (ver pag.112)

= Namero de Hogares con Computador(ver
pag.114)

= Proporcién de usuarios de internet mayores
de 5 anos(ver pag.115)

Medidas derivadas

Ntiumero de centros colectivos con cone-
xi6n a internet por area geografica o division
administrativa: Corresponde a la cantidad de cen-
tros colectivos contabilizados por area geografica o
divisién administrativa en un periodo determinado.
La clasificacion se realiza segin los intereses de la
investigacion. Ejemplos de divisiones pueden ser: co-
munas, localidades, regiones geograficas de un pais,
entre otras. Para este indicador se debe tener en
cuenta que la clasificaciéon por area geografica sélo
es valida si la muestra de la encuesta es lo suficien-
temente representativa para hacer dicha division.

Nimero de centros colectivos con cone-
xi6n a internet por tipo de centro: Corresponde
a la cantidad de centros colectivos clasificados por la
naturaleza o razén social del centro. En ese sentido,
la clasificacion podria hacerse en términos del esta-
tuto administrativo del centro (publico, mixto o pri-
vado), pero también en términos del objeto o razon

Conectividad a internet en centros colectivos

social de la institucién que lo suministra. Ejemplos
de ésta ultima clasificacién podrian ser: institucio-
nes educativas, telecentros, bibliotecas, entre otros
centros comunitarios.

Centros colectivos con conexion a inter-
net por cada 100 mil habitantes: Corresponde
al nimero de centros colectivos contabilizados por
cada 100.000 habitantes en la zona de referencia, y
durante un perfodo de estudio. Es decir que es un
indicador que muestra el total de instalaciones de
este tipo por cada subpoblacion de 100.000 perso-
nas. En ese sentido, este indicador puede ser tomado
como una medida relativa de la oferta de centros.

Nuamero de usuarios de centros colectivos
con conexidn a internet: Corresponde a la canti-
dad de usuarios de centros colectivos contabilizados
en el area de referencia y durante un periodo de
estudio.

Numero de usuarios de centros colectivos
de servicios de internet por caracteristica so-
ciodemografica: Corresponde a la cantidad de per-
sonas que tienen acceso a un servicio de internet a
través de un contrato con un operador, desagrega-
da en términos de los patrones demograficos de la
poblacién a la cual pertenecen los individuos. Estos
patrones pueden ser la edad, el sexo, el estado ci-
vil, nivel educacional, participacién en la actividad
econOmica, entre otros.

Proporcién promedio de usuarios de ser-
vicios de internet por centro colectivo: Corres-
ponde al promedio de usuarios de centros colectivos
reportados en una zona y durante un periodo de-
terminado, dividido entre el niimero de centros en
funcionamiento y abiertos al publico. Es un indi-
cador de la intensidad promedio de demanda del
servicio con respecto a la oferta de centros colecti-
vos disponible.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Departamento Ad-
ministrativo de Planeacion (Cali en Cifras).
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Capitulo 12. Conectividad

12.4.

Tipo:Output.

Descripcion:Corresponde a la cantidad total
de hogares que cuentan con un computador como
parte de sus bienes, contabilizados por area de es-
tudio y en un periodo de referencia.

No M:ide:El numero de hogares con conexio-
nes a Internet, el namero de personas que utilizan
el computador, el namero de personas que utilizan
Internet y los usos que le dan las personas al compu-
tador.

Indicadores relacionados:

» Numero de operadores(ver pag.110)

= Nuamero de suscriptores de servicios de inter-
net (ver pag.112)

s Conectividad a Internet en centros colecti-
vos(ver pag.113)

= Proporcién de usuarios de internet mayores
de 5 anos(ver pag.115)

Medidas derivadas

Numero de hogares con computador por
area geografica o divisiéon administrativa: Co-
rresponde a la cantidad de hogares que reportan la
tenencia de al menos un computador contabilizados
por area geografica o division administrativa en un
periodo determinado. La clasificacion se realiza se-
gn los intereses de la investigacion. Ejemplos de
divisiones pueden ser: comunas, localidades, regio-
nes geograficas de un pais, entre otras. Para este
indicador se debe tener en cuenta que la clasifica-
cion por area geogréfica sélo es valida si la muestra
de la encuesta es lo suficientemente representativa
para hacer dicha divisién.
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Niumero de hogares con computador

Porcentaje promedio de hogares con
computador: Corresponde al promedio de hogares
con computador reportados en una zona y durante
un perfodo determinado, dividido entre el ntumero
total de hogares.

Proporciéon de hogares con conexion a in-
ternet: Corresponde a la proporciéon de hogares que
han celebrado un contrato de condiciones uniformes
de servicios de internet, al finalizar un periodo de
estudio y en un area de referencia. Se calcula divi-
diendo el namero de hogares que tienen conexién a
internet entre el total de hogares que hay en el de-
partamento al finalizar el periodo de referencia. Este
indicador no se debe utilizar para medir el namero
de horas que en promedio pasa un persona en inter-
net, ni el niimero de bienes que son adquiridos por
este medio, ni la calidad o velocidad de la conexién
a internet.

Porcentaje de personas mayores de 5 anos
por frecuencia de uso del computador: Co-
rresponde al nimero de registros individuales de
personas mayores de 5 anos que hicieron uso de un
ordenador en una zona y durante un periodo deter-
minado, clasificados por la frecuencia de utilizacion
en los altimos 12 meses. Este indicador se calcula
como el total de personas que utilizaron un ordena-
dor con respecto a una frecuencia determinada (por
ejemplo, ultimos 12 meses), dividido entre el total
de personas mayores de cinco anos residentes de la
zona de interés.

Periodicidad sugerida:Anual.

Fuente sugerida en Cali: Departamento Ad-
ministrativo Nacional de Estadistica (DANE).



12.5.

Tipo:Output.

Descripecion:Corresponde a la proporcién de
personas mayores e iguales a 5 afios que utiliza-
ron internet como un medio para realizar diversas
actividades en los Gltimos 12 meses. Se calcula di-
vidiendo el ntimero de personas que usaron internet
en los dltimos 12 meses entre el total de personas
mayores de 5 anos que hay al finalizar el periodo de
referencia.

No M:ide:E] nimero de horas que en promedio
pasa un persona en internet, el nimero de cancio-
nes descargadas o el niimero de bienes comprados
por medio de internet, el namero total de perso-
nas que acceden a internet, el tiempo que pasan los
individuos en la red, las actividades que realizan,
el nimero de hogares con conexién a internet y el
ntimero de hogares que poseen un computador

Indicadores relactonados:
» Nuamero de operadores(ver pag.110)

= Nuamero de suscriptores de servicios de inter-
net (ver pag.112)

s Conectividad a Internet en centros colecti-
vos(ver pag.113)

= Numero de Hogares con Computador(ver
pag.114)

Medidas derivadas:

Numero de usuarios de internet mayores
de 5 anos por area geografica o divisién admi-
nistrativa: Es el nimero de registros individuales
de personas mayores de 5 anos que hicieron uso de
internet en una zona y durante un perfodo determi-
nado, separados por cada area geografica o divisién
administrativa en el drea de estudio y al finalizar un
periodo determinado. Para este indicador se debe
tener en cuenta que la clasificacion por area geogré-
fica s6lo es valida si la muestra de la encuesta es

Proporcién de usuarios de internet mayores de 5 afios

Proporciéon de usuarios de internet mayores de 5 anos

lo suficientemente representativa para hacer dicha
divisién.

Porcentaje de usuarios de internet mayo-
res de 5 anos por tipo de actividad en inter-
net: Es el namero de registros individuales de per-
sonas mayores de 5 afios que hicieron uso de internet
en una zona y durante un periodo determinado, cla-
sificados por el servicio o actividades comunmente
realizadas en internet. Ejemplos de esta clasificacion
utilizados usualmente por el DANE son: comprar u
ordenar productos o servicios, actividades relaciona-
das con banca electrénica y otros servicios financie-
ros, educacién y apredizaje, transacciones con orga-
nismos gubernamentales, actividades de entreteni-
miento (musica, juegos, etc.) Este indicador puede
interpretarse como la demanda potencial existente
en el area de interés, de bienes y servicios que se
puedan adquirir por medio de internet. Se calcula
dividiendo el namero de personas que realizaron de-
terminada actividad entre el total de personas que
usaron internet.

Nuamero de usuarios de internet por carac-
teristica sociodemografica: Corresponde al nu-
mero de registros individuales de personas mayores
de 5 anos que hicieron uso de internet en una zo-
na y durante un periodo determinado, desagregado
en términos de los patrones demograficos de la po-
blacién a la cual pertenecen los individuos. Estos
patrones pueden ser el sexo, el estado civil, nivel
educacional, participacién en la actividad econémi-
ca, entre otros.

Porcentaje de usuarios de internet mayo-
res de 5 anos por lugar de acceso: Corresponde
al niimero de registros individuales de personas ma-
yores de 5 anios que hicieron uso de internet en una
zona y durante un periodo determinado, clasifica-
dos por el lugar fisico desde el cual accedi6 a la red.
Ejemplos de esta clasificaciéon pueden ser: sitio de
trabajo, institucién educativa y otras instalaciones.
Este indicador se calcula como la razén entre el to-
tal de usuarios de internet por lugar de acceso y la
poblacién total mayor de 5 anos.
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Proporcion de usuarios de internet ma-
yores de 5 anos por frecuencia de uso de
internet: Corresponde al numero de registros indi-
viduales de personas mayores de 5 afios que hicieron
uso de internet en una zona y durante un periodo
determinado, clasificados por la frecuencia de acceso
bien sea desde su casa, sitio de trabajo, instituciéon
educativa y otras instalaciones, en los ultimos 12
meses. Se calcula como la razon entre el nimero to-
tal de usuarios que utilizaron internet en los dltimos
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12 meses, dividido el total de poblacién mayor de
5 anos. Otros ejemplos de esta clasificaciéon pueden
ser: varias veces al dia, una vez al dia, una vez a la
semana, rara vez, entre otras.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali:Departamento Administrativo
Nacional de Estadistica (DANE).



13.1.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al niumero de esta-
blecimientos o unidades educativas de educacion,
contabilizadas en el area de estudio y durante un
periodo de referencia, que cuentan con el debido
reconocimiento oficial como prestadoras del servicio
pablico de la educacién superior y en cuyos pro-
gramas académicos incluyen aquellos relacionados
con &reas artisticas y culturales en cualquiera de
sus modalidades de formaciéon. Para efectos de esta
definiciéon, se entenderan como areas artisticas las
artes plasticas y visuales, el arte escénico, la pro-
duccion cinematografica, entre otros).

No Mide: El nimero de programas académi-
cos que se ofrecen, el nimero de alumnos que se
encuentran matriculados en dichos programas y el
nimero de egresados.

Indicadores relactonados:

= Numero de instituciones formativas de medios
interactivos (ver pag.119)

= Numero de instituciones formativas en artes
escénicas (ver pag.121)

= Numero de instituciones formativas de misica
(ver pag.123)

= Nuamero de instituciones formativas de cine,
radio y television (ver pag.125)

s Numero de instituciones formativas en artes
plasticas y visuales (ver pag.127)

Numero de instituciones formativas en areas artisticas
y culturales

s Numero de instituciones formativas en hote-
leria y turismo (ver pag.129)

= Numero de instituciones formativas en publi-
cidad (ver pag.131)

s Inversion del situado fiscal en capacitacion y
formacién en areas artisticas (ver pag.133)

= Nuamero de gestores y promotores culturales
afiliados a la secretaria. (ver pag.134)

Medidas derivadas:

Nimero de instituciones formativas en
areas artisticas y culturales por area geogra-
fica o division administrativa: Es el nimero de
establecimientos dedicados a la prestacién del ser-
vicio puiblico de la educacion superior que entre sus
programas ofrecen aquellos relacionados con areas
artisticas y culturales, contabilizados por area geo-
grafica o division administrativa en el area de estu-
dio y al finalizar un periodo determinado. Para este
indicador se debe tener en cuenta que la clasificacién
por area geografica solo es valida si la muestra de
la encuesta es lo suficientemente representativa para
hacer dicha divisién. Permite medir la concentracién
de establecimientos de este tipo en la ciudad.

Numero de instituciones formativas en
areas artisticas y culturales por su caracter
académico: Corresponde al ntumero de estableci-
mientos dedicados a la prestacién del servicio publi-
co de la educacién superior que entre sus programas
ofrecen aquellos relacionados con areas artisticas y
culturales, clasificados segin su principal rasgo de
distincién o campo de accién que le permite ofertar
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y desarrollar programas de educacién superior en
una de tres modalidades reconocidas por el Minis-
terio de Educacion (modalidad de formacion técni-
ca profesional, modalidad de formacion tecnologica,
modalidad de formacion profesional). Segin la ley
30 de 1992 por la cual se organiza el servicio publi-
co de educacién superior, las instituciones de educa-
cion superior pueden clasificarse segin su caracter
académico en Instituciones Técnicas Profesionales,
Instituciones Universitarias o Escuelas Tecnoldgicas
y Unwversidades.

Nimero de instituciones formativas en
areas artisticas y culturales por su naturaleza
juridica: Corresponde al nimero de establecimien-
tos dedicados a la prestacién del servicio piblico
de la educacién superior que entre sus programas
ofrecen aquellos relacionados con areas artisticas y
culturales, clasificados por su razén de origen en ins-
tituciones estatales (oficiales) o instituciones priva-
das.

Ntimero de instituciones formativas en
areas artisticas y culturales por cada 100.000
habitantes: Corresponde al niimero de institucio-
nes formativas que entre sus programas ofrecen
aquellos relacionados con areas artisticas y cultura-
les contabilizadas por cada 100.000 habitantes en la
zona de referencia y durante un periodo de estudio.
Es decir que es un indicador que muestra el total
de instalaciones de este tipo por cada subpoblacién
de 100.000 personas. En ese sentido, este indicador
puede ser tomado como una medida relativa de la
oferta de instituciones de este tipo, en la zona de
interés y durante un periodo determinado.

Nuamero de programas académicos de
areas artisticas y culturales ofrecidos por ins-
tituciones de educaciéon superior: Corresponde
a la cantidad de programas de formacion técnica
profesional, tecnolégica, profesional de pre-grado y
especializacién que presenten como énfasis prima-
rio el conocimiento propio de las 4reas artisticas y
culturales, pero que ademés cumplan con los estan-
dares de calidad y sean reconocidos por el gobierno
nacional, contabilizados para el area de interés y
durante un periodo de referencia.

Nimero de estudiantes de instituciones
formativas en areas artisticas y culturales: Co-
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rresponde al niimero de personas que poseen matri-
cula vigente para un programa académico en una
institucion formativa en areas artisticas y cultura-
les, para el 4rea de estudio y durante un periodo
de referencia. Este indicador se puede separar, a su
vez, por los tipos de instituciones segin su caracter
académico o naturaleza juridica.

Nuamero de estudiantes de instituciones
formativas en areas artisticas y culturales por
caracteristica socio-demografica: Corresponde
al nimero de personas que poseen matricula vigen-
te para un programa académico en una institucion
formativa en 4reas artisticas y culturales, desagre-
gado en términos de los patrones demograficos de la
poblacién a la cual pertenecen los individuos. Estos
patrones pueden ser la edad, el sexo, el estado civil,
entre otros.

Proporciéon promedio de estudiantes de
instituciones formativas en areas artisticas y
culturales: Corresponde al promedio de personas
que poseen matricula vigente para un programa aca-
démico en una institucién formativa en areas artis-
ticas y culturales en una zona y durante un periodo
determinado, dividido entre el nimero de institucio-
nes formativas en areas artisticas y culturales. Es un
indicador de la intensidad promedio de demanda de
dichas instituciones, con respecto a la oferta dispo-
nible. Este indicador se puede separar, a su vez, por
los tipos de instituciones seglin su caracter acadé-
mico o naturaleza juridica.

Numero de egresados de instituciones for-
mativas en areas artisticas y culturales: Co-
rresponde al nimero de personas que obtuvieron un
titulo de formacion técnica profesional, tecnologica,
profesional de pre-grado o especializacion, de un
programa a fin con areas artisticas y culturales de
una instituciéon de educaciéon superior, contabiliza-
dos para un area de estudio y durante un periodo
de referencia.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Sistema Nacional de Infor-
macién de la Educacién Superior del Ministerio de
Educacion.



13.2. Niamero de instituciones formativas de medios interactivos

13.2.
tivos

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al nimero de esta-
blecimientos o unidades educativas de educacion,
contabilizadas en el 4rea de estudio y durante un
periodo de referencia, que cuentan con el debido
reconocimiento oficial como prestadoras del servicio
publico de la educacién superior y en cuyos progra-
mas académicos incluyen aquellos relacionados con
el estudio de medios interactivos en cualquiera de
sus modalidades de formacion. Para efectos de esta
definicién, se entenderid como medios interactivos
a la disciplina cuyo objetivo es disenar la manera
céomo interactian los productos, las personas y su
contexto utilizando tecnologia de computo.

No Mide: El numero de graduados que hay en
esta 4rea, el nimero de estudiantes, la calidad de la
educacién que brindan las instituciones, la calidad
de las instalaciones donde se presta el servicio y el
uso que se le da a la capacidad instalada.

Indicadores relacionados

= Numero de instituciones formativas en areas
artisticas y culturales (ver pag.117)

= Numero de instituciones formativas en artes
escénicas (ver pag.121)

= Numero de instituciones formativas de misica
(ver pag.123)

= Namero de instituciones formativas de cine,
radio y television (ver pag.125)

= Numero de instituciones formativas en artes
plasticas y visuales (ver pag.127)

s Numero de instituciones formativas en hote-
leria y turismo (ver pag.129)

= Numero de instituciones formativas en publi-
cidad (ver pag.131)

Numero de instituciones formativas de medios interac-

s Inversion del situado fiscal en capacitacion y
formacion en areas artisticas (ver pag.133)

= Numero de gestores y promotores culturales
afiliados a la secretarfa. (ver pag.134)

Medidas derivadas:

Niamero de instituciones formativas en
medios interactivos por area geografica o di-
vision administrativa: Es el ndmero de estableci-
mientos dedicados a la prestacién del servicio publi-
co de la educacién superior que entre sus programas
ofrecen aquellos relacionados con el estudio de me-
dios interactivos, contabilizados por area geografica
o divisi6n administrativa en el area de estudio y al
finalizar un periodo determinado. Para este indica-
dor se debe tener en cuenta que la clasificacién por
area geografica solo es valida si la muestra de la en-
cuesta es lo suficientemente representativa para ha-
cer dicha division. Permite medir la concentracién
de establecimientos de este tipo en la ciudad.

Niumero de instituciones formativas en
medios interactivos por su caracter académi-
co: Corresponde al nimero de establecimientos de-
dicados a la prestaciéon del servicio publico de la
educacion superior que entre sus programas ofrecen
aquellos relacionados con el estudio de medios in-
teractivos, clasificados segin su principal rasgo de
distincién o campo de accién que le permite ofertar
y desarrollar programas de educaciéon superior en
una de tres modalidades reconocidas por el Minis-
terio de Educacion (modalidad de formacion técni-
ca profesional, modalidad de formacion tecnologica,
modalidad de formacion profesional). Segin la ley
30 de 1992 por la cual se organiza el servicio ptbli-
co de educacién superior, las instituciones de educa-
cion superior pueden clasificarse segiin su caracter
académico en Instituciones Técnicas Profesionales,
Instituciones Universitarias o Escuelas Tecnoldgicas
y Unwversidades.

Niamero de instituciones formativas en
medios interactivos por su naturaleza juri-
dica: Corresponde al niimero de establecimientos
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dedicados a la prestacion del servicio ptblico de la
educacion superior que entre sus programas ofre-
cen aquellos relacionados con el estudio de medios
interactivos, clasificados por su razon de origen en
instituciones estatales (oficiales) o instituciones pri-
vadas.

Numero de instituciones formativas en
medios interactivos por cada 100.000 habi-
tantes: Corresponde a la cantidad de instituciones
formativas en medios interactivos por cada 100.000
habitantes en la zona de referencia y durante un
periodo de estudio. Es decir que es un indicador
que muestra el total de instalaciones de este tipo
por cada subpoblacién de 100.000 personas. En ese
sentido, este indicador puede ser tomado como una
medida relativa de la oferta de instituciones de este
tipo.

Numero de programas académicos en me-
dios interactivos ofrecidos por instituciones
de educaciéon superior: Corresponde a la canti-
dad de programas de formacién técnica profesional,
tecnologica, profesional de pre-grado y especializa-
cion que presenten como énfasis primario el conoci-
miento propio de los medios interactivos, pero que
ademas cumplan con los estdndares de calidad y
sean reconocidos por el gobierno nacional, contabi-
lizados para el area de interés y durante un periodo
de referencia.

Numero de estudiantes de instituciones
formativas en medios interactivos: Correspon-
de al nimero de personas que poseen matricula vi-
gente para un programa académico en una institu-
cion formativa en medios interactivos, para el area
de estudio y durante un periodo de referencia. Este
indicador se puede separar, a su vez, por los tipos
de instituciones segiin su caracter académico o na-
turaleza juridica.
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Nimero de estudiantes de instituciones
formativas medios interactivos por caracte-
ristica socio-demografica: Corresponde al nime-
ro de personas que poseen matricula vigente para
un programa, académico en una institucion formati-
va en medios interactivos, desagregado en términos
de los patrones demograficos de la poblacion a la
cual pertenecen los individuos. Estos patrones pue-
den ser la edad, el sexo, el estado civil, entre otros.

Proporciéon promedio de estudiantes de
instituciones formativas en medios interacti-
vos: Corresponde al promedio de personas que po-
seen matricula vigente para un programa académico
de medios interactivos en una institucién de educa-
cion superior en una zona y durante un periodo de-
terminado, dividido entre el nlimero de instituciones
formativas de medios interactivos. Es un indicador
de la intensidad promedio de demanda de dichas ins-
tituciones, con respecto a la oferta disponible. Este
indicador se puede separar, a su vez, por los tipos
de instituciones segin su caracter académico o na-
turaleza juridica.

Numero de egresados de instituciones for-
mativas en medios interactivos: Corresponde al
numero de personas que obtuvieron un titulo de for-
macién técnica profesional, tecnolégica, profesional
de pre-grado o especializaciéon, de un programa de
medios interactivos de una instituciéon de educacién
superior, en la zona de interés y durante un periodo
determinado.

Periodicidad: Anual.
Fuente en Cali: Sistema Nacional de Infor-

maciéon de la Educacion Superior del Ministerio de
Educacioén.



13.3. Nimero de instituciones formativas en artes escénicas

13.3.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al numero de esta-
blecimientos o unidades educativas, contabilizadas
en el area de estudio y durante un periodo de re-
ferencia, que cuentan con el debido reconocimiento
oficial como prestadoras del servicio publico de la
educaciéon superior y en cuyos programas acadé-
micos incluyen aquellos relacionados con las artes
escénicas en cualquiera de sus modalidades de for-
macion. Para efectos de esta definicién, se entendera
como artes escénicas toda forma de expresién que
es susceptible de ser inscrita en escena (el teatro, la
danza y la musica puesta en escenal).

No Mide: El nimero de graduados que hay en
esta area, el numero de estudiantes, la calidad de la
educacién que brindan las instituciones, la calidad
de las instalaciones donde se presta el servicio y el
uso que se le da a la capacidad instalada.

Indicadores relacionados

= Numero de instituciones formativas en areas
artisticas y culturales (ver pag.117)

= Numero de instituciones formativas de medios
interactivos (ver pag.119)

= Numero de instituciones formativas de misica
(ver pag.123)

= Namero de instituciones formativas de cine,
radio y television (ver pag.125)

= Numero de instituciones formativas en artes
plasticas y visuales (ver pag.127)

s Numero de instituciones formativas en hote-
leria y turismo (ver pag.129)

= Nuamero de instituciones formativas en publi-
cidad (ver pag.131)

Numero de instituciones formativas en artes escénicas

s Inversion del situado fiscal en capacitacién y
formacion en éareas artisticas (ver pag.133)

= Numero de gestores y promotores culturales
afiliados a la secretaria. (ver pag.134)

Medidas derivadas:

Numero de instituciones formativas en ar-
tes escénicas por area geografica o division
administrativa: Es el namero de establecimientos
dedicados a la prestacion del servicio publico de la
educacion superior que entre sus programas ofrecen
aquellos relacionados con las artes escénicas, conta-
bilizados por area geografica o divisién administra-
tiva en el drea de estudio y al finalizar un periodo
determinado. Para este indicador se debe tener en
cuenta que la clasificacién por area geografica soélo
es valida si la muestra de la encuesta es lo suficiente-
mente representativa para hacer dicha divisién. Per-
mite medir la concentraciéon de establecimientos de
este tipo en la ciudad. Este indicador a su vez, puede
dividirse por arte escénica (teatro, danza y musica
puesta en escena).

Niimero de instituciones formativas en ar-
tes escénicas por su caracter académico: Co-
rresponde al namero de establecimientos dedicados
a la prestacion del servicio publico de la educacién
superior que entre sus programas ofrecen aquellos
relacionados con las artes escénicas, clasificados se-
gln su principal rasgo de distinciéon o campo de ac-
cion que le permite ofertar y desarrollar programas
de educacién superior en una de tres modalidades
reconocidas por el Ministerio de Educacién (moda-
lidad de formacién técnica profesional, modalidad
de formaciéon tecnologica, modalidad de formacion
profesional). Segun la ley 30 de 1992 por la cual se
organiza el servicio publico de educacién superior,
las instituciones de educacién superior pueden clasi-
ficarse segtn su caracter académico en Instituciones
Técnicas Profesionales, Instituciones Universitarias
o Escuelas Tecnoldgicas y Universidades. Este indi-

Lopera, zarzuela, teatro musical, en general, cualquier manifestacion musical que se lleve a cabo en algin tipo

de espacio escénico
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cador a su vez, puede dividirse por arte escénica
(teatro, danza y musica puesta en escena).

Nimero de instituciones formativas en ar-
tes escénicas por su naturaleza juridica: Co-
rresponde al ntmero de establecimientos dedicados
a la prestacion del servicio publico de la educacion
superior que entre sus programas ofrecen aquellos
relacionados con las artes escénicas, clasificados por
su razon de origen en instituciones estatales (ofi-
ciales) o instituciones privadas. Este indicador a su
vez, puede dividirse por arte escénica (teatro, danza
y musica puesta en escena).

Ntimero de instituciones formativas en ar-
tes escénicas por cada 100.000 habitantes: Co-
rresponde a la cantidad de instituciones formativas
en artes escénicas por cada 100.000 habitantes en la
zona de referencia y durante un periodo de estudio.
Es decir que es un indicador que muestra el total
de instalaciones de este tipo por cada subpoblacién
de 100.000 personas. En ese sentido, este indicador
puede ser tomado como una medida relativa de la
oferta de instituciones de este tipo. Este indicador
a su vez, puede dividirse por arte escénica (teatro,
danza y musica puesta en escena).

Numero de programas académicos en ar-
tes escénicas ofrecidos por instituciones de
educaciéon superior: Corresponde a la cantidad
de programas de formacién técnica profesional, tec-
nologica, profesional de pre-grado y especializacion
que presenten como énfasis primario el conocimien-
to propio de las artes escénicas, pero que ademés
cumplan con los estandares de calidad y sean re-
conocidos por el gobierno nacional, contabilizados
para el area de interés y durante un periodo de refe-
rencia. Este indicador a su vez, puede dividirse por
arte escénica (teatro, danza y masica puesta en es-
cena).

Nimero de estudiantes de instituciones
formativas en artes escénicas: Corresponde al
numero de personas que poseen matricula vigente
para un programa académico en una institucion for-
mativa en artes escénicas, para el area de estudio y
durante un periodo de referencia. Este indicador se
puede separar, a su vez, por los tipos de institucio-
nes segin su caracter académico o naturaleza juri-
dica, pero también puede dividirse por arte escénica
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(teatro, danza y musica puesta en escena).

Niamero de estudiantes de instituciones
formativas en artes escénicas por caracteris-
tica socio-demografica: Corresponde al nimero
de personas que poseen matricula vigente para un
programa académico en una institucién formativa
en artes escénicas, desagregado en términos de los
patrones demograficos de la poblacion a la cual per-
tenecen los individuos. Estos patrones pueden ser la
edad, el sexo, el estado civil, entre otros. Este in-
dicador a su vez, puede dividirse por arte escénica
(teatro, danza y musica puesta en escena).

Proporcion promedio de estudiantes de
instituciones formativas en artes escénicas:
Corresponde al promedio de personas que poseen
matricula vigente para un programa académico re-
lacionado con las artes escénicas en una institucion
de educacién superior en una zona y durante un
perfodo determinado, dividido entre el ntiimero de
instituciones formativas en artes escénicas. Es un
indicador de la intensidad promedio de demanda de
dichas instituciones, con respecto a la oferta disponi-
ble. Este indicador se puede separar, a su vez, por los
tipos de instituciones segiin su caricter académico
o naturaleza juridica, pero también puede dividirse
por arte escénica (teatro, danza y miusica puesta en
escena).

Numero de egresados de instituciones for-
mativas en artes escénicas: Corresponde al ni-
mero de personas que obtuvieron un titulo de for-
macién técnica profesional, tecnologica, profesional
de pre-grado o especializacion, de un programa a fin
con las artes escénicas de una institucién de edu-
cacién superior, en la zona de interés y durante un
periodo determinado. Este indicador se puede sepa-
rar, a su vez, por los tipos de instituciones segin
su caracter académico o naturaleza juridica, pero
también puede dividirse por arte escénica (teatro,
danza y musica puesta en escena).

Periodicidad: Anual.
Fuente en Cali: Sistema Nacional de Infor-

maciéon de la Educacion Superior del Ministerio de
Educacioén.



13.4.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al numero de esta-
blecimientos o unidades educativas, contabilizadas
en el area de estudio y durante un periodo de re-
ferencia, que cuentan con el debido reconocimiento
oficial como prestadoras del servicio publico de la
educacién superior y en cuyos programas académi-
cos incluyen aquellos relacionados con la educacién
musical en cualquiera de sus modalidades de forma-
cion.

No Mide: El numero de graduados que hay en
esta 4rea, el nimero de estudiantes, la calidad de la
educacién que brindan las instituciones, la calidad
de las instalaciones donde se presta el servicio y el
uso que se le da a la capacidad instalada.

Indicadores relacionados:

s Numero de instituciones formativas en areas
artisticas y culturales (ver pag.117)

= Numero de instituciones formativas en medios
interactivos (ver pag.119)

= Numero de instituciones formativas en artes
escénicas (ver pag.121)

= Nuamero de instituciones formativas en cine,
radio y television (ver pag.125)

= Numero de instituciones formativas en artes
plasticas y visuales (ver pag.127)

s Numero de instituciones formativas en hote-
leria y turismo (ver pag.129)

= Nuamero de instituciones formativas en publi-
cidad (ver pag.131)

= Inversion del situado fiscal en capacitacion y
formacion en areas artisticas (ver pag.133)

= Numero de gestores y promotores culturales
afiliados a la secretarfa. (ver pag.134)

13.4. Nimero de instituciones formativas en misica

Numero de instituciones formativas en miusica

Medidas derivadas:

Ntmero de instituciones formativas en
misica por area geogréafica o division admi-
nistrativa: Es el ntmero de establecimientos de-
dicados a la prestacion del servicio publico de la
educacion superior que entre sus programas ofrecen
aquellos relacionados con la educacién musical, con-
tabilizados por area geografica o division adminis-
trativa en el drea de estudio y al finalizar un periodo
determinado. Para este indicador se debe tener en
cuenta que la clasificacién por area geografica sélo
es valida si la muestra de la encuesta es lo suficiente-
mente representativa para hacer dicha divisiéon. Per-
mite medir la concentracién de establecimientos de
este tipo en la ciudad.

Niamero de instituciones formativas en
musica por su caracter académico: Corres-
ponde al ntmero de establecimientos dedicados a
la prestacion del servicio piblico de la educacién
superior que entre sus programas ofrecen aquellos
relacionados con la educaciéon musical, clasificados
segin su principal rasgo de distinciéon o campo de ac-
cion que le permite ofertar y desarrollar programas
de educacién superior en una de tres modalidades
reconocidas por el Ministerio de Educacion (moda-
lidad de formacién técnica profesional, modalidad
de formacién tecnolégica, modalidad de formacién
profesional). Segun la ley 30 de 1992 por la cual se
organiza el servicio publico de educacién superior,
las instituciones de educacién superior pueden clasi-
ficarse segtin su caracter académico en Instituciones
Técnicas Profesionales, Instituciones Universitarias
o Escuelas Tecnoldgicas y Universidades.

Ntmero de instituciones formativas en
miisica por su naturaleza juridica: Corresponde
al niimero de establecimientos dedicados a la pres-
tacion del servicio publico de la educacién superior
que entre sus programas ofrecen aquellos relaciona-
dos con la educacién musical, clasificados por su ra-
zon de origen en instituciones estatales (oficiales) o
instituciones privadas.
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Nuamero de instituciones formativas en
miisica por cada 100.000 habitantes: Corres-
ponde a la cantidad de instituciones formativas en
musica por cada 100.000 habitantes en la zona de
referencia y durante un periodo de estudio. Es decir
que es un indicador que muestra el total de instala-
ciones de este tipo por cada subpoblacién de 100.000
personas. En ese sentido, este indicador puede ser
tomado como una medida relativa de la oferta de
instituciones de este tipo.

Numero de programas académicos en mu-
sica ofrecidos por instituciones de educacién
superior: Corresponde a la cantidad de programas
de formacion técnica profesional, tecnoldgica, profe-
sional de pre-grado y especializacién que presenten
como énfasis primario el conocimiento propio de la
educacién musical, pero que ademds cumplan con
los estandares de calidad y sean reconocidos por el
gobierno nacional, contabilizados para el drea de in-
terés y durante un periodo de referencia.

Numero de estudiantes de instituciones
formativas en miisica: Corresponde al ntimero de
personas que poseen matricula vigente para un pro-
grama académico en una institucion formativa en
musica, para el area de estudio y durante un perio-
do de referencia. Este indicador se puede separar, a
su vez, por los tipos de instituciones segn su carac-
ter académico o naturaleza juridica.

Numero de estudiantes de instituciones
formativas en musica por caracteristica socio-
demogriéfica: Corresponde al nimero de personas
que poseen matricula vigente para un programa aca-
démico en una institucién formativa en musica, des-
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agregado en términos de los patrones demograficos
de la poblacion a la cual pertenecen los individuos.
Estos patrones pueden ser la edad, el sexo, el estado
civil, entre otros.

Proporciéon promedio de estudiantes de
instituciones formativas en misica: Correspon-
de al promedio de personas que poseen matricula
vigente para un programa académico de musica en
una institucion de educacién superior en una zona
y durante un periodo determinado, dividido entre
el nimero de instituciones formativas en musica. Es
un indicador de la intensidad promedio de demanda
de dichas instituciones, con respecto a la oferta dis-
ponible. Este indicador se puede separar, a su vez,
por los tipos de instituciones segtin su caricter aca-
démico o naturaleza juridica.

Numero de egresados de instituciones for-
mativas en miusica: Corresponde al nimero de
personas que obtuvieron un titulo de formacién
técnica profesional, tecnoldgica, profesional de pre-
grado o especializacion, de un programa a fin con la
educacion misica de una institucion de educacién
superior, en la zona de interés y durante un periodo
determinado. Este indicador se puede separar, a su
vez, por los tipos de instituciones segtin su carécter
académico o naturaleza juridica.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Sistema Nacional de Infor-
maciéon de la Educacion Superior del Ministerio de
Educacion.



13.5. Namero de instituciones formativas en cine, radio y television

13.5.
television

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al nimero de esta-
blecimientos o unidades educativas, contabilizadas
en el area de estudio y durante un periodo de re-
ferencia, que cuentan con el debido reconocimiento
oficial como prestadoras del servicio publico de la
educacién superior y en cuyos programas académi-
cos incluyen aquellos relacionados con el cine, la
radio y la televisién en cualquiera de sus modalida-
des de formacién.

No Mide: El numero de graduados que hay en
esta area, el numero de estudiantes, la calidad de la
educacién que brindan las instituciones, la calidad
de las instalaciones donde se presta el servicio y el
uso que se le da a la capacidad instalada.

Indicadores relactonados:

= Numero de instituciones formativas en areas
artisticas y culturales (ver pag.117)

= Numero de instituciones formativas en medios
interactivos (ver pag.119)

= Numero de instituciones formativas en artes
escénicas (ver pag.121)

= Numero de instituciones formativas en misica
(ver pag.123)

= Numero de instituciones formativas en artes
plasticas y visuales (ver pag.127)

s Numero de instituciones formativas en hote-
leria y turismo (ver pag.129)

= Nuamero de instituciones formativas en publi-
cidad (ver pag.131)

= Inversion del situado fiscal en capacitacion y
formacion en areas artisticas (ver pag.133)

= Numero de gestores y promotores culturales
afiliados a la secretarfa. (ver pag.134)

Niumero de instituciones formativas en cine, radio y

Medidas derivadas:

Numero de instituciones formativas en ci-
ne, radio y televisiéon por area geografica o
division administrativa: Es el nimero de esta-
blecimientos dedicados a la prestacion del servicio
publico de la educaciéon superior que entre sus pro-
gramas ofrecen aquellos relacionados con el cine, la
radio y la television, contabilizados por area geogra-
fica o divisién administrativa en el drea de estudio
y al finalizar un periodo determinado. Para este in-
dicador se debe tener en cuenta que la clasificaciéon
por area geografica soélo es valida si la muestra de
la encuesta es lo suficientemente representativa para
hacer dicha divisién. Permite medir la concentracién
de establecimientos de este tipo en la ciudad.

Numero de instituciones formativas en ci-
ne, radio y television: Corresponde al nimero de
establecimientos dedicados a la prestacién del ser-
vicio piiblico de la educacién superior que entre sus
programas ofrecen aquellos relacionados con el cine,
la radio y la television, clasificados segiin su prin-
cipal rasgo de distinciéon o campo de accién que le
permite ofertar y desarrollar programas de educa-
cién superior en una de tres modalidades reconoci-
das por el Ministerio de Educacion (modalidad de
formacién técnica profesional, modalidad de forma-
cion tecnolégica, modalidad de formacion profesio-
nal). Segun la ley 30 de 1992 por la cual se organiza
el servicio publico de educaciéon superior, las insti-
tuciones de educacién superior pueden clasificarse
segun su cariacter académico en Instituciones Téc-
nicas Profesionales, Instituctones Universitarias o
Escuelas Tecnoldgicas y Universidades.

Niimero de instituciones formativas en ci-
ne, radio y televisién por naturaleza juridica:
Corresponde al nimero de establecimientos dedica-
dos a la prestacién del servicio prblico de la educa-
cién superior que entre sus programas ofrecen aque-
llos relacionados con el cine, la radio y la television,
clasificados por su razén de origen en instituciones
estatales (oficiales) o instituciones privadas.
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Numero de instituciones formativas en ci-
ne, radio y televisién por cada 100.000 ha-
bitantes: Corresponde a la cantidad de institucio-
nes formativas en cine, radio y televisién por cada
100.000 habitantes en la zona de referencia y duran-
te un periodo de estudio. Es decir que es un indi-
cador que muestra el total de instalaciones de este
tipo por cada subpoblacién de 100.000 personas. En
ese sentido, este indicador puede ser tomado como
una medida relativa de la oferta de instituciones de
este tipo.

Numero de programas académicos en ci-
ne, radio y television ofrecidos por institu-
ciones de educacion superior: Corresponde a la
cantidad de programas de formacién técnica pro-
fesional, tecnolégica, profesional de pre-grado y es-
pecializacién que presenten como énfasis primario el
conocimiento propio en cine, radio y television, pero
que ademas cumplan con los estdndares de calidad y
sean reconocidos por el gobierno nacional, contabi-
lizados para el area de interés y durante un periodo
de referencia. .

Numero de estudiantes de instituciones
formativas en cine, radio y television: Corres-
ponde al nimero de personas que poseen matricula
vigente para un programa académico en una insti-
tucién formativa en cine, radio y television, para el
area de estudio y durante un periodo de referencia.
Este indicador se puede separar, a su vez, por los
tipos de instituciones segtin su caracter académico
o naturaleza juridica.

Numero de estudiantes de instituciones
formativas en cine, radio y television por ca-
racteristica socio-demografica: Corresponde al
namero de personas que poseen matricula vigente
para un programa académico en una institucion for-
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mativa en cine, radio y televisiéon, desagregado en
términos de los patrones demogréficos de la pobla-
cion a la cual pertenecen los individuos. Estos pa-
trones pueden ser la edad, el sexo, el estado civil,
entre otros. .

Proporcion promedio de estudiantes de
instituciones formativas en cine, radio y te-
levision: Corresponde al promedio de personas que
poseen matricula vigente para un programa acadé-
mico de cine, radio y televisién en una institucién
de educacion superior en una zona y durante un pe-
rfodo determinado, dividido entre el namero de ins-
tituciones formativas en cine, radio y televisién. Es
un indicador de la intensidad promedio de demanda
de dichas instituciones, con respecto a la oferta dis-
ponible. Este indicador se puede separar, a su vez,
por los tipos de instituciones segtin su caricter aca-
démico o naturaleza juridica.

Numero de egresados de instituciones for-
mativas en cine, radio y television: Corres-
ponde al ntimero de personas que obtuvieron un
titulo de formaciéon técnica profesional, tecnologica,
profesional de pre-grado o especializacion, de un
programa a fin con el cine, radio y television de
una instituciéon de educacién superior, en la zona
de interés y durante un periodo determinado. Este
indicador se puede separar, a su vez, por los tipos
de instituciones segiin su caricter académico o na-
turaleza juridica.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Sistema Nacional de Infor-
macién de la Educacién Superior del Ministerio de
Educacion.



13.6. Ndamero de instituciones formativas en artes plasticas y visuales

13.6.
y visuales

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al nimero de esta-
blecimientos o unidades educativas, contabilizadas
en el area de estudio y durante un periodo de re-
ferencia, que cuentan con el debido reconocimien-
to oficial como prestadoras del servicio publico de
la educacién superior y en cuyos programas acadé-
micos incluyen aquellos relacionados con las artes
plasticas y visuales en cualquiera de sus modalida-
des de formaciéon. Para efectos de esta definicion se
entenderan como artes plasticas y visuales a aque-
llas formas de arte que se enfocan en la creacién de
elementos a través del uso de diversos materiales,
que son principalmente visuales y en algunos casos
de representacion tridimensional (fotografia, escul-
tura, pintura).

No Mide: El numero de graduados que hay en
esta 4rea, el nimero de estudiantes, la calidad de la
educacién que brindan las instituciones, la calidad
de las instalaciones donde se presta el servicio y el
uso que se le da a la capacidad instalada.

Indicadores relacionados:

s Numero de instituciones formativas en areas
artisticas y culturales (ver pag.117)

= Numero de instituciones formativas en medios
interactivos (ver pag.119)

s Numero de instituciones formativas en artes
escénicas (ver pag.121)

= Numero de instituciones formativas en misica
(ver pag.123)

= Namero de instituciones formativas en cine,
radio y television (ver pag.125)

s Numero de instituciones formativas en hote-
leria y turismo (ver pag.129)

= Numero de instituciones formativas en publi-
cidad (ver pag.131)

Niumero de instituciones formativas en artes plasticas

s Inversion del situado fiscal en capacitacion y
formacion en areas artisticas (ver pag.133)

= Numero de gestores y promotores culturales
afiliados a la secretaria. (ver pag.134)

Medidas derivadas:

Numero de instituciones formativas en ar-
tes plasticas y visuales por area geografica o
division administrativa: Es el nimero de esta-
blecimientos dedicados a la prestacion del servicio
publico de la educaciéon superior que entre sus pro-
gramas ofrecen aquellos relacionados con las artes
plasticas y visuales, contabilizados por area geogra-
fica o divisién administrativa en el drea de estudio
y al finalizar un periodo determinado. Para este in-
dicador se debe tener en cuenta que la clasificacién
por area geografica sélo es vélida si la muestra de
la encuesta es lo suficientemente representativa para
hacer dicha divisién. Permite medir la concentracién
de establecimientos de este tipo en la ciudad.

Numero de instituciones formativas en ar-
tes plasticas y visuales: Corresponde al ntime-
ro de establecimientos dedicados a la prestacién del
servicio publico de la educacidén superior que entre
sus programas ofrecen aquellos relacionados con las
artes plasticas y visuales, clasificados segtin su prin-
cipal rasgo de distincién o campo de acciéon que le
permite ofertar y desarrollar programas de educa-
cion superior en una de tres modalidades reconoci-
das por el Ministerio de Educacion (modalidad de
formacién técnica profesional, modalidad de forma-
ci6én tecnolégica, modalidad de formaciéon profesio-
nal). Segun la ley 30 de 1992 por la cual se orga-
niza el servicio publico de educacién superior, las
instituciones de educacion superior pueden clasifi-
carse segin su caricter académico en Instituciones
Técnicas Profesionales, Instituciones Universitarias
o Escuelas Tecnoldgicas y Universidades. Este indi-
cador a su vez, puede dividirse por arte pléastica y
visual (fotografia, escultura, pintura).

Numero de instituciones formativas en ar-
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tes plasticas y visuales por naturaleza juri-
dica: Corresponde al ntiimero de establecimientos
dedicados a la prestacion del servicio ptblico de la
educacion superior que entre sus programas ofrecen
aquellos relacionados con las artes plasticas y visua-
les, clasificados por su razén de origen en institu-
ciones estatales (oficiales) o instituciones privadas.
Este indicador a su vez, puede dividirse por arte
plastica y visual (fotografia, escultura, pintura).

Numero de instituciones formativas en ar-
tes plasticas y visuales por cada 100.000 ha-
bitantes: Corresponde a la cantidad de institucio-
nes formativas en artes pléasticas y visuales por cada
100.000 habitantes en la zona de referencia y duran-
te un periodo de estudio. Es decir, este es un indi-
cador que muestra el total de instalaciones de este
tipo por cada subpoblacion de 100.000 personas. En
ese sentido, este indicador puede ser tomado como
una medida relativa de la oferta de instituciones de
este tipo. Este indicador a su vez, puede dividirse
por arte plastica y visual (fotografia, escultura, pin-
tura).

Numero de programas académicos en ar-
tes plasticas y visuales ofrecidos por institu-
ciones de educacion superior: Corresponde a la
cantidad de programas de formacion técnica profe-
sional, tecnologica, profesional de pre-grado y espe-
cializaciéon que presenten como énfasis primario el
conocimiento propio de las artes plasticas y visua-
les, pero que ademés cumplan con los estandares de
calidad y sean reconocidos por el gobierno nacional,
contabilizados para el area de interés y durante un
periodo de referencia. Este indicador a su vez, pue-
de dividirse por arte plastica y visual (fotografia,
escultura, pintura).

Numero de estudiantes de instituciones
formativas en artes plasticas y visuales: Co-
rresponde al ntumero de personas que poseen matri-
cula vigente para un programa académico en una
institucion formativa en artes plasticas y visuales,
para el area de estudio y durante un periodo de re-
ferencia. Este indicador se puede separar, a su vez,
por los tipos de instituciones segtin su cardcter aca-
démico o naturaleza juridica. Ademas, puede divi-
dirse en arte plastica y visual (fotografia, escultura,
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pintura).

Nuamero de estudiantes de instituciones
formativas en artes plasticas y visuales por
caracteristica socio-demografica: Corresponde
al nimero de personas que poseen matricula vigen-
te para un programa académico en una institucién
formativa en artes plasticas y visuales, desagrega-
do en términos de los patrones demograficos de la
poblacién a la cual pertenecen los individuos. Estos
patrones pueden ser la edad, el sexo, el estado civil,
entre otros. Este indicador a su vez, puede dividir-
se por arte plastica y visual (fotografia, escultura,
pintura).

Proporcion promedio de estudiantes de
instituciones formativas en artes plasticas y
visuales: Corresponde al promedio de personas que
poseen matricula vigente para un programa acadé-
mico de artes plasticas y visuales en una institucién
de educacién superior en una zona y durante un
periodo determinado, dividido entre el ntmero de
instituciones formativas en artes plasticas y visua-
les. Es un indicador de la intensidad promedio de
demanda de dichas instituciones, con respecto a la
oferta disponible y se puede separar, a su vez, por los
tipos de instituciones segiin su caracter académico
o naturaleza juridica.

Numero de egresados de instituciones for-
mativas en artes plasticas y visuales: Corres-
ponde al numero de personas que obtuvieron un
titulo de formacién técnica profesional, tecnologica,
profesional de pre-grado o especializacion, de un
programa a fin con las artes plasticas y visuales de
una instituciéon de educacién superior, en la zona
de interés y durante un periodo determinado. Este
indicador se puede separar por los tipos de insti-
tuciones segun su cardcter académico o naturaleza
juridica. Ademdas puede dividirse en arte plastica y
visual (fotografia, escultura, pintura).

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Sistema Nacional de Infor-
macién de la Educacién Superior del Ministerio de
Educacion.



13.7. Namero de instituciones formativas en hoteleria y turismo

13.7.
rismo

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al nimero de esta-
blecimientos o unidades educativas, contabilizadas
en el area de estudio y durante un periodo de re-
ferencia, que cuentan con el debido reconocimiento
oficial como prestadoras del servicio publico de la
educacion superior y en cuyos programas académi-
cos incluyen aquellos relacionados con hoteleria y
turismo en cualquiera de sus modalidades de forma-
cion.

No Mide: El numero de graduados que hay en
esta drea, el nimero de estudiantes, la calidad de la
educacién que brindan las instituciones, la calidad
de las instalaciones donde se presta el servicio y el
uso que se le da a la capacidad instalada.

Indicadores relacionados:

= Numero de instituciones formativas en areas
artisticas y culturales (ver pag.117)

= Numero de instituciones formativas en medios
interactivos (ver pag.119)

= Numero de instituciones formativas en artes
escénicas (ver pag.121)

= Numero de instituciones formativas en misica
(ver pag.123)

= Namero de instituciones formativas en cine,
radio y television (ver pag.125)

= Numero de instituciones formativas en artes
plasticas y visuales (ver pag.127)

= Numero de instituciones formativas en publi-
cidad (ver pag.131)

= Inversion del situado fiscal en capacitaciéon y
formacion en areas artisticas (ver pag.133)

= Numero de gestores y promotores culturales
afiliados a la secretarfa. (ver pag.134)

Nuimero de instituciones formativas en hoteleria y tu-

Medidas derivadas:

Numero de instituciones formativas en ho-
teleria y turismo por area geografica o divi-
sion administrativa: Es el nimero de estableci-
mientos dedicados a la prestacién del servicio publi-
co de la educacién superior que entre sus programas
ofrecen aquellos relacionados con hoteleria y turis-
mo, contabilizados por drea geogréfica o division ad-
ministrativa en el area de estudio y al finalizar un
periodo determinado. Para este indicador se debe
tener en cuenta que la clasificacion por area geogra-
fica s6lo es valida si la muestra de la encuesta es
lo suficientemente representativa para hacer dicha
divisién. Permite medir la concentracion de estable-
cimientos de este tipo en la ciudad.

Numero de instituciones formativas en ho-
teleria y turismo: Corresponde al niimero de es-
tablecimientos dedicados a la prestacion del servicio
publico de la educaciéon superior que entre sus pro-
gramas ofrecen aquellos relacionados con hoteleria y
turismo, clasificados segin su principal rasgo de dis-
tincién o campo de accién que le permite ofertar y
desarrollar programas de educacién superior en una
de tres modalidades reconocidas por el Ministerio
de Educacion (modalidad de formacion técnica pro-
fesional, modalidad de formacién tecnolégica, mo-
dalidad de formacién profesional). Segin la ley 30
de 1992 por la cual se organiza el servicio publico
de educacion superior, las instituciones de educa-
cion superior pueden clasificarse segiin su caracter
académico en Instituciones Técnicas Profesionales,
Instituciones Universitarias o Escuelas Tecnoldgicas
y Universidades.

Niimero de instituciones formativas en ho-
teleria y turismo por naturaleza juridica: Co-
rresponde al nimero de establecimientos dedicados
a la prestacion del servicio publico de la educacién
superior que entre sus programas ofrecen aquellos
relacionados con hoteleria y turismo, clasificados
por su razon de origen en instituciones estatales (ofi-
ciales) o instituciones privadas.
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Ntiimero de instituciones formativas en ho-
teleria y turismo: Corresponde a la cantidad de
instituciones formativas en hoteleria y turismo por
cada 100.000 habitantes en la zona de referencia y
durante un perfodo de estudio. Es decir que es un in-
dicador que muestra el total de instalaciones de este
tipo por cada subpoblacion de 100.000 personas. En
ese sentido, este indicador puede ser tomado como
una medida relativa de la oferta de instituciones de
este tipo.

Numero de programas académicos en ho-
teleria y turismo ofrecidos por instituciones
de educacién superior: Corresponde a la canti-
dad de programas de formacién técnica profesional,
tecnologica, profesional de pre-grado y especializa-
cion que presenten como énfasis primario el conoci-
miento propio de hoteleria y turismo, pero que ade-
més cumplan con los estdndares de calidad y sean
reconocidos por el gobierno nacional, contabilizados
para el area de interés y durante un perfodo de re-
ferencia.

Numero de estudiantes de instituciones
formativas en hoteleria y turismo: Corresponde
al niimero de personas que poseen matricula vigen-
te para un programa académico en una institucién
formativa en hoteleria y turismo, para el area de
estudio y durante un periodo de referencia. Este in-
dicador se puede separar, a su vez, por los tipos de
instituciones segin su caracter académico o natura-
leza juridica.

Numero de estudiantes de instituciones
formativas en hoteleria y turismo por carac-
teristica socio-demografica: Corresponde al nu-
mero de personas que poseen matricula vigente para
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un programa, académico en una institucion formati-
va en hotelerfa y turismo, desagregado en términos
de los patrones demograficos de la poblacion a la
cual pertenecen los individuos. Estos patrones pue-
den ser la edad, el sexo, el estado civil, entre otros.

Proporcion promedio de estudiantes de
instituciones formativas en hoteleria y turis-
mo: Corresponde al promedio de personas que po-
seen matricula vigente para un programa académico
de hoteleria y turismo en una institucién de educa-
cién superior en una zona y durante un perfodo de-
terminado, dividido entre el ntimero de instituciones
formativas en hoteleria y turismo. Es un indicador
de la intensidad promedio de demanda de dichas ins-
tituciones, con respecto a la oferta disponible. Este
indicador se puede separar, a su vez, por los tipos
de instituciones segiin su caricter académico o na-
turaleza juridica.

Numero de egresados de instituciones for-
mativas en hoteleria y turismo: Corresponde al
ntmero de personas que obtuvieron un titulo de
formacién técnica profesional, tecnoldgica, profesio-
nal de pre-grado o especializacion, de un programa
a fin con hoteleria y turismo de una institucion de
educaciéon superior, en la zona de interés y durante
un perfodo determinado. Este indicador se puede
separar, a su vez, por los tipos de instituciones se-
gtn su caracter académico o naturaleza juridica.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Sistema Nacional de Infor-
maciéon de la Educaciéon Superior del Ministerio de
Educacion.



13.8. Namero de instituciones formativas en publicidad

13.8.

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al numero de esta-
blecimientos o unidades educativas, contabilizadas
en el area de estudio y durante un periodo de re-
ferencia, que cuentan con el debido reconocimiento
oficial como prestadoras del servicio publico de la
educacién superior y en cuyos programas académi-
cos incluyen aquellos relacionados con la publicidad
en cualquiera de sus modalidades de formacion.

No Mide: El nimero de graduados que hay en
esta area, el numero de estudiantes, la calidad de la
educacion que brindan las instituciones, la calidad
de las instalaciones donde se presta el servicio, y el
uso que se le da a la capacidad instalada.

Indicadores relactonados:

= Numero de instituciones formativas en areas
artisticas y culturales (ver pag.117)

= Numero de instituciones formativas en medios
interactivos (ver pag.119)

= Numero de instituciones formativas en artes
escénicas (ver pag.121)

= Numero de instituciones formativas en miusica
(ver pag.123)

= Namero de instituciones formativas en cine,
radio y television (ver pag.125)

s Numero de instituciones formativas en ar-
tes plasticas y visuales (ver pag.127) (ver
pag.127)

s Numero de instituciones formativas en hote-
leria y turismo (ver pag.129)

= Inversion del situado fiscal en capacitacion y
formacion en areas artisticas (ver pag.133)

= Numero de gestores y promotores culturales
afiliados a la secretarfa. (ver pag.134)

Niimero de instituciones formativas en publicidad

Medidas derivadas:

Niumero de instituciones formativas en
publicidad por area geogréfica o division ad-
ministrativa: Es el nimero de establecimientos de-
dicados a la prestaciéon del servicio publico de la
educacion superior que entre sus programas ofrecen
aquellos relacionados con publicidad, contabilizados
por area geografica o division administrativa en el
area de estudio y al finalizar un periodo determina-
do. Para este indicador se debe tener en cuenta que
la clasificacion por area geografica sélo es valida si la
muestra de la encuesta es lo suficientemente repre-
sentativa para hacer dicha division. Permite medir
la concentracion de establecimientos de este tipo en
la ciudad.

Ntimero de instituciones formativas en
publicidad: Corresponde al ntumero de estableci-
mientos dedicados a la prestacién del servicio publi-
co de la educaciéon superior que entre sus programas
ofrecen aquellos relacionados con publicidad, clasifi-
cados segiin su principal rasgo de distincién o campo
de accion que le permite ofertar y desarrollar pro-
gramas de educacién superior en una de tres moda-
lidades reconocidas por el Ministerio de Educacién
(modalidad de formacion técnica profesional, moda-
lidad de formacién tecnolégica, modalidad de forma-
cion profesional). Segun la ley 30 de 1992 por la cual
se organiza el servicio publico de educacién superior,
las instituciones de educacién superior pueden clasi-
ficarse segtin su caracter académico en Instituciones
Técnicas Profesionales, Instituciones Universitarias
o Escuelas Tecnoldgicas y Universidades.

Ntmero de instituciones formativas en
publicidad por naturaleza juridica: Correspon-
de al ntmero de establecimientos dedicados a la
prestacion del servicio publico de la educacién su-
perior que entre sus programas ofrecen aquellos re-
lacionados con publicidad, clasificados por su razén
de origen en instituciones estatales (oficiales) o ins-
tituciones privadas.

Numero de instituciones formativas en
publicidad: Corresponde a la cantidad de institu-
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ciones formativas en publicidad por cada 100.000
habitantes en la zona de referencia y durante un
periodo de estudio. Es decir que es un indicador
que muestra el total de instalaciones de este tipo
por cada subpoblacién de 100.000 personas. En ese
sentido, este indicador puede ser tomado como una
medida relativa de la oferta de instituciones de este
tipo.

Numero de programas académicos en pu-
blicidad ofrecidos por instituciones de edu-
cacion superior: Corresponde a la cantidad de
programas de formaciéon técnica profesional, tec-
nolégica, profesional de pre-grado y especializacién
que presenten como énfasis primario el conocimiento
propio de la publicidad, pero que ademads cumplan
con los estdndares de calidad y sean reconocidos por
el gobierno nacional, contabilizados para el area de
interés y durante un periodo de referencia.

Nimero de estudiantes de instituciones
formativas en publicidad: Corresponde al ntime-
ro de personas que poseen matricula vigente para
un programa académico en una institucion formati-
va en publicidad, para el area de estudio y durante
un periodo de referencia. Este indicador se puede se-
parar, a su vez, por los tipos de instituciones segin
su caracter académico o naturaleza juridica.

Numero de estudiantes de instituciones
formativas en publicidad por caracteristi-
ca socio-demografica: Corresponde al nimero de
personas que poseen matricula vigente para un pro-
grama académico en una institucion formativa en
publicidad, desagregado en términos de los patro-
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nes demogréficos de la poblacion a la cual perte-
necen los individuos. Estos patrones pueden ser la
edad, el sexo, el estado civil, entre otros.

Proporcion promedio de estudiantes de
instituciones formativas en publicidad: Corres-
ponde al promedio de personas que poseen matricu-
la vigente para un programa académico de publi-
cidad en una institucién de educacién superior en
una zona y durante un periodo determinado, divi-
dido entre el ntimero de instituciones formativas en
publicidad. Es un indicador de la intensidad prome-
dio de demanda de dichas instituciones, con respecto
a la oferta disponible. Este indicador se puede sepa-
rar, a su vez, por los tipos de instituciones segiin su
caracter académico o naturaleza juridica.

Numero de egresados de instituciones for-
mativas en publicidad: Corresponde al ntmero
de personas que obtuvieron un titulo de formacién
técnica profesional, tecnoldgica, profesional de pre-
grado o especializacion, de un programa a fin con
la publicidad de una institucién de educacién su-
perior, en la zona de interés y durante un periodo
determinado. Este indicador se puede separar, a su
vez, por los tipos de instituciones segin su caracter
académico o naturaleza juridica.

Periodicidad sugerida: Anual.
Fuente en Cali: Sistema Nacional de Infor-

macién de la Educacién Superior del Ministerio de
Educacion.



13.9. Inversién del situado fiscal en capacitacion y formacion en &reas artisticas

13.9.
en areas artisticas

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al monto del situa-
do fiscal o el porcentaje de los ingresos corrientes
de la Nacion destinados para programas de salud y
educacioén, que han sido cedidos al area de estudio y
durante un periodo de referencia para ser invertido
en capacitaciéon y formacion en areas artisticas.

No Mide: El nuimero de obras o proyectos que
se financiaron con el situado fiscal y el valor total del
situado fiscal que le correspondié al departamento.

Indicadores relacionados:

= Numero de instituciones formativas en areas
artisticas y culturales (ver pag.117)

= Numero de instituciones formativas en medios
interactivos (ver pag.119)

= Numero de instituciones formativas en artes
escénicas (ver pag.121)

= Nuamero de instituciones formativas en miisica
(ver pag.123)
= Namero de instituciones formativas en cine,

radio y television (ver pag.125)

s Numero de instituciones formativas en artes
plasticas y visuales (ver pag.127)

Inversion del situado fiscal en capacitaciéon y formacién

s Numero de instituciones formativas en hote-
leria y turismo (ver pag.129)

= Niamero de instituciones formativas en publi-
cidad (ver pag.131)

= Numero de gestores y promotores culturales
afiliados a la secretarfa. (ver pag.134)

Medidas derivadas:

Variacion porcentual de la inversion del
situado fiscal en capacitacién y formacion
en areas artisticas: Corresponde al promedio de
las variaciones proporcionadas de las cantidades de
inversién del situado fiscal en capacitacion y for-
macién en areas artisticas entre dos periodos. Se
calcula como la razén de la cantidad de la inversién
observada para un periodo determinado menos la
cantidad observada para el perfodo anterior, sobre
el monto de inversién del afio anterior. Mide en el
transcurso del tiempo, las diferencias o variaciones
en la inversiéon del situado fiscal en capacitacion y
formacién en areas artisticas en el area de interés.

Periodicidad sugerida: Anual.

Fuente sugerida en Cali: Secretaria de Cul-
tura y Turismo.
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13.10.

Nuimero de gestores y promotores culturales afiliados

a la Secretaria de Cultura

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al ntmero de agen-
tes o entidades reconocidas por el Ministerio de
Cultura que tienen a su cargo impulsar los procesos
culturales al interior de las comunidades, organiza-
ciones e instituciones, a través de la participacion,
democratizacion y descentralizacion del fomento de
la actividad cultural. Por tal motivo se encargan de
la coordinacién de las acciones de administracion,
planeacioén, seguimiento y evaluacion de planes, pro-
gramas y proyectos de las entidades y organizaciones
culturales o de los eventos culturales comunitarios
(con base en la definicion del articulo 28 de la Ley
General de la Cultura -Ley 397 de 1997, Colombia) .

Indicadores relactonados:

= Numero de instituciones formativas en areas
artisticas y culturales (ver pag.117)

= Numero de instituciones formativas en medios
interactivos (ver pag.119)

= Numero de instituciones formativas en artes
escénicas (ver pag.121)

= Numero de instituciones formativas en musica
(ver pag.123)

= Namero de instituciones formativas en cine,
radio y television (ver pag.125)
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s Numero de instituciones formativas en artes
plasticas y visuales (ver pag.127)

= Numero de instituciones formativas en hote-
leria y turismo (ver pag.129)

= Numero de instituciones formativas en publi-
cidad (ver pag.131)

s Inversion del situado fiscal en capacitaciéon y
formacion en éareas artisticas (ver pag.133)

Medidas derivadas:

Variaciéon porcentual de la inversion del
situado fiscal en capacitaciéon y formacién en
areas artisticas: Corresponde al promedio de las
variaciones proporcionadas de las cantidades de in-
version del situado fiscal en capacitacion y forma-
cién en areas artisticas entre dos periodos. Se cal-
cula como la razén de la cantidad de la inversién
observada para un periodo determinado menos la
cantidad observada para el perfodo anterior, sobre
el monto de inversién del afio anterior. Mide en el
transcurso del tiempo, las diferencias o variaciones
en la inversién del situado fiscal en capacitaciéon y
formacién en areas artisticas en el area de interés.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Secretaria de Cultura y Tu-
rismo.



(zenerales

14.1.

Valor asignado de participaciones territoriales al Sec-

tor Cultural del area de interés

Tipo: Input.

Descripcion: Corresponde al valor total trans-
ferido por concepto de las participaciones en los
ingresos corrientes de la Nacion y el Situado Fiscal
(participaciones territoriales) dirigidas a financiar
proyectos relacionados con el sector cultural en la
zona de estudio y durante un periodo de referencia.
Este valor es asignado a cada una de las entida-
des territoriales por mandato constitucional! para
la financiacion de servicios de educacién, salud y
propositos generales.

No M:zide: El ntmero de obras y proyectos que
son financiados con este dinero y los montos desti-
nados a la financiacion de proyectos de otras areas .

Indicadores relactonados:

= Porcentaje de participacién de las industrias
culturales sobre el PIB del area de interés (ver
pag.137)

= Valor total recaudado por concepto del pa-
go del IVA de las Industrias Culturales(ver
pag.139)

» Valor recaudo estampilla procultura (ver
péag.140)

= Indice de concentracion de la produccion de
Herfindahl-Hirschman (HHI) (ver pag.141)

Medidas derivadas:

Participacion del valor asignado al sector
cultural departamental con respecto al total
transferido a la entidad departamental: Co-
rresponde al valor transferido de los ingresos de la
naciéon destinado a financiar actividades y proyec-
tos al interior del sector cultural del departamento
al que pertenece el area de estudio, dividido por el
valor total transferido para todos los servicios de
educacioén, salud y propoésitos generales a dicha en-
tidad territorial.

Participacion del valor asignado al sector
cultural municipal con respecto al total trans-
ferido a la entidad departamental: Correspon-
de al valor transferido de los ingresos de la nacién
destinado a financiar actividades y proyectos al inte-
rior del sector cultural asociado al municipio al que
pertenece el area de estudio, dividido por el valor
total transferido para todos los servicios de educa-
cion, salud y propoésitos generales a dicha entidad
departamental.

Participacion del valor asignado al sector
cultural municipal con respecto al total trans-
ferido a la entidad municipal: Corresponde al
valor transferido del situado fiscal destinado a fi-
nanciar actividades y proyectos al interior del sec-
tor cultural del municipio al que pertenece el rea de
estudio, dividido por el valor total transferido para
todos los servicios de educacién, salud y propoésitos
generales a dicha entidad territorial.

!Capitulo IV de la Constitucion Politica de Colombia, De la distribucion de recursos y de las competencias,

articulos 356-364
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Porcentaje de participacion del sector
dentro del presupuesto de la Secretaria de
Cultura: Corresponde a la participacion porcen-
tual que tiene el sector cultural en el presupuesto
de la Secretaria de Cultura en el area de referen-
cia y durante un periodo de estudio. Este indicador
muestra como estan distribuidos los recursos de la
Secretarfa y permite identificar las adreas de mayor
peso dentro del presupuesto.

Participacion del sector cultural dentro
del presupuesto de las Cajas de Compensa-
cion: Corresponde al porcentaje del presupuesto
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de las Cajas de Compensacién que es destinado
para la inversiéon en el sector de la cultura en el
perfiodo estudiado. Tales inversiones son realizadas
en eventos culturales, tales como presentaciones de
obras teatrales, conciertos, conferencias, entre otros.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Departamento Administrati-
vo de Planeacion.



14.2.

Porcentaje de participacion de las industrias culturales

(IC) sobre el PIB del area de interés

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde a la participacion o
importancia que tienen las industrias culturales en
la generacion del valor agregado sobre el total pro-
ducido por todas las actividades econémicas de la
zona de estudio y durante un periodo de referencia.
Se excluyen de este indicador todos aquellas indus-
trias dentro del sector cultural que no producen de
forma estricta bienes/servicios creativos y artisti-
cos, tangibles o intangibles, que tienen el potencial
para crear riqueza y generar ingreso a través de la
explotacién de los activos basados en el conocimien-
to tradicional. Este indicador puede ser calculado,
a su vez, para cada subsector cultural.

No Mide: El nimero de empleos generados por
el sector cultural, por el total de actividades econé-
micas y el valor total de PIB y del crecimiento del
mismo.

Indicadores relacionados:

= Participacion de Cultura en el Total de Par-
ticipaciones Territoriales (ver pag.135)

= Valor total recaudado por concepto del pa-
go del IVA de las Industrias Culturales(ver
pég.139)

» Valor recaudo estampilla procultura (ver
pég.140)

= Indice de concentracion de la produccion Ro-
senbluth para las industrias culturales (RI)
(ver pag.141)

Medidas derivadas:

Variacion porcentual de la participacion
de las industrias culturales sobre el PIB: Co-
rresponde al promedio de las variaciones proporcio-
nadas de las cantidades de participacién de las in-
dustrias culturales sobre el PIB del area de estudio

entre dos periodos. Se calcula como la razén entre la
cantidad de la participacién de las IC observada pa-
ra un periodo determinado menos la cantidad obser-
vada para el periodo anterior, sobre la participacién
del primer ano mencionado. Mide en el transcurso
del tiempo, las diferencias o variaciones en la parti-
cipacion de las IC dentro de la produccion bruta en
la zona de interés. Este indicador puede calcularse,
a su vez, por industria cultural.

Valor agregado generado por las Indus-
trias culturales (PIB): Corresponde al valor re-
caudado por concepto de ventas del total de sub-
sectores culturales durante el perfodo estudiado. Se
incluye de manera estricta dentro de este indica-
dor aquellos subsectores clasificados como industrias
netamente culturales, es decir, que producen bie-
nes/servicios creativos y artisticos tangibles o intan-
gibles y que tienen el potencial para crear riqueza y
generar ingreso a través de la explotacion de los ac-
tivos basados en el conocimiento (tanto tradicional
como contemporaneo). Este indicador puede calcu-
larse, a su vez, por industria cultural.

Ingresos totales de las industrias cultura-
les: Corresponde al valor recaudado por concepto
de ventas del total de subsectores culturales duran-
te el perfodo estudiado. Se incluye de manera es-
tricta dentro de este indicador aquellos subsectores
clasificados como industrias netamente culturales,
es decir, que producen bienes/servicios creativos y
artisticos tangibles o intangibles y que tienen el po-
tencial para crear riqueza y generar ingreso a través
de la explotacion de los activos basados en el cono-
cimiento (tanto tradicional como contemporaneo).
Este indicador puede calcularse, a su vez, por in-
dustria cultural.

Participacion de los ingresos de las indus-
trias culturales en el total de ingresos gene-
rados en el area de interés: Corresponde al va-
lor recaudado por concepto de ventas del total de
subsectores culturales durante el periodo estudiado,
dividido entre los ingresos generados por el total de
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actividades econémicas en el area de interés y du-
rante un periodo de estudio. Este indicador puede
calcularse, a su vez, por industria cultural.

Valor de las declaraciones de renta de
empresas de las Industrias Culturales: Corres-
ponde al valor de la suma total de los montos que
las empresas de cardcter cultural han declarado an-
te las autoridades de impuestos al finalizar un afio
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gravable. Es una medida aproximada de las ventas
de las empresas de este tipo en caso de no disponer
de informacién suficiente.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Centro de Investigacion en
Economia y Finanzas (CTENFT) de la Universidad
Icesi.



14.3. Valor total recaudado por concepto del pago del IVA de las Industrias Culturales

14.3.

Valor total recaudado por concepto del pago del IVA

de las Industrias Culturales

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al monto agrega-
do del pago del Impuesto sobre el Valor Agregado
por parte de los subsectores econdémicos que por
las caracterfsticas de sus productos y servicios, son
considerados como pertenecientes a las industrias
culturales, en el area de estudio y durante un perio-
do de referencia.

No M:uide: El recaudo total del sector cultural
por concepto del IVA y el recaudo total del IVA de
las actividades culturales.

Indicadores relacionados:

= Participacion de Cultura en el Total de Par-
ticipaciones Territoriales (ver pag.135)

= Porcentaje de participacion de las industrias
culturales sobre el PIB del 4rea de interés (ver
pég.137)

= Valor recaudo estampilla procultura (ver
péag.140)

= Indice de concentracion de la produccion de
Herfindahl-Hirschman (HHI) (ver pag.141)

Medidas derivadas:
Variacién porcentual del valor total recau-

dado por concepto del pago del IVA de las
Industrias Culturales: Corresponde al promedio

de las variaciones proporcionadas de las cantidades
recaudados por pago del IVA efectuado por las In-
dustrias Culturales del drea de estudio entre dos pe-
riodos. Se calcula como la razén entre el valor total
recaudado de las IC observado para un periodo de-
terminado menos la cantidad observada para el pe-
riodo anterior, sobre valor del primer afio menciona-
do. Mide en el transcurso del tiempo, las diferencias
o variaciones del valor total recaudado del impues-
to por las IC en la zona de interés. Este indicador
puede calcularse, a su vez, por industria cultural.

Proporcién del IVA de los subsectores de
las industrias culturales con respecto al total
pagado por las IC agregadas: Corresponde a la
razon entre el recaudo del IVA de cada uno de los
subsectores netamente culturales y el total recauda-
do del IVA por las industrias culturales en el area
de estudio y durante un periodo de referencia.

Proporciéon del IVA del sector cultural
con respecto al IVA total de las actividades
econdmicas: Corresponde a la razén entre el valor
de IVA recaudado por la actividad de las industrias
culturales y el total recaudado por las actividades
econ6micas en suma del area de estudio y durante
un periodo de referencia.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Direccion de Impuestos y
Aduanas Nacionales de Colombia (DIAN).
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14.4.

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde al valor que es re-
caudado en el area de estudio y en un periodo de-
terminado, por concepto de la llamada estampilla
procultura. La emision de dicha estampilla fue or-
denada por la Ley 666 del 30 de Julio de 2001 y su
proposito primordial es activar y promocionar las
actividades que estan relacionadas con las areas ar-
tisticas, asi como también invertir el dinero para
realizar mejoras en los espacios ptblicos destinados
a la realizacién de eventos culturales. Para esta de-
finicion cabe resaltar que segin la ley, las asambleas
departamentales, concejos distritales y concejos mu-
nicipales estan autorizados para determinar las ca-
racteristicas, el hecho generador, las tarifas, las ba-
ses gravables y los demds asuntos referentes al uso
obligatorio de la estampilla “Procultura en todas las
operaciones que se realicen en su respectiva entidad
territorial. En concreto, el valor recaudado por la
emision de la estampilla se destinara para:

= Acciones dirigidas a estimular y promocionar
la creacién, la actividad artistica y cultural,
la investigacion y el fortalecimiento de las ex-
presiones culturales de que trata el articulo 18
de la Ley 397 de 1997.

s Estimular la creacién, funcionamiento y me-
joramiento de espacios publicos, aptos para la
realizaciéon de actividades culturales, partici-
par en la dotacion de los diferentes centros
y casas culturales y, en general propiciar la
infraestructura que las expresiones culturales
requieran.

= Fomentar la formacion y capacitacion técnica
y cultural del creador y del gestor cultural.
Un diez por ciento (10 %) para seguridad so-
cial del creador y del gestor cultural.

= Apoyar los diferentes programas de expresion
cultural y artistica, asi como fomentar y di-
fundir las artes en todas sus expresiones y las
demas manifestaciones simbolicas expresivas
que trata el articulo 17 de la Ley 397 de 1997.
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Valor recaudo estampilla procultura

No Mide: El valor recaudado por otras estam-
pillas que tienen distintas finalidades y la utilizacion
de el dinero recaudado.

Indicadores relacionados:

= Participacién de Cultura en el Total de Par-
ticipaciones Territoriales (ver pag.135)

s Porcentaje de participacion de las industrias
culturales sobre el PIB del 4rea de interés (ver
pég.137)

= Valor total recaudado por concepto del pa-
go del IVA de las Industrias Culturales(ver
péag.139)

= Indice de concentracion de la produccién de
Herfindahl-Hirschman (HHI) (ver pag.141)

Medidas derivadas:

Variacion porcentual del valor total recau-
dado por concepto del pago del IVA de las
Industrias Culturales: Corresponde al promedio
de las variaciones proporcionadas de las cantida-
des recaudados por pago del IVA efectuado por
las Industrias Culturales del drea de estudio entre
dos periodos. Se calcula como la razén entre el va-
lor total recaudado de las 1IC observado para un
periodo determinado menos la cantidad observada
para el perfodo anterior, sobre valor del primer afio
mencionado. Mide en el transcurso del tiempo, las
diferencias o variaciones del valor total recaudado
del impuesto por las IC en la zona de interés. Este
indicador puede calcularse, a su vez, por industria
cultural.

Periodicidad: Anual.

Fuente en Cali: Departamento Administrati-
vo de Hacienda Municipal.



14.5. Indice Herfindahl-Hirschman (HHI) para las industrias culturales

14.5.
culturales

Tipo: Output.

Descripcion: Corresponde a una medida de
concentracién de poder econémico en las industrias
y/o mercados. En otras palabras, es un indicador
de la competencia entre las firmas cuyo resulta-
do es una clasificacion gradual entre competencia
perfecta en el extremo inferior, y monopolio en el
superior. Formalmente el HHI se calcula como la
sumatoria de todas las participaciones en las ventas
elevadas al cuadradado de n empresas pertenecien-
tes a una industria de tamano N. Este indice toma
el valor de 0 cuando no hay produccién. Cuando
la participacion de todas las empresas es la misma
(competencia perfecta) el HHI tiende a 1/N, y
cuando la concentracion es extrema como en el caso
del monopolio el HH I tiende a uno.

No Mide: Consideraciones de bienestar econ6-
mico dentro de un mercado, el volumen de ventas
total o individual de las empresas y especificamente
qué empresa es la que ejerce poder de mercado.

Indicadores relactonados:

= Participacion de Cultura en el Total de Par-
ticipaciones Territoriales (ver pag.135)

= Porcentaje de participacion de las industrias
culturales sobre el PIB del 4rea de interés (ver
pég.137)

= Valor total recaudado por concepto del pa-
go del IVA de las Industrias Culturales(ver
pég.139)

» Valor recaudo estampilla procultura (ver
péag.140)

Medidas derivadas:

Indice de Rosenbluth (RI) para las indus-
trias culturales: Corresponde a una medida de
concentracién de poder econémico en las industrias

Indice Herfindahl-Hirschman (HHI) para las industrias

y/o mercados. Sin embargo, éste indice tiene la par-
ticularidad de no sélo tener en cuenta la distribucién
de cuotas de todas las firmas del mercado, sino tam-
bién su posicién ordenada jerarquicamente por ta-
mano de mayor a menor. Por esta razén y contrario
a lo que sucede con el HHI, el RI da més importan-
cia a las pequenas empresas en su ponderacién. El
RI se calcula con el inverso de dos veces la suma-
toria de la multiplicacién de la posicién de la firma
por su participacién, menos uno. Finalmente, el RI
tomara valores cercanos a 1 cuando la concentra-
cion sea mas grande y tomara valores cercanos a 0
cuando las participaciones se tornen maés simétricas.
Ademas, el RI tomara el valor de 1/N cuando las
participaciones de las N empresas sean exactamente
iguales (competencia perfecta).

Coeficiente de Concentracion (CR) de la
producciéon de las Industrias culturales: Co-
rresponde a una medida de concentracién de poder
economico en las industrias y/o mercados. No obs-
tante, este coeficiente utiliza la produccién total
medida en ventas provenientes de un nimero deter-
minado de empresas en una industria, justamente
aquellas empresas cuya participacién es mayor. En
otras palabras, el coeficiente de concentracion es el
porcentaje de cuota de mercado de las empresas
més grandes. Formalmente, el indice se define como
la sumatoria de las participaciones en las ventas de
las m empresas mas grandes pertenecientes a una
industria de tamano N, donde m es menor que N.
Los coeficientes usualmente utilizados son el CRy y
CRg, en cuyo caso respectivo implica el calculo del
indice para las 4 empresas mas grandes, y para las
8 mas grandes.

Periodicidad: Es aconsejable realizar un mo-
nitoreo constante de los niveles de concentracién en
una industria. Aunque el indice por lo general es
calculado de forma anual, una medicién con mayor
frecuencia permitiria sacar mejores conclusiones con
respecto a la capacidad de las empresas de mante-
ner el poder.
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cion de Impuestos y Aduanas Nacionales de Colom-
Fuente en Cali: Centro de Investigacion en bia (DIAN).
Economia y Finanzas (CTENFT) de la Universidad
Icesi a partir de datos suministrados por la Direc-
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: Este libro hace parte del proyecto Industrias Culturales como motor
: del desarrollo de la ciudad de Santiago de Cali, proyecto que es ;
: producto de la union de las iniciativas de Comfandi, el Fondo Multilat- :
: eral de Inversiones (FOMIN) del Banco Interamericano de Desarrollo
(BID), el Ministerio de Cultura, la Alcaldia de Santiago de Cali a través
de su Secretaria de Cultura y Turismo, la Asociacion Metrépoli 5
Colombia, la Universidad Icesi y la Céamara de Comercio de Cali.

Como parte de este proyecto, se encontré la necesidad de generar

un sistema de informacién que le permita a la ciudad determinar el

tamafo de las industrias culturales y su evolucion en el tiempo. La

idea detras de esta obra es brindar un conjunto de indicadores mon-

etarios y no monetarios que permitiran a los hacedores de politica, a ]
los gremios relacionados y a toda la comunidad monitorear el desem-
pefio del sector. Si bien estos indicadores pueden ser aplicados en la ;
ciudad de Cali, también es posible utilizarlos en cualquier ciudad del

mundo.

Industrias Culturales
de Cali






