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Hamel — Strategic Intent

.Sueifio ambicioso y que obligatorio que se energiza.
Proporciona la energia emocional e intelectual para
el viaje al futuro. Si la arquitectura estratégica
(modelo de alto nivel para el desarrollo nuevas
funcionalidades, la adquisicion de nuevas |
capacidades o la migracion de capacidades
existentes, y configurar del nuevo el interfaz con los

clientes) es el cerebro, el intento estratégico es el

corazon.”
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5-Stage model for successful digital transformation
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Arquitectura
Estratégica de la
Empresa:

De los polos de
competencias a los

productos finales

Productos
Finales

Actividades
Polos de
3 productos

Polos de
Cpmpetencias

Fuente- SEST- Euroconsult, 1984
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