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[ TACTICA FARO DE LA CONSERVACION ]

TACTICA CONECTAR A LAS PERSONAS CN
LA NATURALEZA

TACTICA ECO-ZOO CERRANDO CICLOS
PARA LA SOSTENIBILIDAD

[ TACTICA SOSTENIBILIDAD VIVIENTE j

« N

ALINEACION MISION Y VISION
Generando experiencia a través de nuestras
exhibiciones, restaurantes,eventos, proyectos,
programas y demas componentes del parque.

A partir de procesos co creativos como una
plataforma para promover el compromiso
ambiental:

-creacion de experiencias , diferentes saberes
-trabajando en red con aliados que permitan
obtener informacion significativa de la

experiencia construida.

-

-

[ INMERSION DE EXPERIENCIAS]

A /
[ Relacion con junta directiva ]
ALINEACION MISION Y VISION A
Cregr una plataforma para pr.omover pI’E.lCtIC.aS [ CAMBIO CLIMATI CO]
ambientales sostenibles mediante experiencias
y saberes enfocados a la conservacion.

/

[ DIRECCION DEL PARQUE ]

[ADMINISTRACI(')N ]

[ Recurso humano ]

[ Sistema integrado de informacion-enterprise j

[ Protocolos ]

[Soporte hard y software ]

[ Inmersiéon de experiencias]

[ Cambio climatico j

INTERPRETATIVA RENOVADA PARA ACUARIO,

CREACION CONJUNTA DE UNA PROPUESTA [
AVIARIO Y CIDZOO

ACCESIBILIDAD PARA PERSONAS CON
LIMITACIONES DE MOVILIDAD

IMPLEMENTACION DE APP PARA EL
LEVANTAMIENTO DE MAPA DE
EXPERIENCIAS.

empleado

[Investigacién comportamiento del visitante y el] [

CREAR UNA PLATAFORMA PARA LA
EVALUACION CONTINUA DE EXPERIENCIAS « N

CREACION DE RED DE ALIADOS QUE NOS

[Co- creacion ]

[ CREAR UN MODELO DE NEGOCIO ]

[ Comercializacion j

TEMATIZAR DE ACUERDO A LAS
EXPERIENCIAS

[CONEXION-ZOO]

PERMITAN OBTENER INFORMACION DE LAS
EXPERIENCIAS QUE VIVEN LOS VISITANTES:
-INFORMACION DEMOGRAFICA
-TIEMPOS DE PERMANENCIA EN LAS ZONAS
-DIAGRAMAS DE FLUJOS
-CAPACIDAD POR CARGA
-SER CLIENTE

CREAR UNA RED DE PROVEEDORES Y
ARTESANOS LOCALES QUE PERMITAN
ENRIQUECER LOS PRODUCTOS Y
MERCANCIAS OFRECIDAS AL PUBLICO.

INNOVACION DE LAS TIENDAS MEDIANTE UN
PROCESO CO-CREATIVO

IMPLEMENTAR INTERNET INALAMBRICO EN
TODAS LAS ZONAS DEL PARQUE

EXPERIENCIA DEL VISITANTE

[ Mercadeo y comunicacion ] [ Redes sociales ]

[REDES DE COMUNICACION 3.0]

[DESARROLLO DE APP PARA ENRIQUECERLA]

FORTALECER LA RED DE COMUNICACION

INTERNA MEDIANTE LA NUEVA PLATAFORMA

[

INTRANET ( ENTERPRISE)
CENTRO DE FORTALECIMIENTO FINANCIERO BUSQUEDA DE ALIADOS ESTRATEGICOS
PARA LA FZC ( HACIENDA EL BOSQUE) QUE CONOZCAN EL NEGOCIO.

TEMATIZAR COMIDAS Y PUNTOS DE
ALIMENTACION INTEGRADOS A LA
EXPERIENCIA

[ Experiencias restaurantes ]

TEMATIZACION DE LOS PUNTOS DE COMIDA
Y ALIMENTACION MEDIANTE UN PROCESO

COCREATIVO.

[

RENOVACION , RESTAURACION Y MANJEO

DE LOS LUGARES. ]

Interna

[ Stakeholders ]

[ Formacion de experienciasj

IMPLEMENTAR SISTEMA DE GESTION
AMBIENTAL (CERRAR CICLOS)

p

Mariposa rio ]
&

Australia

-

Jaziquima]
A

[Parque - acuario - jardl'nj

DESARROLLO DE ESCENARIOS QUE AYUDEN
A CONECTAR A LAS PERSONAS CON LA
NATURALEZA INTEGRADA ( PARQUE,
ACUARIO Y JARDIN)

[ Centro unificado visitantes ]

s

Sistema de gestion ambiental ]
o

-

Cierre de ciclos- analisis ciclo de vidaj [Gestién de residuosj

(S

s

Energias alternativas- huellas de carbono j [ Remediacion ]

s

Recurso hidrico - huella del agua j
-

-

Huella ecolégicaj
-

Sello ambiental - compras responsables]

s

Exhibiciones eco-zoo ]
NG

PROYECTO DE COMPLEJIDAD ECOLOGICA
PARA LA SOSTENIBILIDAD

[ IMPACTO EN LA COMUNIDAD j SUSTENTABLES

/
PROMOCION DE PRACTICAS AMBIENTALES]
-

/
PROYECTO DE CONSERVACION DE LA
\CUENCA DEL RO : COCREACION Y REDES

[AZA— filosofia ]

[ Entrenamiento j

-Reportes

[

Protocolos - seguimiento evaluacion evidencia]

IMPLEMENTAR JARDINES TEMATICOS EN
LAS EXHIBICIONES.

IMPLEMENTACION DE UNA HERRAMIENTA
DE GESTION DE ELEMENTOS
INTERPRETATIVOS Y SENALIZACION.

PROMOVER LA CONEXION DEL VISITANTE
CON LOS ESPACIOS NATURALES DEL
PARQUE ( RIO, MONTARA, BOSQUE)
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