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Pensamiento divergente sistémico
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Cruzando la costa

1-Cada uno en su bitacora, identifique
la mayor cantidad de eventos riesgosos
qgue puedan ser generado en el mar.

2-Se reunen en los equipos y seleccionan
CINCO riesgos, de entre todas las opciones
Desarrolladas por cada uno.

3-Presentan los riesgos seleccionados en
tarjetas de cartén paja



Tarjeta con el riesgo seleccionado
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Ejemplo

 Un huracan
categoria 5, azota a
la FZC y destruye el
50% de la
infraestructura

e iCOmo abordaria
esta situacion?

e Categoria dano: 4




Ejemplo

* Un monstruo marino,
se lleva la mayor parte
del tesoro de la nave;
es por esto que la FZC
se queda sin fondos
para operar durante el
ano siguiente.

e ¢Qué estrategia
utilizaria para dar
respuesta a esta
situacion en el corto,
mediano y largo plazo?

 Nivel de dano: 6




