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Guia Filosofica

‘En el mundo de los negocios,
gana el que tenga un modelo de
negocios superior y no el que
tenga el mejor producto”

DAVOS Suiza, Foro
Economico Mundial 2006.

"El Mundo esta en las manos
de aquellos que tienen el
coraje de sonar y correr el
riesgo de vivir sus suenos."

I




PALABRAS CLAVE

e COoNcCcepios de
Negocios
INNovadores

e Modelos de Negocios
Superiores

cEMpreseas de bDoese
fecnoldgics

e Modelo de IiNncubacion

e Plataformae de
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SENSIBILIZACION

Transformacion
del proyecto de
vida hacia el

emprendimiento.

TOMAR LA
DECISION

IDENTIFICACION

Identificar y
conceptualizar
oportunidades de
negocios reales
en el entorno,
identificando
viabilidad técnica
y de mercados.

IDEA DE
NEGOCIO

N DE EMPRESAS

: PUESTA EN :
FORMULACION MARCHA ACELERACION

Fortalecimiento

Identificar y Gestion

reducir los Empresarial, empresarial,
riesgos del validacion del nternacionalizacio
proyecto, conocer producto-servicio re-invencion
el negocio y y modelo de permanente del
proyectarlo en el negocio mediante modelo de
futuro, mediante la puesta en negocios,
la planeacion de marcha y novacion, calidag
la empresa. operacion de la productividad,
rentabilidad,

empresa.

CONSOLIDA-
CION

PLAN DE
NEGOCIOS

INCUBACION

SNCIE



Keart Rider
Clirco del Sol
Radio Head ‘

CONCEPTOS | DE NeGOCIOS \ |
INNOV ADORES

SoNn empresas Ssin precedentes, radicalmente
novedosas, que desarrollean sus operaciones de
uUNnea forme distinted & |18 fradicioneal; ofreciendo una
ufilideed excepcional & sus clenteS mediante
soluciones infegrales, qQue satisfacen
adecuadasmente SUS necesidades RUMaANAS
(productos./servicios genuinos | autrenticos).

Los concepftos de negocios
iINNovadores generan rupifuras en
I formea de hecer negocios,
Cambiando Ios esquemas
fradicionales de =] iINndusftris,
obligeando & o compefencles &
Implementar coamblos.

SUR / PETITION




OBJETIVVO

Disenar e iImplementar une plataformae
Para el diseno deliberado y sistemdtico
de deses de neqgocios con alfo
contenido de INnNnoveacion, con base en
metodologias creafives, Que permitran
Impulsear Ideas de negocios con
MmMayjores posibilidades de exito en el
mercado.
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Lo plofasformsa VINCI esfo
conformaodes pPor los
Siguienfes elemenfos:

Ll Une Eplsfemologlad: Un sisfems de
conocimienfo y de valores.

= Une Mefodologlas: Procesos U
procedicnﬁ'lros pore oplicear [os
conocimienfos u los valores.

L&ﬂ: ologla: Insfrumentfos de
dbOL_J S asplicsr los

a'anoclmls'nl'os U Vvalores.
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T\ croonciss METODOLOGIA

2 Esencia Creativa - Concepto

4 oirsrenciacion y Ventajas Competitivas
5 Nichos de Mercados Inexplorados
\ I ﬁ Fuentes de Ingresos Creativas

7 Oweracion NO tradicional
&8 redue vaior




HERRAMIENTAS - METODOLOGIA

MATRICES NECESIDADES HUMANAS

CORE BUSINESS

MATRIZ COMBINADA DE SECTORES

VALUFACTURA DE OTROS SECTORES

CURVAS DE VALOR DIVERGENTES

MATRIZ ERIC

“| MATRICES NICHOS DE MERCADOS INEXPLORADOS

MATRICES MERCADO BASE DE LA PIRAMIDE

BANCOS FUENTES DE INGRESOS CREATIVAS




TeCNoLoGlA

VINCI Innoveacion Concepiual de Negocios es
unNn soffwere qQue se establece como una
Plataformae robuste parsa I conceptualicacion
U arqQuilfeciturs de concepfros |y modelos de
negoclios iINnNnovadores, siendo muy sencllles en
SU UsSOo U mMmManejo para emprendedores
INnexpertros: en cresacion de empresda, pero
ASEegQuUrando resulfados por medio de une rursa
O metodologiaa de configuracion de negocios.




Soffwaere

PLAN DE MERCADEO

CLIENTES

ESTUDIO DE MERCADOS

FUENTES DE INGRESOS
CREATIVAS

NICHOS DE MERCADOS
INEXPLORADOS

INNOVACION MODELO
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