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Justificación del estudio

ü Espíritu emprendedor y sus múltiples beneficios: 
personales, sociales y económicos.

ü Muchas iniciativas de apoyo en diversos países.

ü Carencia de evaluaciones del impacto de los esfuerzos 
a favor del espíritu emprendedor (Henry et al., 2004). 

ü El Tecnológico de Costa Rica (TEC) tiene varios 
esfuerzos en este sentido desde 1996: Programa de 
Emprendedores, Centro de Incubación de Empresas, 
etc.



Objetivos

General

ü Cuantificar y caracterizar el número de empresas 
creadas a partir del Concurso Nacional Emprendedor y 
Programa de Formación en Espíritu Emprendedor, 
organizados por el TEC .

Propósito

ü Ayudar a comprender mejor un fenómeno que ha sido 
poco estudiado como es la creación de empresas en 
Costa Rica, además coadyuvar en la medición de 
impacto que tienen actividades como las descritas, que 
cada vez son más frecuentes en diversos países 



Marco teórico: basado en Kantis et al., 

(2002)
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Marco teórico

Se utilizó el modelo de Kantis et al (2002) 

en sus investigaciones para el BID. 
Definición de variables de interés de la investigación

Etapa

Componentes Forma de medición

Gestación Perfil del emprendedor Características demográficas

Motivación original Tipo de motivación individual

Papel del entorno

Idea de negocio Fuente de la idea de negocio

Puesta en 

marcha

Acceso a recursos para el 

arranque

Forma de acceso a recursos 

financieros y no financieros

La decisión de emprender Qué papel jugaron las actividades 

de fomento al espíritu emprendedor 

en estudio

Fuente: diseño propio con base en Kantis et al., 2002



Diseño de la investigación

ü En los dos eventos, uno competitivo y otro no, se busca guiar a las 
personas en la escritura de un plan de negocios como base de 
lanzamiento de la empresa.

ü Se tomó la base de datos de todos los participantes, 663, desde la 
primera edición. Se efectuó un censo en la población, durante 9 
meses por teléfono y correo electrónico. 

ü Los datos son clasificados según sean Emprendedores Activos 
(EA), Emprendedores Nacientes (EN) y No Emprendedores (NE). 

ü Se localizaron 131 casos efectivamente. 



Datos generales de todos los 

entrevistados

üParticipantes: PFEE 68 y CNE 63.

üEmprendedores activos: 49

üEmprendedores nacientes: 46

üNo emprendedores: 35

üTodos los rangos de edad presentes excepto 

menores de 25. No diferencias por edad.

üSexo: 53% hombres y 47% mujeres.

üUn 95% con educación universitaria.



Emprendedores nacientes y No 

emprendedores

üEmprendedores nacientes: dedicados a 

actividades de poco riesgo relativo (más 

capacitación o planes de negocios) versus más 

riesgosas (operar en pequeña escala o 

gestionar un crédito)

üNo emprendedores: la principal razón es de 

índole personal versus contextual.

üNo se halló relación entre quienes terminaron el 

PFEE o CNE y los emprendedores activos.


