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Investigacion de mercados hoy

Focus Groups
Etnografia
Entrevistas

Encuestas
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El subconsciente

Nuestros sentidos captan 11 millones bits de
informacion cada segundo

El cerebro consciente solo procesa 40 bits por
segundo

Todo lo demas es procesado de forma
subconsciente




ILa
neurociencia
es |la solucion!




oHemos aprendido mas del cerebro en
los dltimos cinco afos que en toda
la historia de la humanidad 6

Charlie Rose
XVIII  Quimica
XIX Fisica

XX Microbiologia
XXl Neurociencia



Cerebro Femenino

Cerebro femenino es 9% mas pequefio
y reside en un crdneo mas pequefio .

CONTROL OF EMOTIONS y G ; 1 Insuldy que mas apretadas .
T FI

Tienen el mismo poder computacional
=mismo 1Q que hombres.

-
Larger G—D Tiene el mismo ndmero de células so6lo

Larger

Larger
Hippocampps

- Corpus Callosum
BIG PICTURH THINKING
MULTI-TASKING
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La tecnologia




Las mentes mas brillantes de la neurociencia
y lo negocios
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Evolucion Tecnologica
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pil Dilation, Gal#anic Skin
Response, Eye Tracking
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FOCUS GROUPS



64 sensores recolectando data y
pupi lom etria sefalando
Capturando actividad en ohot =zeén

Neurociencia
aplicada al marketing

Electroencefalografia

confirma nivel de
involucramiento




