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FACTORES

ÅMejorar la productividad

ÅMejorar la competitividad

ÅTener conocimiento de la demanda mundial

ÅTener conocimiento del mercado externo

ÅEstos factores deben ser complementados con una 
estrategia nacional para la reducción de sobrecostos 
en los que incurre el productor nacional



RAZONES PARA EXPORTAR

ωNecesidad de integrarse al mercado mundial por 
la globalización de la economía.

ωDiversificar productos y mercados para afrontar la 
competencia internacional

ωPosibilidad de competir en el mercado 
internacional por calidad y precio

ωganar competitividad mediante la adquisición de 
tecnología y capacidad gerencial obtenidas en el 
mercado.



ωHacer alianzas estratégicas con empresas nacionales y 
extranjeras para reducir costos, mejorar la eficiencia, 
lograr mayores volúmenes y diversificar productos.

ωDistribuir el riesgo de estar en un solo mercado

ωAprovechar oportunidades de mercados ampliados a 
través de acuerdos preferenciales

ωAprovechar ventajas competitivas

ωUtilizar la capacidad productiva de la empresa



Los 10 errores mas frecuentes en los Negocios Internacionales de Colombia:

1. Desconocimientos de los INCOTERMS.

2. Desconocimiento de la información que debe tener un documento de transporte.

3. Desconocimiento del producto que comercian.

4. Limitantes de peso, tipo y consolidación de carga de los contenedores.

5. Embalaje no apropiado para la mercancía.

6. Uso de estibas con tamaños no estandarizados.

7. Desconocimiento de las entidades que intervienen en el transporte marítimo y aéreo

8. Inconsistencia en la información suministrada.

9. Tiempos cortos de exportación.

10.Elección errada de empresas transportadora.



EXPORTACIÓN

Esla salidade bienesy serviciosdel territorio
nacionalo desdeuna zonafranca,cumpliendo
los requisitos de ley vigentes. (Decreto
2685/99)
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