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Alh

A Mejorar la productividad

A Mejorar la competitividad

A Tener conocimiento de la demanda mundial
A Tener conocimiento del mercado externo

A Estos factores deben ser complementados con una
estrategia nacional para la reduccion de sobrecostos
en los gue incurre el productor nacional
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RAZONES PARA EXPORTAR

w Necesidad de integrarse al mercado mundial por
la globalizacidon de la economia.

w Diversificar productos y mercados para afrontar la
competencia internacional

w Posibilidad de competir en el mercado
Internacional por calidad y precio

w ganar competitividad mediante la adquisicion de
tecnologia y capacidad gerencial obtenldas en eI
mercado.
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w Hacer alianzas estratégicas con empresas nacionales
extranjeras para reducir costos, mejorar la eficiencia,
lograr mayores voliumenes y diversificar productos.

w Distribuir el riesgo de estar en un solo mercado

w Aprovechar oportunidades de mercados ampliados a
través de acuerdos preferenciales

w Aprovechar ventajas competitivas
w Utilizar la capacidad productiva de la empresa
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Los 10 errores mas frecuentes en los Negocios Internacionales de Colombia:

Desconocimientos de los INCOTERMS.

Desconocimiento de la informacion que debe tener un documento de transporte.
Desconocimiento del producto que comercian.

Limitantes de peso, tipo y consolidacion de carga de los contenedores.

Embalaje no apropiado para la mercancia.

Uso de estibas con tamafios no estandarizados.

Desconocimiento de las entidades que intervienen en el transporte maritimo y aérec

Inconsistencia en la informacidon suministrada.
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Tiempos cortos de exportacion.

10. Eleccion errada de empresas transportadora.




UNIVERSIDAD

e ICESI
A ———

EXPORTACION

Esla salidade bienesy serviciosdel territorio

nacionalo desdeuna zonafranca,cumpliendo
los requisitos de ley vigentes (Decreto
268599)
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