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CARACTERIZACION DE
LA OCUPACION

Anos laborados como Vendedor Ambulante
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Los vendedores ambulantes
desempenan esta ocupacion
por la falta de capacitacion.




ANOS QUE LLEVA UBICADO EN EL MISMO LUGAR
21%

! 16%
| 13%
LULE Th

8% 5% 5%

-1 1-3 4-5 6-10 11-15 16-20 21-25  26-30 30+
Ano Anos Anos Anos Anos ANnos Anos Anos Anos




100% =

LUNES - SABADD De los vendedores

ambulantes trabajan
seis dias a la semana.




o =

1% m

DESEMPENARIA OTRA
ACTIVIDAD

S Empleada del
servicio domeéstico

Construccion




0TRO 26%

Comidas 8_4% -
No responde 7_4[yu N/A
Billeteras 6 80/0
- =
Frutas 6.5% '/(;
Zapatos 6.3[]/0 m
S 550 La mayoria de los VA se
) (+ -] dedican a la venta de un
Cigarritos §, 1% solo producto.

oo 0.1%




PROMEDIO DE VENTAS
MENSUALES

Millén Mil_lones MiII;)nes Millones




3 854.624

PROMEDIO DE VENTAS
MENSUALES DE LOS VA




PROMEDIO DE GANANCIAS
MENSUALES

92%

10 30 4%

Hasta 1 y 23 3+
Millon Millones Millones Millones




La ganancia diaria de los VA es de aproximadamente
$40,000, casi dos veces mas que el salario minimo.
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* Sin importar el tipo de proveedor, en general el 64% de los
VA surte su negocio a diario.

*El 87,4% de los VA compran sus productos/materia prima a
mayoristas. De estos el 90% paga los productos de contado.
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