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Transforma contenido en conversion, Nuevas
tecnologias, Innovacion, metaverso e |A.

33 Horas | Online en vivo + Practica presencial



N

5\\\ // Universidad

// NS |CeS|

I\
IR\

La tecnologia esta cobrando un papel fundamental en el marketing, y
por esta razon, el Martech ha ganado tanto protagonismo en las
organizaciones actuales. La tecnologia aplicada al mercadeo ha
simplificado y optimizado los procesos, permitiendo tomar
decisiones mas informadas y eficientes. Todo lo relacionado con la
planificacion, ejecucion y seguimiento de las acciones de marketing,
asi como la recoleccion y analisis de informacion de los procesos
internos, puede ser gestionado con una Martech. Ademas, las
estrategias basadas en content marketing son clave para alcanzar
objetivos. De hecho, segun estudios, el 60% del trafico web
proviene de estrategias de contenido, cercadel 57% delos clientes
potenciales y el 44% de las ventas son resultado de estrategias
constantes y sdlidas basadas en contenido (Fuente: Hubspot
Academy).

Con la certificacion en MarTech y Content Marketing, adquiriras las
habilidades necesarias para hacer un uso efectivo de las tecnologias,
desarrollando estrategias de marketing de contenidos que
potenciarantus acciones de marketing.

Por qué estudiar nuestra Certificacion

Este programa te brindarda una combinacién Unica de teoria y
practica, asegurando que desarrolles habilidades aplicables desde el
primer dia. Con un enfoque innovador, contaras con laboratorios
especializados, unbootcamp inmersivo y clases en vivo con expertos
del sector, permitiéndote mantenerte a la vanguardia del marketing
digital. Ademas, tendras la oportunidad de prepararte para la
certificacion de TikTok for Business, lo que te dara una ventaja
competitivaen elmercado. Laflexibilidad de las clases remotas, junto
con encuentros presenciales estratégicos, garantiza una experiencia
de aprendizaje dinamica, interactiva y alineada con las tendencias
actuales.
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Dirigido a:

Profesionales de diferentes formaciones que
deseen adquirir mas conocimientos practicos para
lograr ser competitivos en el ambito digital actual ya
sea en empresas 0 en emprendimientos. Si tus
responsabilidades y retos profesionales, en la
organizacion en la cual trabajas o en tu
emprendimiento, requieren que tengas un mayor
conocimiento practico alrededor del Marketing de
Contenidosy Nuevas tecnologias, esta certificacion
vaagenerarmucho valor parati.

Certificacion:

Sielestudiante desea continuarconelposgradodela
Universidad Icesi, tendra la opcion de homologar 3
créditos académicos, en la Especializacion de
Marketing Digital & E-Commerce. Lo anterior, tendra
una vigencia de 1 ano, una vez haya culminado la
certificacion. Todo esto, sujeto aadmisiony ajuste de
matricula financiera o mientras el programa este
vigente.

Paralograrlacertificacion, el estudiante:
e Deberé contarconuna asistencia del 80%.

e Aprobar las actividades y talleres desarrollados
durante la certificacion.




\ U
‘ \Il/ ‘. Universidad

',,” R |CeS| Contenido:

'll

Unidad1 Unidad 3

. . Nuevas Tecnologias,
Contenido y Redes Sociales Innovacién, MetaversoelA

Aprenderas a desarrollaruna estrategiaganadora Conoceras sobre realidad aumentada, mixtae
con contenido creativo en diferentesredes inmersivay diferentes recursosinnovadores para
sociales como TikTok, Facebook, Instagramy mejorar la experiencia de tus clientes.
Twitch. . :
B Realidad aumentada/virtual.
B Intro: Tiktok, FB, IG, Twitch. B Shoppablevideos.
B Tipologias de contenido. B Liveshopping.
B Creatividad encontenido. B E-commerce ennuevoscanales.
B Matricesde contenido. B Precisionads.
B Rolesderedes. B Experiencias hibridas.
B Listening. B Metaverso.
B Instrumentos. m A
B Practica. B |nstrumentos.
B Practica.

Unidad 2

Medios Pagados y Organicos E:’eos‘::g‘a? deCierre

Conoceraslos diferentes recursos para potenciar Bootcamp Martech, IAy Metaverso mas

tumarca o empresasegun tu estrategia digital. preparacion parala certificacion de Tiktok
. . . ForBusiness

B SEM(Google Ads, FB, Tiktok, IG, Linkedin).

SEO.

Influenciadores.

Matrizinfluencia.

Instrumentos.

Practica.



s/,
Qt\\ll/ # Universidad

2 Docentes:
=, |CeSl

I\

Henry Ramirez

Coordinador Académico de esta certificacion -
Docente Nuevas Tecnologias, Metaversoy Bootcamp,
en el marketing digital

Managing Director - DDB Colombia /EXVP Digital

Henry es publicista profesional con énfasis en estrategia comercial y medios, con mas de 18 afios
de experiencia. Cuenta con un master en marketing digital y comercio electrénico, con
certificaciones en Amazon, Tiktok, Data, Google Analytics, Adwords, Facebook entre otros.

Actualmente esManaging Directorenlamultinacional DDB, acargo de mas de 70 profesionales de
diferentes disciplinas: Data, Media, Desarrollo, Project Management y UX/Ul, Planning,
Creatividad. Gracias a su experiencia ha liderado estrategias dirigidas al consumidor final para
marcas con presencia regional tales como ProColombia, Colgate Palmolive, Marca Colombia,
Allianz, Nokia, Novartis, Lifemiles, Uber, Samsung, Schwarzkopf, entre otros. Adicionalmente, ha
trabajado en la implementacion de experiencias en diferentes paises como Estados Unidos,
Republica Checa, China, Londres, Canada, Trinidad y Tobago, Venezuela, Colombia, Perd, Costa
Rica, entre otros.

Julian Guarin
Contenidoyredes sociales

Country Creative Director, Commonwealth/McCann MXy Partner & Creative Advisor ApproBe

Julidan es comunicadory periodista, graduado de la Universidad Rafael Belloso Chacin, Maracaibo,
Venezuela y con estudios en creative writing en The Second City, Chicago. IL. Cuenta con
experiencia de mas de 19 ainos, durante los cuales ha podido destacarse como redactor creativo,
director creativoy director general creativo.

Enel2006 comenzd su trabajo como redactor creativo parala agencia publicitaria Leo Burnett. En
el 2010 trabajé con ARS Publicidad como redactor creativo donde tuvo la oportunidad de laborar
para marcas como Toyota, Fedex y Energizer. En el 2011 toma el rol de director creativo para DLB
Group donde trabajé con empresas como Audi, Kellogg’s y Philips Morris. Durante seis afios
trabajé como director creativo en Geometry Colombia, ayudando aempresas como Coca-Cola,
Claro Colombia, Grupo AVAL, HBO, entre otras. Actualmente trabaja como Country Creative
Director , Commonwealth/McCann en México, y es Partner & Creative Advisor ApproBe , una
innovadora Fintech de rapida expansion.
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Mattheuv Osorio
Data en marketing digital (automation)

Production Manager, Publicis Global Delivery (PGD)

Amplio conocimiento en el manejo de recursos para gestion de informacion y automatizacion,
como Hubspot y RD Station, con certificacion de HUBSPOT MARKETING HUB; experiencia en el
disefio e implementacion de grandes volimenes de contactos con GRUPO VANTI, y con RD
STATION MARKETING SOFTWARE; creacion de flujos de automatizacion para procesos de
nutricion de leads y calificacion de los mismos para BUREAU VERITAS, entre otros. Actualmente
desempefa elrol de Production Manager en Publicis Global Delivery (PGD) atendiendo méas de 60
mercadosy liderando un equipo multidisciplinario de desarrollo, video, tecnologia y automation
paraunade las farmacéuticaslideres del mercado, Pfizer.

David Yazo Tovar
Estrategia digital, medios pagadosy organicos

Gerente de estrategia Hexagon Data - ex-Head of Digital en Colsubsidio
David Yazo es comunicador social de la Universidad Externado de Colombia y master en

Mercadeo y Publicidad Digital de la Universidad Nebrija, Espafia. Cuenta con experiencia en
e-commerce, marketing digital, publicidad digital, comunicacion social, comunicacion digital.

En sus 13 afos de experiencia, David ha trabajado con empresas como Banco de Bogota,
Telefdnica, Scotiabank Colpatria, Colsubsidio y Hexagon Data como Gerente de Estrategia.
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Obtén mas informacion

mercadeoeducontinua@icesi.edu.co
+57 313 4875121

Universidad Icesi, Calle 18 No. 122 -135 Cali - Colombia
www.icesi.edu.co

Encuéntranos como Universidad Icesi en:



