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Descubre mas

Site consideras una persona
dinamica, creativa, con pasionporel
mundo empresarial y el marketing,
este programa es para ti!

Preparate para desafiarlos limites
delacreatividadylainnovaciénenel
ambito empresarialy marcarla
diferenciaenelmundo del
mercadeoy lapublicidad.



Universidad

(Dequésetrata
elprograma?

Imagina un programa donde podras
sumergirte en el fascinante mundo
delmercadeoyla publicidad,
explorando necesidades del
mercado para crear productos
innovadoresy experiencias Unicas
que cautivan a clientes tanto en
entornos online como offline. Aqui
aprenderas a diseflar marcas,
gestionarlas y formular estrategias de
marketing que impulsen el
crecimiento empresarial.

¢ Qué oportunidades te esperan?

Como graduado del Programa de Mercadeo Internacional y
Publicidad estaras preparado para:

Apoyar ala direccion estratégica de la organizacion en el disefio
e implementacién de estrategias de mercadeo y publicidad
acordes alarealidad de los mercados nacionales e
internacionales.

Disefnar planes de mercadeo teniendo en cuenta la dinamicay
las variables del entorno, para apoyar ala direccidnenla
busqueda de rentabilidad y sostenibilidad y en funcion del
intercambio de valor.

Disefar e implementar estrategias de publicidad, facilitdndole a
los creativos de las agencias su comprensiony el desarrollo de
ideas innovadoras, que lleven al cumplimiento de los objetivos
de crecimiento de las organizaciones.

Realizar estudios de mercadosy consumidores, identificando
necesidades, oportunidades y nuevos mercados.
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Director del programa
Oscar Alfonso Escobar Bastidas
oaescobar@icesi.edu.co

Conlcesi llegas mas lejos

Elnuevo modelo educativo de Icesibusca alinear tu vocaciony tus fortalezas con
las necesidades de las organizaciones del futuro.

En esta propuesta curricular, mientras estudias el pregrado, podras cursar
certificaciones especificas de competencias altamente valoradas en el mercado
laboral, otorgadas con empresasy organizaciones aliadas, y también podras
adelantar algunas materias de los posgrados. Tu paso por la Universidad dejara en
tu hoja de vida una serie de certificados, titulos, créditos y experiencias laborales.

Ademas, durante este recorrido, tendras el acompanamiento de la Universidad
paratrazar unatrayectoria personalizaday flexible, ya sea dentro de una disciplina
o de formainterdisciplinar. La nueva apuesta también fortalece el énfasis en que
tengas una perspectiva globaly exposicion internacional, con una creciente oferta
de dobles titulaciones con prestigiosas universidades del exteriory mayores
posibilidades de movilidad internacional.

De estamanera, contaras con undiploma ‘vivo’ que te ayudara a tener un perfil
diferenciadoy destacar tu potencial en elmercado laboral, incluso desde antes de
graduarte. Conlcesi, llegas maslejos.

jAtrévete allegar mas lejos!



Mercadeo Internacional y Publicidad
Trayectoria Formativa*

Nucleo Profesional Nucleo Profesionalll . Nucleo Curriculo Central
Delprograma Profundiza Habilidades paralavida
60 créditos - 42,9% 21créditos-15% 27 créditos -19,3%
Marketing Management - 21 ® GlobalBusiness - 8 créditos ® Lenguajes - 9créditos

créditos @ Business Analytics - 9 créditos ® Ciudadania -4 créditos
gsgﬂgﬂiaﬁ?:i_é{’sisrtér:&égca ® Formacion Cuantitativa - 4 créditos ® ExitoProfesional - 2 créditos
FormaciénenNegocios - 21 créditos ° ‘}-:Iruérgigisdades, Artesy Ciencias -12
Nucleo de . Practica Profesional
Exploracion Integradora
iDescubrey conoce mas! Trayectorias de libre eleccion 10 creditos - 7,1%

4 créditos-2,9% 18 créditos -12,8%

Certifica tus Competencias Profesionales:

Go to market Marketing Estrategia publicitaria
globally perspectives para el marketing

*LaUniversidad Icesi podra en cualquiermomentoy de manera unilateral, actualizar el plan curricular segun lo indiquen sus comitésinternos.




Plan de Estudios
Mercadeo Internacional y Publicidad*

Cadigo SNIES No. 21548

Titulo que otorga:

Profesional enMercadeo Internacional y Publicidad
Duracién del programa:

4 afios / 8 semestres

Numero total de créditos: 140

semesre1

Lenguajel
=1 Pensamiento Matemético
Pensamiento Légico

) Ciudadanial
(<] (Constituciony Democracia)

Marketing Management |
(<2} (Mindset del Consumidor)

Exploracion|
Exploraciénl|

% Exito Profesional
(<2} (Organizaciones)

MarketingMar ] A F on Cuantitatival
i< (Inteligencia de Marketing) =il (MateméticaparalosNegocios)

égi [ Exploraciéniv

J ComunicacionE:
= Publicitarial

(Narrativas Publicitarias) Lenguajell
£l Macroeconomiay Humanidades, Artesy
< Productividad | & Ciencias|

(Fundamentos de Macroeconomia) (Electiva-Humanidades)

Exploraciénlil

3 MarketingMar mn presariales|
i< (Investigacion Estratégica) (ContablhdadGerenmal)

ComunicacionEstratégica 7 GlobalBusiness|
CR Publicitariall (92 (International Business)

(Disefo parala Comunicacion . .

Publicitari 3] Business Analytics|

ublicitaria) S (Probabilidad paralatomade

Microeconomiay decisiones)
CR 0

G iz ] Humanidades, Artesy Ciencias|l

(Estructuras de mercado)

(93] (Electiva - Creatividad)

Semestre 4
. Marketing Management IV Global BusinesslI

CR (ProductoyExpenenmadel CP (International Marketing and

Cliente) Commercialization)
EJ ComunicacionE: égi | Busir lytics|l
i< Publicitarialll 1] (Estadistica paralatoma de decisiones)
(ﬁ;rlz;mg?cmes Liieoecasce 73l Humanidades, Artesy Cienciaslil
IS (Electiva - Humanidad, Tecnologiay
EJ Finanzas Empresariales|l Ciencia)

CR i i
(Teoria de Inversion) 73 Humanidades, Artesy Ciencias IV

(<3} (Electiva)

il GlobalBusiness|il

Marketing ManagementV
== \& (ForeignTrade and Supply chain)

(Omnicanalidad)

Comunicacion Estratégica Business Analytics Il
i< Publicitaria IV i (Analitica paralos negocios)
(Planeacion Estratégica Publicitaria)
Pl Humanidades, Artesy CienciasV
Liderazgoy Desarrollo de 2 (Electiva)
=i Personas . o
(Liderazgo) 2 Electivade exploraciony
CR profundizacion|

Semestre 6

3l MarketingM 1tVi g E: ia Competitiva
<& (Pricingy analisis de datos) CR (Estrateg\a paralacreacionde Valor)

Comunicacion Estratégica Humanidades, Artesy Ciencias VI
CR

PublicitariaV [ (Electiva)
(Estrategiade Audiencias) .
2 Electivade exploraciony
Desarrollo de Negocios CR profundizaciénll
IS Sostenibles

(Exploraciény Disefio de Negocios) 2 Electivade exploraciony
R profundizacionlll

MarketingManagement VIl 2 Electivade exploraciony
(€] (Marketing Capstone) R profundizacionV

Comunicacion Estratégica 2 Electivade exploraciony
&1 Publicitaria VI CR profundizacién VI

(Campanas Publicitarias)
. 2 Electivade exploraciony
73 Ciudadanialll R profundizacion VIl
\<d (Electiva-Eticay ciudadania)

2 Electivade exploraciony
CR profundizaciéonIV

Semestres. [

I PrécticaProfesional > Electivade exploraciony
. .. CR profundizaciénIX
2 Electivade exploraciony

CR profundizacion Vill

Lineas de formacion

@ Exploracion @ NiicleoProfesional

@ NucleoProfesionalll Proyeccién Flexible
(Tray ias de libre eleccion)
@ curriculoCentral @ Practica Profesional
Integradora

*LaUniversidad Icesi podra en cualquiermomentoy de maneraunilateral,
actualizar el plan curricular seguinlo indiquen sus comitésinteros.



:Porque elegir

este programa?

Vinculate aunared profesional de alto nivel conla

Decidete por un programa que tiene una combinacion Gnica: La universidad mejor conectada con el sectorempresarial.
estrategia delmercadeo conlafuerza comunicativa de la publicidad, Invierte en tu futuro profesional al estudiar enla Universidad
lo que te permitird ser mas competitivo laboralmente. cuyos graduados tienen salarios promedio superiores al

promedio regional y estan entre los mas altos de Colombia.
Vive experiencias de marketing y publicidad alolargo dela carrera

conretosreales que se tienen con empresas, los cuales te permitiran Elige tu carrera con flexibilidad para construirturuta

aprenderenlapractica. formativa: personaliza tu formacién con trayectorias
complementarias certificables en diversos campos del

Conéctate con el mundo desde Icesi al poder realizar doble titulacion conocimiento para destacarte enelmercado laboral.

conescuelas de negocios como: Normandie Business School,
Montpellier Business School, ESC Clermonty la Rochelle Business

Schoolde Francia, Pforzheim University en Alemania, e intercambios, | : @ BETAGAMMA SIGMA

ACCREDITED Grupo estudiantil internacional

misiones académicasy practicas en el exterior.

Alianzas

Convenios de doble titulacion (Francia): Convenio de doble titulacion (Alemania):

excelia GRouP
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