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Facultades
(Core acadéemico)

icesi.edu.co

Facultad de Ciencias de la Salud

Sed diam nonummy nibh euismod:

Tincidunt utlaoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud exerci tation corper suscipit alef ea.
Commodo consequ duis autem vel eumiriure dolorin hendreritin
vulputate velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat.

Duis autemvel eumiriure dolorin hendreritin vulputate velit esse
molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros etacumn et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum

I_a primera CategOI’I'a de |a aquiteCtura zzril delenit augue dolore dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit,
« s . » sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
de Marca es el COre academlco . aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,

CriteriOS pa ra eSta Categorlla ) Corpersuscipit lobortis nisl ut aliquip exea commodo:

1. Duis autemvel eumiriure dolorin hendreritin vulputate.

° NO se deben crear |OgOtIpOS para |aS 2. Velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis.
unidades pr|nC|pa|eS de |a UniverSidad 3. Atvero erosetaccumsan etiusto odio dignissim.
. 4. Quiblandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore.
(faCU|tadeS, OﬁClnaS, departa mentOS 5. Doremipsum dolorsit amet, cons ectetuer adipiscing.
y programaS), Elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud.

 Elnombre de la actividad no debe utilizar
siglas nicontracciones.”

Facultad de Ciencias de la Salud

ARQUITECTURA DE MARCA



Facultades

(Core acadéemico)
Construccion

del descriptor

Para manteneruniformidad enla aplicacion
y homologarvisualmente los descriptores
del “Core académico,” es necesario seguir
los lineamientos que se muestran en el
diagrama.

ARQUITECTURA DE MARCA

Nombre de la actividad en tipografia Usar margenes balanceados,
Plus Jakarta Sans Medium, debe estar gue no sean excesivamente
centrado vertical y horizontalmente. pequenos o grandes.

a__c:_u_l_t__a_d__d_e___C__i__e_n_c:_ia_s__d_e__l_a____Sa_I_u_dg _____________

Forma contenedorarectangular
en colores de lamarca a excepcion
delos grises.



Facultades
(Core acadéemico)
Ejemplos
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QAN Il/,/ 9N\ Il/,‘/’

£ z|cesl £z 1cesl
¢,’/',=\‘\‘\~ A Facultad de Ciencias de |la Salud
Facultad de Ciencias de |la Salud Facultad de Ciencias de |la Salud Sed diam nonummy nibh euismod:

Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud exercitation corper suscipit alef ea.
Commodo consequ duis autem vel eumiriure dolorin hendrerit in

Sed diam nonummy nibh euismod: Sed diam nonummy nibh euismod: , ) , _
vulputate velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat.
Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisienim Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisienim Duis autem vel eumiriure dolor in hendrerit in vuloutate velit esse
ad minim veniam, quis nostrud exerci tation corper suscipit alef ea. ad minim veniam, quis nostrud exerci tation corper suscipit alef ea. molestie consequat. vel illum dolore eu feuqiat rE)uIIa facilisis at vero
Commodo consequ duis autem vel eumiiriure dolorin hendreritin Commodo consequ duis autem vel eumiiriure dolorin hendrerit in ros et acumn e?ius‘éo odio dianissim uiblgndit raesent luptatum
vulputate velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat. vulputate velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat. , _ gni 9 P Ut ,
zzril delenit augue dolore dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit,
Duis autem vel eumiriure dolorin hendrerit in vulputate velit esse Duis autem vel eumiriure dolorin hendrerit in vulputate velit esse Zﬁduda'fnrg?;[rvgmrpya?'%q;ﬁéﬁ?ﬁgt;gcﬁ:?r;%teligﬁet dolore magna
molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero 9 pat. ’
eros etacumn et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum eros etacumn etiusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum Corper suscioit lobortis nisl ut aliauio exea commodo:
zzril delenit augue dolore dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, zzril delenit augue dolore dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, P P quip '
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna 1. Duis autem vel eum ifiure dolor in hendrerit in vulputate
aliqguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, ' ' . . P :
2. Velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla
Corper suscipit lobortis nisl ut aliquip exea commodo: Corpersuscipit lobortis nisl ut aliquip exea commodo: facilisis.
. N . o 3. Atveroerosetaccumsan etiusto odio dignissim.
1. Duis autemvel eumiriure dolorin hendrerit in vulputate. 1. DUIIS autem veleu.mlrlure dolorin hlendrerltln vulputate.. 4. Quiblandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore.
2. Velitesse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla 2. Velitesse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla 5. Dorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing.
facilisis. facilisis.
3. Atveroerosetaccumsan etiusto odio dignissim. 3. Atveroerosetaccumsan etiusto odio dignissim. Elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
4. Quiblandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore. 4. Quiblandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore. magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
5. Doremipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing. 5. Doremipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing. nostrud.
Elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore Elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore o/,
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis Q\\\\ll/,:’
nostrud. nostrud. -— —— I I
NS
1IN
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Centrosy
observatorios

Criterios para esta categoria:

e Se puedenusarlas siglas delnombre del
centro u observatorio.

* Ningun centro u observatorio debe tener
un simbolo propio.

 Cuando el centrouobservatorio
participe enun evento externo de forma
independiente, se debe utilizar el
"lock-up”, dondelas siglasy elnombre
van atados al logotipo.

» Paraunnombre genérico, se debe incluir
la palabra "centro” u "observatorio”.
Ejemplo: HUB (siglas) - Centro (palabra)
de Desarrollo de Negocios.

ARQUITECTURA DE MARCA

Descriptorsolo

: P R O E SA Centro de Estudios en Proteccion !
' Social y Economia de la Salud :

Ciclo de conferencias:
Enfoques Multidisciplinarios

parala Salud en
el Caribe Colombiano

Sed diam nonummy nibh euismod:

Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
corper suscipit alef ea. Commodo consequ duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat.

Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
corper suscipit alef ea. Commodo consequ duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat.

4 | Diciembre Vel eumiriure dolorin hendre. Salén 203 Edificio B
7 | Diciembre Vel eumiriure dolorinhendre. Salén 203 Edificio B
12 | Diciembre Vel eumiriure dolorin hendre. Salén 203 Edificio B
\\ ¥
:t\\ll,,//’ Universidad
I~ [
=, <« |CesSli 0000006
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(AR

P R O E S A Centro de Estudios en Proteccion
Socialy Economia de la Salud

I A E R Centro de Investigaciones en Anomalias
Congénitasy Enfermedades Raras

Descriptorconlogotipo

iBienvenidos!

Ciclo de conferencias:

Enfoques Multidisciplinarios

parala Salud en
el Caribe Colombiano

1.Vel eum iriure dolor in hendre.
2. Vel eum iriure dolor in hendre.

3. Vel eum iriure dolor in hendre.

N\,
S\ 2 Universidad
C IA E R Centro de Investigaciones en Anomalias :: -
( : &ni = = e
Congénitasy Enfermedades Raras 1',,“‘\\\: I C S I
1N
\ ¥}
/
Q‘\\\"l ’
~ -
- :—
> o~
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7\

Universidad

ICESI



Centrosy
observatorios
Construccion
del descriptor

Existen dos opciones de uso del descriptor.

Descriptor solo:
Segunlaimportancia de la actividad esta
puede llevarlas siglas del nombre.

1. Las siglas de la actividad deben deirdel
lado izquierdo, escritas en mayusculas
sostenidasy entipografia Plus Jakarta
Sans Médium.

2. Elnombre de la actividad debe escribirse
entipografia Plus Jakarta Sans Medium.

Descriptor conlogotipo:

1. Sieldescriptorlleva siglas este se debe
colocardelladoizquierdo. Encaso de no
usar siglas se coloca dellado derecho.

2. Eldescriptory ellogotipo deben de estar
separados poruna linea vertical delgada
de color Gris 1Pantone 423 C.

3. Se debe usarlaversion horizontal del
logotipo.

ARQUITECTURA DE MARCA

Descriptorsolo
AT Cenodeinesigacionesenanomaias]  30% de x El descriptor debe de iren color Azul
X | CongenitesyEntemmedadesRares Icesi Pantone 2131 C o en colorblanco
""""""""""""""""" o sies que se aplica sobre algunfondo
de color.
60% de x
] 2.
Descriptor conlogotipo
2.
ffffff w,, El descriptor debe deiren color Azul
- | :t\\ll,,'/’ Universidad - lcesi Pantone 2131 C o en colorblanco
| . o hd =" o o oy o B : : ,
CIACER Seodemiestiaciones ennomals = &S Ice Sl ; ‘X si es que se aplica sobre algun fondo
e AR OIS 1 e Nt b | S de color.
fffffff AL\
] 2 x 3



Centrosy
observatorios
Ejemplos

Centro de Investigacion en . . .
( : I RAT Reumatologia, Autoinmunidad Centro de Investigaciones en Anomalias
y Medicina Traslacional Congénitasy Enfermedades Raras

iBienvenidos!

Ciclo de conferencias:

Enfoques Multidisciplinarios
parala Salud en
el Caribe Colombiano

Ponencia: .
: . Ponencia:
Anomalias Congenitas

y Enfermedades Raras.

Anomalias Congeénitas

Sed diam nonummy nibh euismod: Por Harry Pachajoa Y enfermedades ra ras

Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation Director
corper suscipit alef ea. Commodo consequ duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero eros et acumn et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue dolore

Por Harry Pachajoa

dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna D| I’eCtOF
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,

Sed diam nonummy nibh euismod:
Corper suscipit lobortis nisl ut aliquip exea commodo: ) S o ) ) o
Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation

1. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate. corper suscipit alef ea. Commodo consequ duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse

2. Velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis. molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat. 1.Vel eum iriure dolor in hendre.
3. Atvero eros et accumsan et iusto odio dignissim. Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation - .
corper suscipit alef ea. Commodo consequ duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse 2.Vel eum iriure dolor in hendre.
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat.
4 | Diciembre Vel eumiriure dolorin hendre. Salén 203 Edificio B 3.Vel eum iriure dolor in hendre.

7 | Diciembre Vel eumiriure dolorin hendre. Salén 203 Edificio B Loremipsum dolor set

Consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi

12 | Diciembre Vel eumiriure dolorin hendre. o ifici
| Salon 203 Edificio B enim ad minim veniam, quis nostrud uscipit alef ea. Commodo consequ duis
| N\

¥, \‘\ I// Universidad ~“\I’II// Universidad IAC E R Centro de Investigaciones en Anomalias s:\\\ "’—,’ universidad
.\\ Congénitasy Enfermedades Raras "—,/ \\\ I Ces I

= 11\
I lel=1 > < |Cesl 060000
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Laboratorios,
programas, grupos
y consultorios

Criterios para esta categoria:

* No se permiten nombres propios ni
siglas. Se deben utilizarnombres
geneéricos - descriptivos.

* Ningun laboratorio, programa, grupo o
consultorio tendra un simbolo propio.

e Cuando ellaboratorio, programa, grupo
O consultorio participe enun evento
externo de formaindependiente , se
debe utilizar el "lock-up”, donde el
nombre va atado al logotipo.

ARQUITECTURA DE MARCA

Cuidado intensivo
y cirugia

Descriptorsolo

. Laboratorio de
'E Medicina Translacional en Cuidado
' Intensivo y Cirugia Experimental

Sed diam nonummy nibh euismod:

Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
corper suscipit alef ea. Commodo consequ duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero eros et acumn et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue dolore
dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,

Detalles del evento: Investigadores principales:
== Fecha: 21 de octubre - 7 de noviembre
@ Horario: 9:00 am - 12:00 pm / 2:00 pm - 5:00 pm

® Lugar: Biblioteca Departamental del Valle del Cauca.

Carlos Humberto Araujo Mejia
Daniela Castellanos Montes

Zicesl oeeoco

Laboratorio de
Medicina Translacional en Cuidado
Intensivo y Cirugia Experimental

Descriptorconlogotipo

iBienvenidos!

Charla:

Cuidado intensivo
y cirugia

1. Vel eum iriure dolor in hendre.
2.Vel eum iriure dolor in hendre.

3. Vel eum iriure dolor in hendre.

R\

L I,,’/ Universidad Laboratorio de
Medicina Translacional en Cuidado
¢;/'1=\‘\‘\¢ I Ce S I Intensivo y Cirugia Experimental
\\ /,/’ Universidad Laboratorio de
I C e S I Medicina Translacional en Cuidado
Intensivo y Cirugia Experimental




La boratorios, Descriptor solo
programas, grupos

- Laboratorio de
y consu ItOrl oS Medicina Translacional en Cuidado
C on St rucce | é N Intensivo y Cirugia Experimental
. El descriptordebe deiren color Azul

d e | d eSCIrl ptO I lcesi Pantone 2131 C o en colorblanco
sies que se aplica sobre algunfondo
de color.

1. O

Existen dos opciones de uso del descriptor.

Descriptor solo: o . Descriptorconlogotipo
1. Elnombre dela actividad debe escribirse

en tipografia Plus Jakarta Sans Medium.

Descriptor conlogotipo: 2

1. Ellogotipo debedeirdelladoizquierdoy
se debe usarlaversion horizontal.

2. Ellogotipoy el descriptor deben de estar

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

se arados Oruna“’neaver‘ucaldel ada “.I/ 777777777777777777777777777777 777777777777 - E|deSCl’Ipt0rdebedeIrenCO|OrAZU|
depcolorGrE1Pantone423C dada {“\ "/,’, Universidad 3 Laboratorlode - lcesiPantone 2131C o encolorblanco
| X == 5: IceSI MedlClnaTransIaC|onaIenCmdado - siesquese aplicasobre algunfondo

******* ¢/’1=\‘\s | Intenswo y Cirugia Experimental § | de color.

ARQUITECTURA DE MARCA



Laboratorios,
programas, grupos
y consultorios

Ejemplos

ARQUITECTURA DE MARCA

ldentidad Visual

Laboratorio de
Medicina Translapional en Cuidado
Intensivo y Cirugia Experimental

Charla:

Cuidado intensivo
y cirugia

Sed diam nonummy nibh euismod:

Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
corper suscipit alef ea. Commodo consequ duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero eros et acumn et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue dolore
dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,

Detalles del evento: Investigadores principales:
=3 Fecha: 21 de octubre - 7 de noviembre . -
A Horario: 9:00 am - 12:00 pm / 2:00 pm - 5:00 pm Carlos Humberto Araujo Mejia

. Daniela Castellanos Montes
® | ugar: Biblioteca Departamental del Valle del Cauca.

\\ Vi
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Aplicaciones digitales
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Firma de correo

K
Mensaje nuevo

Destinatarios

Asunto

# Universidad
ad 'a’

[ | _—
=« |CeSl]
P

.
s“\lll’
4N\

Enviar '

Nombrey Apellidos

Cargo

Facultad Barberi de Ingenieria,
Disenoy Ciencias Aplicadas
n.apellido@icesi.edu.co
T.(602)552334

Cali - Colombia
www.icesi.edu.co

|ldentidad Visual

Manual de identidad | Icesi



Cobranding
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Colaboracion
con otramarca

o8/
\1
Cobranding son aguellos casos donde se ‘\\\ '/ / Universidad
colabora de manera estratégica con otras -— I C e S I
P \ % ~ §
marcas para trabajarjuntas. ',/[ \W\.N
11
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Lineamientos de
colaboracion

Cuando el cobranding es entre Icesiy una
marcamas, loslogotipos se deben colocar
como lo establece el siguiente diagrama.

COBRANDING

ldentidad Visual

Z:x

Manual de identidad | Icesi



Escenarios

de cobranding
Fundacion Valle del Lili

Existen diferentes escenarios de
cobranding que dependen del nivel
de participacion enla alianza.

COBRANDING

Colaboracion almismo
nivel con otra marca.

:y:t\‘\fll,,;/: Universidad é”g FUNDACION
S ICEeSI| FIF VALLE DEL LiLI
Excelencia

en Salud al servicio de la comunidad

El material es neutroy no se
usa de manera predominante
el estilo visual de ningunade
las dos marcas.

ldentidad Visual

Participacion
de varias marcas.

2l FUNDACION
SIF VALLE DEL LILI

Excelencia en Salud of s

u/
::\\‘\",,:/‘ iJnIversldad I
== == C e O G O 0 G O
- N
SIS S L L
g\

Se deberespetarellogotipo
de todoslos participantesy el
estilo visual no corresponde a
ninguna marca de la alianza.

lcesilidera
la colaboracion.

2lllle. FUNDACION
S VALLE DEL LILI
Excelencia en Salud al

alud al servicio de la comunidad

Los materiales de comunicacion
sebasanenlaidentidadde
marcadelcesi.

La otramarcalidera
la colaboracion.

2l FuNDACION
=i[F VALLE DEL LIL|

Excelencia en Salud al servicio de la comunidad

Il
R\

-~ ,,—/‘ Universidad
%< 1ICESI
N

1\

Los materiales de comunicacion
sebasanenlaidentidaddela
otramarca.
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Escenarios
de cobranding

Existen diferentes escenarios de
cobranding que dependen del nivel
de participacion enla alianza.

COBRANDING

Colaboracion almismo
nivel con otra marca.

"
Q‘\‘\Ill /o

S /,“ Universidad

cE =

Z. ICeSl  LOGO
SN

L\

El material es neutroy no se
usa de manera predominante
el estilo visual de ningunade
las dos marcas.

ldentidad Visual

Participacion
de varias marcas.

£%i¢8s1 LOGO LOGO LOGO

Se deberespetarellogotipo
de todoslos participantesy el
estilo visual no corresponde a
ninguna marca de la alianza.

lcesilidera
la colaboracion.

LOGO

Los materiales de comunicacion
sebasanenlaidentidadde
marcadelcesi.

La otramarcalidera
la colaboracion.

LOGO

R,
S

\\\ll,,:/‘ Universidad
%< 1ICESI
N

1\

Los materiales de comunicacion
sebasanenlaidentidaddela
otramarca.
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lconografia
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lconos funcionales
Construccion

Esquinas angulares

El estilo deiconos fue desarrollado

acorde alaidentidad de la marca.

Para mantenerun estilo uniforme en Grosor de linea uniforme

elusoylacreacionde nuevosiconos,
es necesario seguirlos lineamientos
de construccion establecidos.

J Terminacionesrectas

ICONOGRAFIA




lconos funcionales
Ejemplos

Losiconos deben sersencillosy
contundentes con su significado. Sirven
parareforzar el mensaje a comunicar.
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lconos funcionales
Usos incorrectos

=

1. No deben desarrollarse con esquinas 2.No deben aplicarse enplasta de color. 3. Elgrosordelalineano deberser
O terminaciones curvas. demasiado grueso.
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4.El grosordelalineano debe serirregular. 5.No se debenusariconos consignificados 6. No se deben aplicaren colores que no
ambiguos o poco entendibles. sean de la paletadelamarca.
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Estilo fotografico
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Personas

Esimportante refiejarla diversidad

y los valores del alumnado, docentes

y personal administrativo. Las personas
deben mostrar poses naturales conuna
actitud positiva.

ESTILO FOTOGRAFICO
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Grupos

Eltrabajo colectivo es un elemento muy
importante dentro de la vida universitaria.
Los grupos de personas deben mostrar
unainteraccion cordial.
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Actividades

Esimportante mostrarlas actividades que se
desarrollan dentro del campusyrepresentar
las actividades que desempeharanenun
futuro los estudiantes.

ESTILO FOTOGRAFICO

- *'j' 1 E
| - Bty 1
- - g B

; —
| i

.+ |
I:I-Il:lllllrll'lll

e

e

R ﬁ-ﬂ'i

 RHORA

2
BUQ":

5 ‘W ag e ’.-:_‘" ; .. v
| ] : L} ' & L] | | I_;'-:':.‘ | |
I“I i =

SO0/,

'Ek-"\.J'F" r é

ldentidad Visual Manual de identidad | Icesi



Retoque
iluminacion

Para mantener un estilo visual uniforme
todaslasimagenes debentenerun
tratamientoy cualidades similares
eniluminaciony tonalidad como se
muestra enlos ejemplos de esta
paginay lasiguiente.

Encasode quelasimagenesno cumplan
con las caracteristicas necesarias, deben
serretocadas para adecuarlas al estilo
visual de la marca.
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Retoque
saturacion

Lasimagenes deben teneruna saturacion
ligeramente baja, hacia tonos grises.
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Usos incorrectos

Lasimagenes no deben:

1. Mostrarmomentos negativos.
2. Sermuy posadas.

3. Estar saturadas de elementos.
4. Estar fuera de contexto.

5. Tener encuadres complejos
y poco atractivos.

6. Tener malailuminacion.
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Uniformes

Manual de identidad | Icesi



Uniformes - dependencias
Logotipo parabordados entela
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Dependencia Dependencia

Enalgunas ocasioneslos uniformes puedenincluirelnombre delas Nota:

dependencias,como en el caso de ciertas facultades. Para estas
situaciones, se desarrollé unaversion especial dellogotipo que
incorpora elnombre de la dependencia.

No se debe recrear esta version del logotipo.
Use solo los archivos aprobados.




Uniformes - dependencias
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Dependencia

Es posible utilizar colores especificos enlos uniformes para
diferenciarlos distintos programas academicos. Es necesario
verificar cuales sonlos colores designados para cada programa.

Logotipo

* Debe deirbordado sobre la tela.

* Tiene que aplicarse en el colorque ofrezca
la mayor legibilidad posible.

* Elnombre de la dependencia debe de
estarbordadoy escrito conlatipografia
Arial Bold.

Color

* El color deluniforme debe ser exclusivamente
el aprobado para cada programa academico.

Nota:

Serecomienda adquirirlos
uniformes en la tienda lcesi.




Uniformes - programas
Medicina

Medicina

Vista en detalle dellogotipo.

1°al 3° semestre 4°al 10° semestre
e Color: Gris Metal 51735 e Color:Vino Tinto 1047
* Logotipoynombre del programa: Bordados en colorblanco * Logotipoynombre del programa: Bordados en colorblanco

 Base: Stretch clororesistente antifluido. e Base: Stretch clororesistente antifluido.



Uniformes - programas
Medicina

Vista en detalle dellogotipo.

Bolsillo Superiorlzquierdo marcado con:
Palabras:

Nombrey Apellido
Médico Interno

11°al12° semestre

e Color; GrisClaro 9353

* Logotipoynombre del programa: Bordados en color Negro
*Base: Stretch clororesistente antifluido.



Uniformes - programas
Bacteriologiay Laboratorio Clinico
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Bacteriologia y
Laboratorio Clinico

Vista en detalle dellogotipo.

1°al 5° semestre 6°al10° semestre
e Color: Azulvioleta 52324 e Color: Morado 4859
e Logotipoy nombre del programa: Bordados en colorblanco * Logotipoynombre del programa: Bordados en colorblanco

 Base: Stretch clororesistente antifluido. » Base: Stretch clororesistente antifluido.



Uniforme

Especializaciones Médico Quirurgicas
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Batas de laboratorio

Paralas batas se deben seguirlos siguienteslineamientos de bordado:

Logotipo Icesi: Ubicado allado izquierdo.

Fundacion Valle del Lili: Ubicado allado derecho.
Dimensiones: Amboslogos deben mantenerunaltode8cmy
estaralineados alamisma altura.

Elnombre debe colocarse auna distanciade 3cm porencima
del bolsillo, asegurando que no sea obstruido por elementos
decorativos o funcionales como lapiceros.
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Para obtenerinformacion sobre la gestionde
la marca o adquirirversiones digitales
autorizadas de sus aplicaciones, puedes
contactar ala Oficina de Comunicaciones de

-.‘-.'.':I 1 la Universidad Icesi.

Unete en Teams al grupo Gestores de Marcay sé parte Consultael manual completo eneste enlace:
delared de apoyo de marca de la Universidad. https://www.icesi.edu.co/la-universidad/



